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Tdmén pro gradu-tutkielman tarkoituksena on tarkastella Suomen maailmankauppaliikkeen
tavoitteita poliittisesta, kansalaistoimintaldhtoisestd nidkokulmasta. Maailmankaupat ovat
yhdistysten ylldpitamid reilun kaupan erikoisliikkeitd, joiden kauppakumppaneina on
kehitysmaiden pientuottajaryhmié.

Tutkielman aineistona on kuuden Maailmankaupan ja Maailmankauppojen liiton
verkkosivustot sekd kuuden eri Maailmankaupan ja Maailmankauppojen liiton edustajan
sdhkopostihaastattelut. Aineistoa on analysoitu politiikan teorian avulla tarkoituksena ottaa
selvdd liikkeen mdidrittelemistd ongelmista, tavoitteista ja ratkaisuehdotuksista niihin.
Teoriataustana toimivat Kari Palosen ja Hannah Arendtin politiikan ja poliittisen toiminnan
midritelmédt sekd kiistelyn politiikkan ja poliittisen kulutuksen teoria. Lisdksi tutkielma
selvittdd, voidaanko maailmankauppaliiketti kutsua Kkiistelytoimintaa harjoittavaksi
yhteiskunnalliseksi liikkeeksi.

Maailmankauppaliikkeen tavoitteita olen eritellyt aineistossa toistuvien argumenttien
mukaisesti. Tutkielmassa kidydéddn ldpi, miten Maailmankaupat médrittelevit itse itsensd
verkossa ja haastatteluissa sekd millaiseen positioon liike asettautuu suhteessa muihin
reilun kaupan toimijoihin kuten Reilun kaupan edistimisyhdistykseen. Myds
maailmankauppaliikkeen asemaa muuttuneessa toimintaymparistossi tarkastellaan eettisen
kaupan kentdn laajennuttua viimeisen 10-15 vuoden aikana, koska timd muutos on
vaikuttanut my0s liikkeen tavoitteisiin.

Teoriataustaa vasten tulkittuna néyttdd selkedlti, ettd maailmankauppaliikkeen toiminnassa
keskeistd on kulutuksen ja kaupan politisointi. Myytidvien tuotteiden politiikka on tuotu
nikyviksi, tuotteet on poliittisesti problematisoitu. Liike vaatii kuluttajilta poliittisen
arvostelukyvyn kiyttod kulutusvalinnoissaan. Liikkeen pitkédntihtdimen tavoitteena on
aineiston mukaan mm. kehitysmaiden tasa-arvoinen asema kansainvélisessd kaupassa,
mikd toteutuisi, jos reilusta kaupasta tulisi yleinen kiytint6 kaupan alalla.
Maailmankauppaliike haluaa nédyttdd konkreettista esimerkkid siitd, miten kehitysmaiden
koyhyysongelma ratkaistaisiin.

Avainsanat: Maailmankaupat, poliittinen kuluttajuus, yhteiskunnalliset liikkeet,
politisointi
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1. JOHDANTO

Tutkielmani kiésittelee Maailmankauppaliikettd Suomessa keskittyen sen poliittisiin
tavoitteisiin. Maailmankauppaliikkeelld tarkoitan sitd yhdistysten joukkoa, joka on
perustanut Suomeen 1970-luvun lopulta ldhtien Kehitysmaakauppoja, jotka vaihtoivat
nimensd 1990-luvun puolivilistd ldhtien Maailmankaupoiksi. Maailmankaupat ovat reilun
kaupan erikoismyymiloitd, jotka kdyvidt omien sanojensa mukaan oikeudenmukaista
kauppaa Aasian, Afrikan ja Eteld-Amerikan pientuottajaryhmien kanssa. Ne ovat
kehitysmaa-, kehitysmaakauppa- ja maailmankauppayhdistysten ylldpitimid, ja niiden
tavoitteena on mm. edistdd reilua kauppaa kehitysmaiden ja teollisuusmaiden vililld ja

tiedottaa kehitysmaiden tilanteesta (Maailmankauppojen liitto 2008).

Kiinnostukseni tutkia maailmankauppaliiketti kumpuaa kymmenen vuoden aikaisesta
toiminnastani Maailmankauppa Mangoa ylldpitividssd Jyviskyldn kehitysmaayhdistys
ry:ssd vuosina 1998-2008. Katson pitkdaikaisen kokemukseni maailmankauppaliikkeessi
toimimisesta suureksi vahvuudeksi tdmin tutkimuksen kannalta, silli pystyn liikkeen
sisdlld toimineena tarkastelemaan asioita eri positioista ja pureutumaan aiheeseeni
syvillisesti. Sittemmin olen eldméntilanteeni vuoksi tarkastellut maailmankauppatoimintaa

litkkkeen ulkopuolelta ja saanut asioihin toisenlaista perspektiivid.

1.1. Tutkimuskysymys

Demokraattisen politiikan ja yhteiskunnallisten liikkeiden vililld vallitsee symbioottinen
suhde: liikkeiden menestys laajentaa myds demokraattisen politiikan alaa (Tilly & Tarrow
2007, 133). Keskityn tutkimuksessani tarkastelemaan Suomen maailmankauppatoimintaa
liikkkeend: millaisia yhteiskunnallisen liikkeen piirteitd siind on, ja etenkin mitkd ovat sen
toiminnan poliittiset tavoitteet. Kidyn Ildpi sitd, miten Maailmankaupat perustelevat
olemassaoloaan, ja mitd niiden toiminnasta on luettavissa esiin politologisesta
nikokulmasta. Kappaleessa 2. “Poliittinen toiminta” kdyn lidpi tutkielman teoreettista

taustaa eli sitd, mitd politiikalla tieteellisesti tarkoitetaan, ja miten Palonen (esim. 1979,



1993, 2000, 2003, 2007) ja Arendt (2007) madrittelevdt poliittisen toiminnan ja
politisoinnin. Kiistelyn polititkkaan perehdyn Tillyn ja Tarrown (2007) sekd Tarrown

(2011) teosten kautta. Timén teoreettisen viitekehyksen avulla analysoin aineistoa.

Tutkimuksen fokus on maailmankauppaliikkeen poliittisissa tavoitteissa, joten kisittelen
liikettd sen padmadristd kisin. Tarkoituksena on saada selville, millaista poliittista muutosta
Maailmankaupat tavoittelevat toiminnallaan. Tutkin myds sitd, mitd poliittisen toiminnan
piirteiti maailmankauppaliikkeen toiminnassa on sekd milld tavalla litke on politisoinut
kehitysmaista tulevien tuotteiden kulutusta ja miksi. Nékisin, ettd kulutuksen
politisoiminen on keskeinen osa Maailmankauppojen toimintaa ja tavoitteita, joten téitd
aithetta Kkésittelen poliittisen kulutuksen teorian kautta. Kdyn my0Os hieman Ilédpi
maailmankauppaliikkeen nykytilaa, liikkkeen murrosta muuttuneessa toimintaympéristossi
uusien reilun kaupan toimijoiden ilmestyttyd kentille ja liikkeen suhdetta muuhun reilun
kaupan kenttddin. Katson tillaisen ajankohtaisen tiedon liikkeestd tidrkeédksi tutkimuksen
jatkuvuuden kannalta. Jatkan joiltain osin tutkimusta, jota muut liikkeestd tehdyt pro gradu

-ty0t ovat aloittaneet.

1.2. Aineisto

Tutkimuskysymyksiini  péddsen kisiksi aineistoni avulla, joka sisdltdd kuuden
Maailmankaupan  ja Maailmankauppojen liiton verkkosivustot sekd  kuuden eri
Maailmankaupan ja Maailmankauppojen liiton edustajan haastattelut. Internetsivuilta kiy
ilmi se, mitd Maailmankaupat tietoisesti haluavat yleisolle viestid tavoitteistaan, ja kuinka
ne perustelevat toimintansa tarpeellisuuden. Internetisti on tullut nopeasti liikkeiden
organisatorinen perustyokalu, jota kéytetddn tiedon levittimisessd ja poliittisten
nidkemysten jakamisessa (Tarrow 2011, 137). Nékisin, ettd internetsivujen argumentit on
suunnattu universaaliyleisolle. Haastattelujen avulla puolestaan pédédsen pureutumaan siihen,
miten toimijat tosiasiassa ajattelevat, itsekseen pohtivat. Olen pédédssyt kisiksi sellaiseen
tietoon, jota Maailmankaupat eivdt internetsivujensa virallisessa kontekstissa
ymmadrrettdvasti  julkaise.  Haastateltavien  vastauksissa  tulevat esiin  my0s

Maailmankauppojen reilun kaupan ongelmat sekd argumentit, joita ei olisi kannattavaa
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esitelld suurelle yleisolle. Haastatteluaineistosta nousevat esiin my0s liitkkeen sisdiset
mielipide-erot. Haastatteluvastaukset siis syventdvit verkkosivujen tietoa paljonkin ja
niiden argumentit on suunnattu universaaliyleisobn sijaan minulle, politiikan ja
kansalaisyhteiskunnan tutkijalle. Tutkielma keskittyy aineistosta esiinnousevien

argumenttien analysointiin ja aineiston aihealueiden pohdiskeluun.

Tutkimukseni kohteiksi péddtyneet Maailmankaupat olen valinnut huomioiden jirjeston
toiminnan muodot ja aktiivisuuden sekd alueellisen kattavuuden ja sen, toimivatko ne
vapaaehtoisvoimin vai palkatun henkiloston avulla. Nidin mukaan on valikoitunut
Maailmankauppoja eri puolilta Suomea, pienempid ja isompia jarjestdjd, itse
maahantuontia kehitysmaista harjoittavia kauppoja sekéd kauppoja, jotka turvautuvat toisten
Maailmankauppojen =~ maahantuontiin.  Mukana on  yhdistysten  yllidpitimien
Maailmankauppojen liséksi yksi osakeyhtiomuotoinen kauppa. Sisillytin aineistooni myos
Maailmankauppojen liiton, joka suomalaisten Maailmankauppojen edunvalvojana ja
yhteystyojirjestoni kokoaa koko maailmankauppaliikkeen tavoitteet yhteen ja siten edustaa
koko liikettd. Tarkastelussani ovat seuraavat Maailmankaupat ja niiden nettisivut:
Juuttiputiikki (Pohjois-Suomen Piidskyt ry), Oulu; Maailmankauppa Elimu (Rovanimen
kehitysmaayhdistys Elimu ry), Rovaniemi; Maailmankauppa Mango (Jyviskyldn
kehitysmaayhdistys ry), Jyviskyla; Lohjan Maailmankauppa (Lohjan
Maailmankauppayhdistys ry), Lohja ja Reilun kaupan TAHTI (Oy A-Star Ab), Helsinki
sekd Maailmankauppa Aamutéhti (Turun Maailmankauppayhdistys ry), Turku, jolla ei ollut
alkuperdisend aineistonkeruuajankohtana vield internetsivuja, joten Aamutdhden
verkkosivuja on tarkasteltu muutamaa vuotta myohemmin kuin muuta verkkoaineistoa.
Maailmankauppa Aamutihti on sittemmin' lopettanut kaupan pitimisen, mutta yhdistys

jatkaa toimintaansa toistaiseksi.

Haastateltavat henkilot eri Maailmankaupoista olen valikoinut toiminnan aktiivisuuden
mukaan. Kaikki haastateltavat ovat olleet vuosia oman yhdistyksensd toiminnassa

aktiivisesti mukana haastatteluajankohtana vuonna 2008. Maailmankauppojen liitosta

1 Maailmankauppa Aamutihti on sulkenut ovensa 18.6.2011 ja lopettanut kaupan pidon (Maailmankauppa
Aamutihti 2011).



puolestaan haastattelin puheenjohtajaa, joka oli vasta aloittanut tehtdvissiin, mutta joka on
pitkdén ollut muutoin hyvin aktiivinen maailmankauppatoimija, ja joka toki mielipiteillddn
edusti haastattelussa nimenomaan liittoa. Yhdeltd kaupalta tutkimukseen halusi osallistua
kaksi toimijaa, mutta he vastasivat kyselyyn yhdessd, joten késittelen heitd yhtend
vastaajana. Varsinaisia liikkeen keskeisimpid toimijoita en haastattelun vastaajiksi
tavoitellut, vaan pyrin saamaan toimijakentdn nidkemykset monipuolisesti esiin. Kaikkein
keskeisimmilld toimijoilla saatta olla erilainen ndkemys liikkeen tavoitteista kuin “kentin”
aktiiveilla. Osan haastateltavista voisi méiritelld oman yhdistyksensd avaintoimijoiksi, osa

on muuten erityisen aktiivisia maailmankauppalaisia.

Haastattelut olen tehnyt sidhkopostihaastatteluina, jolloin olen saanut syvéllisemmin
pohdittuja vastauksia perinteiseen haastatteluun verrattuna. Haastattelun kysymykset
vaativat haastateltavilta aikaa ja asiaan paneutumista, joten katsoin paremmaksi, ettd he
saivat miettid vastauksiaan rauhassa. Haastattelutilanteessa kun eivit kaikki argumentit
vilttimittd tule mieleen heti. Suurin osa vastaajista paneutuikin kyselyyn ihailtavan
syvillisesti ja vastaukset olivat pitkid ja pohdiskelevia. Yksi haastateltava vastasi
kysymyksiin vain yhdelli tai kahdella sanalla, joten hinen vastauksiaan en voinut juurikaan
kdyttdd suorina lainauksina vaan tein niistd ainoastaan summaavia pditelmid. Joillakin
haastateltavilla vastaukset olivat tiiviitd, mutta niissd mielipiteet ainakin tulivat selkedn
ytimekkédsti esiin. [dltadan kaksi- ja kolmekymppiset haastateltavat vastasivat kysymyksiin
pitkdsti ja  pohdiskellen, kun taas yli 50-vuotiaat ilmaisivat mielipiteensi
yksinkertaisemmin ja suoremmin. Kaikenkaikkiaan koin sahkdpostin

haastattelumenetelmiani enimmékseen toimivaksi.

Aineistoani en késittele minkédédn erityisen tutkimusmetodin avulla, vaan analysoin sitd
aitheeseen liityvin tutkimuskirjallisuuden avulla. Laitan aineiston keskustelemaan mm.
polititkkan teorian, kiistelyn politiikan teorian ja poliittista kulutusta kisittelevin
tutkimuskirjallisuuden kanssa. Politiikan tutkijan on Palosen mukaan aina perehdyttivi
tutkimuskohteensa politiikkakidsityksiin ja mietittdvd, mitd tutkimuskohde hénen
tutkimuksestaan sanoisi, jos siithen vastaisi (Palonen 1979, 45-46). Tallainen

refleksiivisyys karsisi todennikoisesti kaikkein hurjimmat tulkinnat ja kaukaa haetuimmat



mielleyhtymit, joita polititkantutkija saattaa analyysissaan innostua tekemiin. Liséksi
polititkantutkijan on syytd muistaa, ettd polititkan tutkimus ei voi olla neutraalia eikd jaada
pelkille vaihtoehtojen esittelyn tasolle vaan se joutuu vertailemaan siséllollisesti eri
ratkaisuja. “Sen verran sitoutumattomana tutkimuksen tulee kuitenkin pitdytyd, ettd ei
anneta yksiselitteisid toimintasuosituksia”, Palonen korostaa (ibid., 43-44). Politiikan
tutkijan on syytd pureutua pinnalta hieman syvemmille, analysoinnin tasolle, mutta

varottava kuitenkaan antamasta varsinaisia toimintaohjeita tutkimuskohteelleen.

1.3. Aiempi tutkimus

Poliittista ja eettistd kuluttamista koskevia tutkimuksia ja tutkielmia on alettu julkaista
enenevdssd ~ mddrin  viimeisen 5-10 vuoden aikana. Poliittista  kulutusta
politiikantutkimuksen nidkokulmasta on asiantuntevasti tarkastellut esimerkiksi Micheletti
(2003). Useimmiten kulutusta problematisoivat tutkimukset keskittyvidt kuitenkin
kulutuksen politiikan sijaan eettiseen kuluttamiseen ja kisittelevit aihetta yritysetiikan tai
liiketaloustieteen ndkokulmasta, jolloin ne eivit ole kovin olennaista ldhdekirjallisuutta
tassd tutkielmassa. Myos reilua kauppaa koskevia pro graduja ja tutkimuksia ilmestyy
tthenevédédn tahtiin, tosin nidmékéddn tutkimukset joitain poikkeuksia lukuunottamatta
harvemmin edustavat polititkkan teoriaa eivitkd tdmén tutkielman tutkimuskysymysten
kannalta ole kovin olennaisia, koska tarkoituksena on keskittyd nimenomaan
Maailmankauppaliikkeen tavoitteisiin eikd koko reilun kaupan liikkeen tavoitteisiin. Tastd

syysté en juurikaan ole perehtynyt reilua kauppaa koskevaan tieteelliseen kirjallisuuteen.

Maailmankauppoihin  liittyvdd  tutkimusta ei  Suomessa juuri ole tehty
yhteiskuntatieteellisid pro gradu -tutkielmia lukuunottamatta, vaikka liike on sentiidn
toiminut tddlla jo yli 30 vuotta ja ollut aikanaan koko eettisen kaupankdynnin pioneerin
asemassa. Useat maailmankauppaliikettd kisittelevdat gradut on Kkirjoittanut joku itse
maailmankauppatoiminnassa mukana ollut opiskelija ja niissd on jokaisessa jo yksin
kunkin tieteenalan vaatimusten vuoksi erilainen nidkokulma ilmioon, mikd antaakin

mielenkiintoisen pohjan taustatiedolle Maailmankaupoista. Oman tyoni kannalta



tairkeimmét maailmankauppaliikettd késittelevidt gradut ovat ensinndkin Eeva Laineen
ansiokkaasti Suomen maailmankauppaliikettd ja sen silloista tilannetta kokonaisuutena
tutkiva pro gradu -ty vuodelta 2007. Laineen tyd on ensimméiinen maailmankauppaliikettd
kokonaisuutena tutkiva gradu. Toinen tidrked tyd on Saana Halisen vuonna 2002
valmistunut pro gradu, joka tutkii koko kehitysmaille oikeudenmukaisen kaupan kenttidd
1970-luvulta 2000-luvulle keskittyen kehitysmaakauppaliikkeeseen. Tédstd tyOstd olen
saanut hyvén viitekehyksen maailmankauppaliikkeen historialle. Muut aiheesta kirjoitetut

gradut ovat ensisijaisesti keskittyneet yhteen tiettyyn Maailmankauppaan.

Politiikan tutkimusta Suomen Maailmankaupoista ei nédytd vield olevan, enkd onnistunut
loytiméddn yhtdkddn tutkimusta tai gradua, jonka aiheena olisi nimenomaan
maailmankauppaliikkeen tavoitteet, joten selkeisti téille aiheelle on tilaa Maailmankauppoja
koskevan  tutkimuksen  joukossa. Laineen tyd luo hyvdn  kokonaiskuvan
maailmankauppaliikkeestd ja sen muuttuneesta roolista eettisen kaupankidynnin kentédn ja
Reilun kaupan laajetessa. Laine tutkii maailmankauppaliiketti sen avaintoimijoiden
haastattelujen kautta. Halisella on laaja aineisto, jonka kautta hén luo varsin selkein kuvan

liikkkeen historiasta.

1.4. Kasitteiden méaérittelyi: kehitysmaat ja teollisuusmaat

Olen tdssd tutkielmassa tietoisesti valinnut kayttdviani kéisitteitd kehitysmaat ja
teollisuusmaat kuvaamaan Maailmankauppojen tuotteiden tuotantomaita sekd vastaavasti
niitd maita, joissa Maailmankauppoja on. Kiytin enimméikseen nditd kisitteitd, koska
Maailmankauppaliike kdyttdd usein itse niitd eikid parempiakaan kisitteitd tunnu loytyvén.
Tiedostan kuitenkin késitteiden siséltimén problematiikan ja haluan lukijankin kiinnittdvéan

huomiota siihen, mité késite “kehitysmaa” implikoi.

“Third World Information Network” -jirjeston edustaja Michael Brown pitdd jakoa
kehittyneisiin  ja  kehittymittomiin tai alikehittyneisiin  maihin siind mielessd
ongelmallisena, ettd se implikoi yhtd tiettyd kehityksen kulkureittid kaikille seurattavaksi

(Brown 1993, 5). Tuon kehityksen voidaan n@hdd olleen vahingoittava monin tavoin,
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etenkin ekologisessa mielessd. Kehityksen kisite on Swantzin (2009, 32) mukaan
monimerkityksinen. Se liitetdén valtioihin, joita ei pidetd modernisoituneina ja joiden BKT
on alhainen eli koyhind pidettyihin valtioihin. (ibid., 32, 34.) Kehitystd yleensd mitataan
ldhinnd talouskasvun tapaisilla mittareilla, jotka eivdt kerro mitddn hyvinvoinnin
jakautumisesta vdeston kesken. Yleinen talouskasvu kun ei aina takaa hyvinvoinnin kasvua
kaikille, pikemminkin se saattaa kasvattaa tuloeroja entisestdadn, kun rikkaat rikastuvat yha
enemmdin markkinoiden tuoton kasvaessa. Kehitykselld ei yleensi tarkoiteta syvéllisempdéd
oikeidenmukaisuuden laajentumista  yhteiskunnan jokaiselle osa-alueelle, koko
yhteiskuntajédrjestelmén uudelleenrakentamista. Kehitysmaiden “kehittymisen” pddméadrina
ei voi olla teollisuusmaiden “kehityksen” matkiminen. Swantz (2009, 35)
perddnkuuluttaakin inhimillisen ja yhteiskunnallisen kehityksen ottamista késitteen

keskioon, vaikka kyse yleensd on taloudellisesta ja teknologisesta kehityksesté.

Brown puolustaa kisitteellistd jakoa teollistuneisiin maihin ja kolmanteen maailmaan
(Brown 1993, 5). Itse nikisin késitteen teollisuusmaat siind mielessid osuvana, ettd naméa
rikkaammat valtiot usein ovat pitkille teollistuneita ja sitd kautta talouskasvua
saavuttaneita, mutta toisaalta se, onko tuo teollistuminen ylipddtiin tavoiteltavaa
kehitysmaille, voidaan kyseenalaistaa. Kolmas maailma on jo vanhentunut késite, joka
viittasi pitkédlti maailmanpoliittisiin etulinjoihin: ldntiset maat (ensimmdinen maailma),
sosialistiset maat (toinen maailma) ja kehitysmaat (kolmas maailma). Téllaisessa
jaottelussa taloudellisesti heikommassa asemassa olevat valtiot olisivat vasta kolmannella

sijalla maapallon valtioita jaoiteltaessa, mikd vaikuttaa varsin negatiivisesti arvottavalta.

Maailmankaupat kayttiavit usein myOs kisitteitd Pohjoinen ja Eteld kuvaamaan jakoa
rikkaisiin teollisuusmaihin ja kdyhiin kehitysmaihin. Niilld késitteilld pyritdidn vilttdméan
teollisuusmaa- ja kehitysmaa -késitteisiin liittyvid ongelmia. Pohjoinen ja Eteld ovat tissd
konktekstissa sindnsd toimivia késitevalintoja, mutta niihinkin liittyy se ongelma, ettd
kaikki Eteldn valtiot eivit ole kdyhid, jako rikkaisiin ja koyhiin maihin ei kulje ainoastaan
maantieteellisend linjana. Ongelmana tédssi kisitteellisessd jaossa voi ndhda liséksi sen, ettid
globaalin Etelédn kisite luo ennakko-oletuksen siitd, ettd Eteldn valtiot ovat koyhid, jolloin

mielikuvan tasolla voi olla vaikea uskoa muutokseen. Kiytin néitd késitteitd kuitenkin
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silloin, kun kehitysmaa ja teollisuusmaa -sanat eivit tunnu sopivilta, esimerkiksi
kuvatessani maailmankaupan ja kolonialismin historiaa. Kisitteiden rikkaat maat ja koyhét
maat kdyttiminen puolestaan olisi liian leimaavaa: ovathan koyhit kehitymaat toki muutoin
kuin taloudellisesti erittdin rikkaita ja usein taloudellinenkin hyvinvointi on niissi
jakaantunut silld tavoin epétasaisesti, ettd rikkaita ja hyvédosaisia on kylla ndissdkin maissa,

mutta vieston enemmisto kérsii ddrimmaisestd koyhyydesta.

2. POLIITTINEN TOIMINTA

2.1. Politiikan kisitteesti

Voidaksemme kisitelld maailmankauppaliikettid poliittisena toimintana — kaupankdyntii ja
ostamista politisoivana liikkkeend — on ensin otettava selvii siitd, mitd politiikka ylipdétiin
on. Kidymme Ildpi polititkan késitteen teoriaa Hannah Arendtin ja Kari Palosen
teoretisointien avulla. Arendtin mukaan ldhes kaikki politiikan mééritelmét ovat samalla
my0s sen oikeutuksia. Polititkan késitteen médritelmét kertovat meille, miksi polititkka on
tarpeellista. Polititkkkaa luonnehditaan yleisesti esimerkiksi keinona piistd johonkin
korkeampaan tavoitteeseen — tavoitteen toki vaihdellessa aikojen saatossa. Meille kerrotaan,
ettd polititkkka on vilttimitontd ithmiseldmille, ei pelkistddn yhteisdeldmille vaan myos
yksilolle itselleen, silld ihminen ei parjdaa ilman muita. Yhteisoeldméssd on ennakoitava
kaikkia mahdollisia eteen tulevia tilanteita ja kaikkia asioiden kulkuun vaikuttavia
seikkoja. Tarvitaan siis politiikkan avulla luotavia yhteisid méadridyksid, joita ilman
yhteisollinen eldmi olisi mahdotonta. (Arendt 2007, 114-115.) Ihminen ei perinteisen
kisityksen mukaan voi eldd yksin ja koska hidnen on elettivd yhdessd toisten kanssa,
edellyttdd sopusointuinen ja toimiva yhteiselo sddnt6jd ja sopimuksia, jotka syntyvit

politiikan kautta.

Politiikkaa voidaan tutkia esimerkiksi aspektiteorian kautta (esim. Palonen 1979, 26-27).
Aspektiteorian mukaan kaikilla asioilla on potentiaalisesti poliittinen aspektinsa, mutta
milldédn asialla sitd ei ole valttimattd. Aspektiteorian mukaisesti miké tahansa asia tai ilmio

voidaan ottaa politiikan tutkimuksen kohteeksi (ibid., 41). Aspektiteoreettinen kisitys
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politiikasta auttaa 10ytdméén polititkkaa jo arkipdivdistenkin tilanteiden tasolta (ibid., 177).
Nykyisin ei endd tosin puhuta asioiden poliittisesta aspektista, ja Palonenkin on
aspektiteorian sittemmin hyldnnyt (Palonen 2007, 329). Hinen mielestdin ‘“poliittinen
aspekti” on itse asiassa kontingenttia, sattumanvaraista toimintaa. Tietynlainen toiminta
voidaan siis tulkita poliittiseksi, mutta kaikessa ihmistoiminnassa ei ole erillistd poliittista
aspektia. Politiikka sinéllddn ei “ole” yhtddn mitddn, mutta se viittaa ilmioon, jota voidaan
analysoida monista eri ndkokulmista. Palonen (1993, 44) perddnkuuluttaa
tarkkan#koisyyttd, asioiden uudelleentulkintaa, jotta ilmiselvien tapausten lisdksi muukin
poliittinen tulisi nikyviksi. Esimerkiksi poliittiset asiat eividt aina ole julkisia ja
yksityinenkin voi olla poliittista (esim. Palonen 2000, 109), kuten olemme 1970-luvulta asti
oppineet. Reilusti ennen 1970-luvun feministiliikkeen yksityisen politisointia kirjoittanut
Arendt sen sijaan korostaa polititkkkaa enemmaén julkisena toimintana. Hénen mielestiin
vain astumalla rohkeasti ulos yksityisestd olemassaolosta ja tutuista suhteista, voimme
siirtyd yhteiseen, julkiseen, politiikan tekemisen tilaan. (Arendt 2007, 122.) Yksityisetkin

asiat voidaan politisoida, mutta tdlldin ne myds tuodaan julkisen alueelle.

Palosen mukaan politiikkalle toimintana on ominaista korostunut suuntautuminen
tulevaisuuteen, eteenpdin (Palonen 1979, 75). Politiikalla tavoitellaan aina muutosta
vallitsevaan tilanteeseen eli pyritddn aktiivisesti vaikuttamaan tulevaisuuteen omalla,
poliittisella toiminnalla. Politiikan maailma, mahdollisuuksien horisontti on sidoksissa
inhimillisen  subjektin  itseymmaérryksen  tasoon ja  toimintamahdollisuuksien
hyviksikdyttoon. Horisontissa mahdollisuuksien rajat koko ajan muuttuvat, olosuhteet ovat
aina uudet. (ibid., 75.) Toiminnan subjekti litkkuu koko ajan tilanteesta toiseen (Palonen
1983, 18). Politiikka tavoittelee parempaa tulevaisuutta, koska se nikee nykyisyydessi
puuttumista vaativia epédkohtia, joihin poliittisella toiminnalla pyritddn saamaan muutos.
Se, minkilaiset mahdollisuudet muutoksen aikaansaamiseen milloinkin ovat, riippuvat sen
hetkisestd, alati muuntuvaisesta mahdollisuushorisontista. Polititkassa tdytyykin Palosen
mielestd (Palonen 1979, 77) olla tilanteentajua, silld ilman kulloiseenkin tilanteeseen
suhteuttamista politiikka johtaa sokeisiin universaaleihin periaatejulistuksiin, kaavamaisiin
analyyseihin ja patenttiratkaisuihin konkreettisten toimenpiteiden tasolla. Politiikka ei olisi

hinen mukaansa politiikkaa, jos se perustuisi valmiina 10ydettdviin pddméiiriin tai jos
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ulkoiset olosuhteet sanelisivat tietyn subjektin polititkan sisdllon (ibid., 78). Polititkka
edellyttii tietoisten péddtOsten ja valintojen tekemistd, tilanteeseen suhteutettua toimintaa ja

jokaiseen erityiseen asiaintilaan riditdloityd toimenpideohjelmaa.

Arkipdivaisenkin politiikkakdsityksemme mukaan konfliktilla on perustava merkitys
politiikan késitteelle. Ei voitaisi edes puhua politiikasta, jos kyseiselld toiminnalla ei olisi
potentiaalistakaan vastustajaa. Poliittista toimintaa ja sen vastustajia arvioitaessa tulee
lisiksi Palosen mielestd muistaa, ettd eri ithmisten projektien suhteen vallitsee niukkuus,
yhteensovittamattomuus. Vain yksi toimintamuoto voi kerrallaan toteutua. (Palonen 1979,
79.) Tastd syystd politiikassa on kyse suostuttelusta, pyrkimyksestd saada ihmisten
mielipiteet muuttumaan. Toisaalta pyritddn muuttamaan vastustajan mieli ja toisaalta
vedotaan niihin thmisiin, joilla ei ko. asiasta vield ole mielipidettd (Palonen 2006, 128).
Jos toisiaan vastaan toimiminen héviiisi ja ihmiset yhdistyisivit toimimaan harmonisesti
yhdessd, hividisi polititkkakin (Palonen 1983, 19). Voidaan ajatella, ettd polititkan (esim.
rauhanpolitiikan) tarkoituksena onkin tehdd politiikka tarpeettomaksi. Poliittisella
toiminnalla on tavoitteenaan oman agendansa eteenpdin vieminen sekd automaattisesti
kilpailevan poliittisen toiminnan vastustaminen ja sen voittaminen. Palosen mukaan
yhteiskunnallisiin konfliktisuhteisiin siséltyykin kaksi puolta: millainen projekti toteutuu ja
kenen projekti toteutuu (Palonen 1979, 79). Kilpailuun siitd, kenen projekti toteutuu
palaamme tuonnempana, kun kisittelemme maailmankauppaliikkeen ja Reilun kaupan

edistamisyhdistyksen Reilun kaupan merkkituotteiden edistimisen vélistd eroa.

Joskus projektit ovat identtisid, mutta konflikti syntyy siitd, kuka sen péddsee toteuttamaan
(Palonen 1979, 80). Kysymys on télloin vallan jakautumisesta. Palonen lainaa Max Weberid
todetessaan (Palonen 2003, 172-173), ettd pyrkimys valtaan on tirked ehto poliittisesti
toimimiselle: valta on polititkan viline, viline, jonka kautta voidaan toimia poliittisesti.
Weberille valta on mahdollisuuskisite, valta avaa mahdollisuuden tehdéd jotain, pyrkid
saamaan aikaan muutos. Weberin mielestd kukaan, joka pyrkii valtaan ei ole tdysin valtaa
vailla, vaikka toki ymmarrdmme, ettd toimijoiden ldhtokohdat pyrkid valtaan ovat kovin
erilaiset jo yksin taloudellisista syistd. Valtaa — ainakin hitusen — saa silti jokainen, joka

sithen pyrkii. (ibid., 172-173.) Toisinaan taas konfliktin tulos on toteutunut projekti, joka ei
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ole minkéén osapuolen projekti sindnsd vaan osapuolten konfliktitoiminnan tarkoittamaton
tulos (Palonen 1979, 80). Tété tapahtunee jatkuvasti ja on vaikea vetdd rajaa sille, milloin
lopputulos syntyy kompromisseista ja myoOnnytyksistd puolin ja toisin, milloin taas

konfliktin seurauksena kuin vahingossa.

Politiikalla on aina subjektinsa ja objektinsa sekd ndiden viddjaamiton yhteentdrmaiys.
Politiikkka suhteena on Palosen mukaan konfliktisuhde: konflikti sijaitsee politiikan
subjektien vililld polititkan objektista. Konfliktilla hin tarkoittaa tdssid osapuolten pysyvii
vastakohtaisuutta kohteeseensa ja toisiinsa ndhden. Toivotun poliittisen lopputuloksen
suhteen vallitsee yhteensovittamaton ristiriita, silld kaikki politiikat eivédt voi toteutua.
(Palonen 1979, 81-85.) Eli poliittiset toimijat ottavat yhteen sen suhteen, millaiseen
lopputulokseen tulisi paistd. Politiikalla pyritddn saamaan aikaan yhteensovittamattomien

projektien suhteen yhteisymmarrys, varsin haastava tehtiva siis.

Politilkan objekteja ovat Palosen mukaan (Palonen 1979, 92-93) yhteiskunnalliset
rakenteet, jotka realisoituvat ihmisten toiminnassa. Rakenteet ohjaavat ja kontrolloivat
thmisten toimintaa, mutteivdat méddrdd toiminnan lopputulosta. Rakenteet ovat aina jonkin
subjektin ja sen vastasubjektin poliittisen konfliktin tuotteita, eivdt mitddn
luonnonprosesseja, vaikka polititkkan toimijat eivédt aina Palosen mielestd ymmaérrdkiin
rakenteita, joita heiddn toimintaansa kitkeytyy. Politiikan tavoitteena on nimenomaan
olemassaolevien rakenteiden muuttaminen (ibid., 96). Polititkan tunnusmerkkiné on tietty
asymmetria yhteiskunnallisten rakenteiden muuttamisen sekd sdilyttdmisen vililld, ja
etenkin muutos on politiikalle tunnusomaista. Politiikkka on tulevaisuuorientoitunutta
toimintaa. (ibid., 113, 117.) Lisédksi politiikassa joudutaan tekeméidn ratkaisuja erilaisten
“huonojen” vaihtoehtojen vililld, silld reaalisten mahdollisuuksien joukossa ei ole yhtdéin
yksinomaan myonteiseksi arvioitavissa olevaa (ibid., 126). Voidaan pohtia sitd, mikid
ylipddtdin on realistinen poliittisen toiminnan mahdollisuus. Maailmankauppaliike
kyseenalaistaa ainakin yleistd totuutta kehitysmaiden ihmisten kdyhyydestd ja sen syisti,
miten siihen tulisi puuttua ja mikd on mahdollisuuksien rajoissa. Maailmankauppaliikkeen
mukaan sindnsd hyvin pienilld teoilla ldnsimaissa voi olla suuri merkitys kehitysmaiden

ihmisten eldmalle.
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2.2, Politisointi, politikointi — kisitteiden méairittelya

Palonen maddrittelee (esim. Palonen 2003, 171) polititkan nelja eri muotoa (policy,
politicking, polity, politicization). Niistd policy (voidaan kdédntdd esim. polititkkaohjelma)
on politiikkan regulatiivinen, ohjaava aspekti. Politikointi on performatiivinen, suorittava
aspekti. Polity on metaforinen tila, joka muodostaa rajat ja mahdollisuudet politikoinnille ja
politisoinnille, joista jdlkimméiinen puolestaan on jonkin asian avaamista poliittiseksi.
Polititkkan ydin muodostuu polity-policy -tilan rajoista ja séédntelystd polititkan
tilakonseptissa. Politisointi ja politikointi muodostavat polititkan toimintakonseptin,
politilkka muotoutuu “verbaalisessa” hahmossaan. (ibid., 171.) Kdymme lyhyesti ldpi
jokaisen  ndistd  kdisitteistd  keskittyen  politisointiin, joka ~on  keskeisin

maailmankauppaliikkeen poliittisen toiminnan ymmaértamiseksi.

Policylld tarkoitetaan toimintojen ohjaamista, valittua politiikkan linjaa, ohjelmaa tai
suunnitelmaa. Policylldi on tulevaisuuteen suuntautuva orientaatio. Tulevaisuus on
tarkedmpi kuin nykyisyys tai toiminta itsessdidn. On kyse niistd asioista, joita toiminnalla
voidaan saavuttaa, joita voidaan muuttaa. (Palonen 2003, 175.) Policy médérittelee politiikan
teossa kiytetyt toimintamallit. Se on kankeahko politikoinnin linja, ehké jopa politikoinnin
pysdhdystila — jahmettyminen ennalta miirittyihin toimintoihin. (Palonen 1993, 41-42.)
Palosen mielestd policyt voidaan ymmértdd heuristisina instrumentteina politiikassa.
Policyja ei tule pysyvisti médritelld apriorisesti vaan niitd tulisi muuttaa jatkuvasti tarpeen
mukaan katkospisteissdén, jolloin tuloksena on johdonmukaista ja jatkuvuutta ylldpitavad
toimintaa. Joskus on syyti kokonaan luopua valitusta policysti. (Palonen 2003, 176.) Policy
voi olla poliitikoille esimerkiksi puolueohjelma, vaalistrategia; kansalaisjirjestolle
toimintarepertoaari, yhdessid sovittu linjaus johonkin tiettyyn asiaan tai vaikka jirjeston

saannot.

Politikointi on politiikkaa toimintana: sen lisiksi, ettd kysytddn, miti pitdisi tehdi, kysytiin
my0s, miten se pitdisi tehdi. Politikointi muodostuu performansseista, toiminnoista, joita ei

voi etukiteen harjoitella, vaan jotka vaativat improvisaatiota ja menossa olevan tilanteen
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yksityiskohtien hyviksikdyttod. (Palonen 2003, 177.) Politikoinnin aikaperspektiivi on aina
nykyisyys. Toiminta on tdssi ja nyt. Palosen mukaan politikoinnin voidaan katsoa astuvan
kuvaan policyn katkospisteissd, jolloin ndin luotu jatkumo siintelee politikonnin
improvisoitua suoritusta. Tédrkedd on jatkuvuuden ja epdjatkuvuuden duaalinen
temporaalisuus. Politikointi performanssina nojaa jo olemassaoleviin valtaosuuksiin
koettaen lisétd niiden suhteellista osuutta vallanjaossa. Politikoinnille nykyisyys on téirkein
aikaulottuvuus, silld politikointi tarttuu hetkeen ja ottaa siitd kaikki mahdollisuudet irti.
Politikoinnissa irtaudutaan joskus jopa “terveen jirjen” mukaisista ndkemyksisti.
Tavoitteet, joita kohti policyt orientoituvat palvelevat politikoinnissa vilineind taistelussa
vallasta. (ibid., 178.) Politikointi on toisten vastustamista, oveluutta, nokkeluutta (Palonen
1993, 40). Politikoimalla tarkkaillaan kaikkia nykyhetkessd avautuvia mahdollisuuksia ja
luovitaan itselle suotuisaan tilanteeseen usein yllédttdvin keinoin. Politikoiva toimija “pelaa”
eri toimintavaihtoehdoilla, valtaosuuksilla ja huomion kiinnittdmiselld tilanteeseen sopien
itseensd tai vastustajaansa. Politikointi on politiikan tekemisen suorittava osuus, jossa
aktuaalisesti kdytetddn valtaa muuttaa asioita ja tehdddn kompromisseja vastustajien

kanssa.

Toiminnan ndkokulmasta politya voidaan pitdd temporaalisena tilana, joka on luotu
politisoimalla, ja joka yleisesti hyviksytdidn poliittiseksi. Polity rajaa myos sen, mitd ei
katsota poliittiseksi. Polity on toiminnan pelitila, joka on niin vakiintunut, ettd se ehkiisee
ainakin hiljaisesti, passiivisesti uusia politisointeja. Polityn ydin on siis politiikan pelitila,
joka toimii politikoinnin paradigmana, kaavana. Poliittisessa toiminnassa alati kdynnissa
oleva taistelu vallasta puolestaan epidvakauttaa polityn muodostumista politikoinnin
horisonttina. Uusien aiheiden tuominen politiikan agendalle tai uudet politikoinnin tavat
tekevit politysta epdvakaan. Politya on kuitenkaan mahdotonta tehdi “immuuniksi” uusille
politisoinneille jopa niiden keskuudessa, jotka pitivét politya vakiintuneena jérjestelména.
(Palonen 2003, 179-180.) Politiikan tekemisen olosuhteet muuttuvat jatkuvasti ja poliittisen
toiminnan mahdollisuudet vaihtelevat. Aina on tilaa uusien asioiden politisoinnille, jolloin

politynkin on muututtava.

Politisointi on Paloselle tietyn ilmion tulkitsemista, nime@mistd poliittiseksi, uuden
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peliaikatilan luomista mahdolliselle toiminnalle, politikoinnille. (Palonen 2003, 180.)
Politikointi eli varsinainen poliittisen toiminnan suorittaminen on mahdollista vasta, kun
peliaikatila on avattu toiminnalle politisoimalla. Politisointi mahdollistaa joidenkin yleisesti
hyviksyttyjen “totuuksien” vastustamisen (Palonen 1993, 40). Politisointi on jonkin ilmion
uudelleentulkinta poliittisesta nikokulmasta. Asia, jota ei ole aiemmin pidetty poliittisena,
ndhdéddn poliittisena tai 10ydetddn uusia ulottuvuuksia ilmion jo aiemminkin havaitusta
poliittisuudesta (ibid., 40). Palosen, kuten monien muidenkin laajaa politiikkakésitystd
kannattavien mielestd mikéddn asia ihmiseldimisséd ei ole suljettavissa pois politisoinnilta.
Kaikki ihmiseldmén ilmiot ovat siis politisoitavissa. Tarvitaan aina tietty keskittynyt yritys,
jotta jotain uutta voidaan politisoida, luoda peliaikatila ja politikoinnin uusi tapa. Pelkka
julistaminen ei riitd politisoinniksi; politisoinnin on tarjottava ainakin joitakin merkkeja
siitd, millaiselle politikoinnille tila on avattu. (Palonen 2003, 180.) Politisointi voi olla
keksintd, mahdollisuuksien rakenne, uusi nidkokulma tunnettuun ilmiodn ja samalla
luodaan uusi tapa toimia poliittisesti: uusi paikka ja aika poliittiselle toiminnalle.
Poliittiseksi nimedmisen lisdksi politisointiin sisdltyy uusi idea, ndkokulma ja uusien

toiminnan mahdollisuuksien avaus.

Politisointi ~ tarkoittaa  Palosen mukaan poliittisen  potentiaalin  huomaamista
olemassaolevissa muutoksissa, siirtymissd ja prosesseissa. Politisointi tulee ajankohtaiseksi
yhteiskunnalisten muutosprosessien ollessa katkospisteissddn, kuin uutta suuntaa
hakemassa. (Palonen 2003, 180.) Politisoimalla tartutaan néihin katkospisteisiin ja tuodaan
poliittiselle agendalle uusia asioita. Jotta voidaan politisoida, keksid jotain uutta, samalla
my0Os hajotetaan jotain vanhaa, muutetaan perspektiivid, josta asioita on aiemmin
tarkasteltu. Vaikka politisointi kasvattaa kdytettdvissid olevaa peliaikatilaa tulevaisuudessa,
se myoOs edellyttdid menneen uudelleenkirjoittamista. (ibid., 183.) Politisointi yhdistda
menneen, nykyisyyden ja tulevan vastustamalla jotain, mitd ei ennen pidetty poliittisena
sekd tulkitsemalla ilmi6 uudelleen poliittiseksi ja avaamalla pelitila tulevalle politikoinnille
(Palonen 1993, 41). Valpas poliittinen toiminta huomaa, milloin on sopiva hetki nostaa
yhteiskunnalliseen keskusteluun uusia asioita tai uusia nidkokulmia vanhoihin asioihin.
Tuonnempana késittelemme sitd, miten maailmankauppaliike on politisoinut kulutusta,

kehitysmaatuotteiden ostamista ja myymisté.
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Polititkkka on Palosen (2003, 184) mielestd kahden toiminnan - politisoinnin ja
politikoinnin — vilinen korrelaatio. Toimijalle voi olla strategisesti tarkedd paittdd, toimiako
juuri nyt politikoimalla (suoraan) vai politisoimalla jotain uutta (epdsuoraan) (Palonen
1993, 41). Polity ja policy puolestaan sddntelevit nditd toimintoja. Politisointi etsii uusia
vallan osuuksia, kun taas politikointi pyrkii lisddmdidn jo olemassa olevia. Politisoimalla
jonkin asian, hamuamme samalla valtaa muuttaa sitd. (Palonen 2003, 184.) Samaa mieltd
on Lappalainen (2002, 56), joka toteaa, ettd: “Jos joku kollektiivinen toimija onnistuu
nostamaan poliittiselle nédyttdmolle jonkin ongelman ja kykenee esittiméddn siihen
relevantin ratkaisun tai perdti pystyy konkreettisella toiminnallaan ratkaisemaan
méidrittelemédnsd ongelman, tulee tuosta toimijasta automaattisesti myos toimija, jolla on
valtaa”. Politisoidessamme ilmoittaudumme samalla mukaan poliittiseen toimintaan,
muutoksen tekijoiksi. Jokainen politisointi rikkoo jatkuvuuden, mutta lopulta politisointien
aikaansaamien murtumien sarja muodostaa uuden, oman jatkuvuutensa (Palonen 2003,
184). Paloselle (ibid., 185) politisointi merkitsee hetked, mahdollisuushorisonttia, jota
voidaan  hyodyntdd  ajan  myotd.  Politisointi  luo  poliittisen  toiminnan
mahdollisuushorisontin, jota voidaan hyddyntdd mahdollisesti pitkdinkin. Politikointi sen
sijaan merkitsee yksittdistd performanssia, jolla on oma kestonsa; politikointi ei ole
jatkuvasti kdynnissd (ibid., 185). Politisointi rikkoo jatkuvuuden ja politikointi ottaa ajan

haltuun.

2.3. Poliittinen toiminta

“Politics is an activity, not a thing.”

Bernard Crick 1962

Vield Aristoteleen aikaan politiikka kisitettiin tieteenalana, kun taas nykyisin® politiikka
kisitetddn nimenomaan toimintana (esim. Palonen 1988, 73). Politiikan tutkimisesta on

siirrytty sen tutkimiseen, mikd on poliittista toiminnassa. Kisitteellisesti on siirrytty

2 Politiikka on Palosen (1993) mukaan ymmarretty toiminnaksi vasta 1800-luvun nk. satula-ajan jilkeen,
jolloin monien kisitteiden merkitys muuttui. Politiikasta toimintana voidaan puhua 1920-luvulta ldhtien
(Palonen 2000, 112).
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ymmirtdméén polititkka sektorin sijaan toimintana (Palonen 2000, 96). Polititkka pyritdan
ymmartiméén sisdltd péin, selittimalld kokemus poliittisesti toimimisesta (ibid., 113-114).
Arendtille (2007, 113) toiminta merkitsee jonkin alkamista, toiminta aloittaa jotain uutta,
tekee aloitteen. Vapaus kuuluu olennaisesti tdhdn kykyyn luoda uusi alku. Luodaksemme
jotain uutta, tulee meidédn olla vapaita. (ibid., 113.) Toiminta toisten kanssa, ryhmaissé, on
jotain olennaisesti polititkkkaan kuuluvaa Palosen mielestd (Palonen 1983, 19). Myos
Arendtin (2007, 93) mielestd polititkka perustuu ihmisten moninaisuuteen. Vain ihmiset
yhdessd voivat toimia poliittisesti. Politiikka sijaitsee ihmisten vélisissd suhteissa.
Polititkka syntyy ihmisten vélisessd kanssakdymisessd. Thmiset eivit ole poliittisia vaan
heiddn vilillddn oleva tila. (ibid., 95.) Myos valta syntyy sielld, missd ihmiset toimivat

yhdessi, ja ihmiset toimivat yhdessi ensisijaisesti poliittisella areenalla (ibid., 147).

Yksittdinen ithminen ei voi toimia poliittisesti vaan politiikka vaatii aina useiden ihmisten
lasnédoloa, jolloin syntyy vuorovaikutusta heidin vilillddn. Yksittdinenkin ihminen voi toki
olla poliittinen toimija, mutta hédnen toimintansa muuttuu poliittiseksi vasta, kun hin on
tekemisissda muiden ihmisten kanssa. Toiminnan kyky tehdd aloitteita riippuu toisten
lasndolosta ja siitd, ettd kohtaamme heiddn mielipiteensd. Poliittista toimintaa ei voi
tapahtua eristyksissd, yksindisyydessd. Jotain uutta voidaan aloittaa vasta, kun saadaan
muita mukaan. Arendtille kaikki toiminta onkin toimintaa yhteistydssd. (Arendt 2007,
127.) Politiikka on my6s vapauden alue. Voi olla vaikeaa ymmirtii, ettd on olemassa alue,
jolla olemme tdysin vapaita, jossa emme ole riippuvaisia materiaalisesta olemassaolosta.
Tuo vapaus vallitsee Arendtin mielestd vain politilkan ainutlaatuisessa “vilitilassa”,
ihmisten vilisessd vuorovaikutuksessa ja yhdessd toimimisessa. (ibid., 95.) Politiikka avaa

meille vapauden muuttaa maailmaa.

Politiikassa ei ole niinkdidn kyse thmisistd kuin maailmasta, joka tulee todelliseksi heididn
vililldaan ja sdilyy heiddn jdlkeensd (ibid., 175). Yhdessd toisten kanssa toimiessaan
ithminen pystyy ndkemdién asiat kuin asiat monesta eri ndkokulmasta poliittisesti. Thmiset
pystyviat ndin omaksumaan useita eri ndkokulmia kaikkiin pohdiskelun alla oleviin
aiheisiin. Jokainen késiteltavd aihe nidyttidytyy toisten kanssa yhdessd toimiessa suuressa

ndkokulmien moninaisuudessa. (ibid., 167-168) Arendtille maailma ei koostu erillisistd
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yksiloistd vaan yksiloiden vilisestd vuorovaikutuksesta, heiddn vililldin olevasta tilasta,
jossa muodostuu toimintaa, toimitaan poliittisesti. Polititkka edellyttdd ihmisten
moninaisuutta, jonka mielipiteiden ja ndkemysten kirjosta kudotaan esiin yhteisymmaérrysti
ja kompromisseja, taivutellaan muita oman ajattelun kannalle ja taivutaan itse sopusoinnun

saavuttamiseksi.

Poliittiseen toimintaan sisédltyy aina jotakin vastaan toimiminen, politiikka tulee esiin
ithmistoiminnan tahallisissa konfliktitilanteissa. Mikéli polititkka katsotaan jonkun
toimimiseksi jonkin asian muuttamiseksi, on se silloin sekd toimintaa jotakuta ihmisti tai
ithmisryhméd vastaan ettd toimintaa jotakin asiaa vastaan. “Vastaan toimiaksemme”
tarvitsemme sekd vastustajan ettd policyn, jota vastustaa: politiikkaa ei ole ilman
vastustajaa ja vastarintaa. (Palonen 1983, 20.) Jos polititkka siis perustuu vastaan-
toimimiselle, ei-toiminta tarkoittaa vapaaehtoista antautumista vastustajalle. Jos en itse
toimi, jddn vastustajan toiminnan armoille. (ibid., 23.) Poliittisessa toiminnassa on kyse
pyrkimyksestd muuttaa todellisuutta, jossa elimme. Miten maailmaa muutetaan, miki
olemassaolevista mahdollisuuksista realisoidaan? Politiikassa — vastaan-toimimissuhteena
— tdtd valintaa ei voida tehdd tarkoituksellisesti vaan se syntyy vastustajien vilisessid

konfrontaatiossa. (ibid., 26.)

Poliittisella toiminnalla on aina tiettyjd tavoitteita. Nuo tavoitteet ovat Arendtille (2007,
193) kuitenkin vain ohjenuoria, joiden mukaan orientoimme itsedmme ja toimintaamme.
Tavoitteet eivit voi olla kiveen kirjoitettuja, vaan tavoitteiden konkreettiset lopputulokset
ovat jatkuvassa liikkeessd johtuen siitd, ettd olemme tekemisissda muiden ihmisten kanssa,
joilla on myds omat tavoitteensa — kaikkien tavoitteet eividt voi toteutua sellaisinaan.
Poliittinen toiminta on jatkuvaa kompromissien tekoa ja tavoitteen mukauttamista sen
hetkiseen tilanteeseen. (ibid., 193.) Tillainen politiikka on Palosen mukaan “kuin ndytelmi
ilman etukdteen Kkirjoitettua késikirjoitusta, ilman ohjaajaa, ilman pysyvid rooleja
ndyttelijoilld, jotka myos kisailevat toistensa kanssa ndytelmén tyylistd” (Palonen 1983,

33).

Palonen kuvailee osuvasti poliittisen toiminnan kontingenssia, ennakoimattomuutta ja
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politikoinnin hetkeen tarttuvaa, arvaamatonta luovuutta. Poliittisessa toiminnassa on
Palosen (2006, 131) mukaan aina ldsnd sattumanvaraisuus, kontingenssi: aina olisi
mahdollista toimia toisin. Arendt taas nikee asian siitd nikokulmasta, ettd niin kauan kuin
thmiset pystyvét toimimaan, pystyvit he my0s saavuttamaan sen, mikéd on epdtodennékoisti
ja ennustamatonta (Arendt 2007, 114). Arendt (1978, 14) toteaa, ettei ole mitddn
kontingentimpaa kuin tahdotut teot, jotka olisi voinut jidttdd tekemaittd. Poliittisessa
toiminnassa jos missd on kyse tahdottujen tekojen kontingenssista. Politiikka on néin ollen
“taitoa kdsitelld kontingenttia tapahtumaa”. Politisointi taas avaa uusia kontingenssin
aspekteja tietyssd tilanteessa laajentaen poliittisuuden ldsndoloa. Politisointi saa aikaan
tilanteen ennustamattomuuden luoden muutoksen mahdollisuuden. Politikointi puolestaan
on edelld mainitulla kontingenssilla pelaamista vilineeni sithen vdhemmén varautuneita
vastustajia vastaan. (Palonen 1993, 42.) Poliittinen toimija saa politisoimalla aikaan
epdvarmuutta johonkin asiaan, joka siihen asti on kenties ollut varma ja luotettava,
tunnettu. Toimija voi sitten politikoimalla kdyttdd hyviksi tuota luomaansa kontingenssia

omalla oveluudellaan.

Lappalaiselle poliittinen toiminta on yksinkertaisesti jonkin asian tai tilanteen
maidrittelemistd ongelmaksi ja pyrkimystd ratkaista se. Toiminta muotoutuu
tilannesidonnaisen ongelmakeskeisen poliittisen arvioinnin tuloksena. (Lappalainen 2002,
77.) Kuten olemme jo todenneet, tulee poliittisella toimijalla olla aina jonkinlainen ratkaisu
esiinnostamaansa ongelmaan. Lappalaisen mukaan kaikenlainen wuuden poliittisen
toiminnan aloittaminen edellyttdd ‘“tarkoin harkittua erottautuvaa tyylid” (ibid., 24).
Lappalainen ei tarkoita tyylilld pintaa, oikean toiminnan verhoamista joksikin muuksi, vaan
toiminnan muotoa. Analysoitaessa toiminnan tyylid kysytiin, miten ongelmia mééritellddn,
millaisia ratkaisuja esitetdédn ja miten ongelmien ratkaisemiseksi konkreettisesti toimitaan.
Myods se on tirkedd, mitd asioita midritellddn ongelmiksi. (ibid., 25-26, 28.) Tulevissa
kappaleissa paneudumme tutkimaan Maailmankauppojen internetsivujen avulla

maailmankauppaliikkeen poliittista tyylid juuri ndiden kysymysten kautta.
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2.4. Kiistelyn politiikka

Kiistelyn polititkan (contentious politics) (esim. Tilly & Tarrow 2007) nidkokulmasta
poliittisessa toiminnassa korostuu edelld mainittu vastaan-toimimissuhde. Kiistelyn
politiikkaa tapahtuu, kun tavalliset ihmiset yhdistivit voimansa konfrontaatiossa eliittien ja
auktoriteettien kanssa (Tarrow 2011, 6). Ihmiset kilpailevat tai taistelevat keskenédén siité,
mikd poliittinen ohjelma pédsee vallalle. Toimijat esittdvit vaatimuksia koskien jonkun
toisen intressejd, ei vain toimijoiden omia intresseji. Tdmid johtaa koordinoituihin
pyrkimyksiin edistdd omaa polititkkkaohjelmaa tilanteessa, jossa jokin hallinnollinen taho
on joko vaatimusten kohteena, niiden esittijind tai kolmantena osapuolena. Yksi osapuoli
siis esittdd vaatimuksia toiselle. Osapuolet voivat olla yksiloitd, ryhmid tai vaikkapa
instituutioita, yleensi vaatimukset syntyvit kollektiivisesta poliittisesta toiminnasta, jolloin
nimenomaan ryhmit esittdvit poliittisia vaatimuksia. Vaatimusten esittdjd on tdsséd subjekti
ja objekti taas se, jolle vaatimukset esitetddn. (Tilly & Tarrow 2007, 2,4,7,9.) Poliittinen
toimija siis aina joko esittdd tai vastaanottaa vaatimuksia, mistd kiista muodostuu (ibid.,

74).

Kollektiivinen toiminta muuttuu kiistelytoiminnaksi, kun sitd kdyttdvit toimijat, joilta
puuttuu piddsy edustuksellisiin instituutioihin. Naiilld toimijoilla on my06s uusia tai ei-
hyviksyttyji vaatimuksia. Kollektiivinen kiistelyn toiminta on Tarrown mukaan
yhteiskunnallisten liikkeiden perusta. (Tarrow 2011, 7.) Poliittista kiistelystd tekee Tillyn ja
Tarrow'n mukaan se, ettéd jokin kiistan osapuoli on hallinnollinen elin, joko valtion hallinto
tai jokin kansainvilinen instituutio kuten YK tai WTO. Toisinaan my0s suuret yhtiot
kayttdytyvit tavallaan kuin valtiot, joten kiistelyn politiikka voi kohdistua my0s niihin.
(Tilly & Tarrow 2007, 6-7.) Katsoisin, ettd maailmankauppatoimijoiden erindisille
myOhemmin eriteltdville tahoille esittimét poliittiset vaatimukset edustavat kiistelyn
politiitkkaa, joten tulen kédyttdmddn tétd teoriataustaa tutkiessani maailmankauppaliikkeen
vaatimuksia sekd tarkastellessani maailmankauppatoimintaa kiistelyn politiikkaa

harjoittavana yhteiskunnallisena liikkeeni.
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Kiistelyn politiikassa esiintyy tiettyjd toimintatapoja, joita Tilly ja Tarrow (2007) kutsuvat
kiistelyn repertoaareiksi, valikoimiksi. Ne ovat ennalta tunnettuja ja kulloisellekin
poliittisten toimijoiden joukolle mahdollisia tapoja esittdd vaatimuksia. Nditd voivat olla
esimerkiksi mielenosoitukset, lehdistotiedotteet tai vetoomukset. (ibid., 11.) Repertoaari
koostuu toimintamalleista, joita poliittiset toimijat ovat toteuttaneet ja jotka on
toteuttamiskelpoisiksi havaittu, jolloin niitd kopioidaan omaankin toimintaan ja
improvisoidaan tarpeen mukaan. Kun toimijat esittdvét kollektiivisia vaatimuksia, he
kiyttdvit omaa luovuuttaan jo olemassaolevan toimintarepertoaarin sisdllda. (ibid., 16.)
Tunnettuja kiistelyn repertoaareja laajennetaan kehittimilld niiden reunoille uusia
innovaatioita (Tarrow 2011, 6). Maailmankauppaliikkeen kohdalla toteutuu erityisesti
luovuus omien toimintavalikoimien kehittimisessd, liike el ole tyytynyt vain tunnettuihin
kiistelyn repertoaareihin. Kiistelyn politilkkaa analysoidaan kuvailemalla poliittisia
toimijoita, poliittisia identiteettejd, kiistelyn performansseja ja repertoaareja, lisdksi
analysoidaan kiistan dynamiikkaa mekanismien ja prosessien ndkokulmasta (Tilly &

Tarrow 2007, 27-28).

2.5. Poliittinen arviointi

Arendtin mukaan ihminen ei voi eldd ilman ennakkoluuloja ja politilkkaan niitd
ennakkokisityksid liittyy erityisen paljon. Kaikkia vastaantulevia asioita ei voi tutkia
jokaisessa tilanteessa juurta jaksain, joten ennakkokdsityksid tarvitaan normaalin
arvostelukyvyn perustaksi. Politiikan tehtdvdnd on sitten valottaa ja purkaa nditd
ennakkoluuloja. (Arendt 2007, 99.) Ennakkoluulot vetoavat yleiseen mielipiteeseen
(“sanotaan, ettd...” tai “yleensd ollaan sitd mieltd, ettd...”) ja niilld on suuri merkitys
sosiaalisessa kanssakdymisessd. Sosiaalisella areenalla pirjdtdkseen ihminen tarvitsee
ennakkoluuloja. Jopa yhteiskunnalliset rakenteet perustuvat ennakkoluuloille. (ibid., 100.)
Ennakkoluulot perustuvat menneisyydessd tehdylle, silloisessa tilanteessa oikeutetulle
tilanteen arvostelulle. Tuo arvio muuttui ennakkokisitykseksi, kun sitd kannettiin mukana
lapi ajan ilman, ettd sitd oltaisiin pysidhdytty uudelleenarvioimaan. Ennakkoluulo on siis

aina kiinnittynyt menneisyyteen ja se tekee niin tilanteen arvioinnin kuin nykyhetken aidon
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kokemisenkin mahdottomaksi. Poliittisesti toimiessamme emme Arendtin mielestd voi

korvata arvostelukykyé ennakkoluuloilla tai ainakin se on hyvin vaarallista. (ibid., 101.)

Arvotelukyvylld Arendt tarkoittaa yksittdisten ja partikulaarien asioiden jérjestimistd ja
muuntamista yleisen, univeraalin muotoon. Luodaan standardeja, joilla konkreettiset asiat
identifioidaan ja tehdddn paditokset siltd pohjalta. Jokainen yksittdinen asia erikseen itse
luotujen standardien avulla arvioiden. (Arendt 2007, 102.) Poliittisessa arvioinnissa on kyse
jokaisen tilanteen tarkastelemisesta erikseen, mutta yleisiin ajatteluamme jaotteleviin
standardeihin pohjaten (koska emme ole yli-ihmisid, jotka kykenisivit taustoittamaan
taydellisesti kaikki vastaantulevat tilanteet ja asiat). Tiukkoja ideologioita, jotka
méidrittelevit ennakolta suhtautumisemme jokaiseen eteen tulevaan asiaan Arendt kavahtaa
(ibid., 102). Myo6s Palosen mielestd poliittinen arviointi eli kyky arvioida asioita ilman
riittdvid taustatietoja®, kun tilanne vaatii osaavaa poliittista arviointia, on poliittisessa
toiminnassa tdrkedd (Palonen 2006, 127). Poliittinen toiminta siis edellyttdd poliittista
arviointia. Lappalaisen mukaan miké tahansa harrastelu ei ole poliittista toimintaa vaan sen
kriteerind on nimenomaan arviointi. Poliittinen arviointi edellyttdd kulloisenkin tilanteen
erityisharkintaa. Arvioitaessa ei tunneta ikuisia totuuksia ja tiukasti lukkoon lyotyéd

ajattelua. (Lappalainen 2002, 63, 65.)

Poliittinen arviointi on tdrked kisite tdssd tutkimuksessa kahdella tavalla. Ensinnékin
osaava poliittinen toimija, tdssid tapauksessa maailmankauppaliike, harjoittaa jatkuvasti
toimiessaan poliittista arviointia. Toimija ei tyydy yleisiin totuuksiin eikid ota annettuna
olemassaolevia ratkaisuja yhteiskunnallisiin ongelmiin. Maailmankauppaliike on tarttunut
ongelmaan nimeltd kehitysmaiden pientuottajien kdyhyys ja luonut ennakkoluulottomasti
ongelmalle konkreettisen ratkaisun alkamalla myydéa niiden tuottajien tuotteita linsimaiden
markkinoille ja takaamalla tuottajille oikeudenmukaiset tydolosuhteet kohtuullisine
palkkoineen. Maailmankaupat eivit ole toimintavalikoimassaan tyytyneet perinteiseen
kehitysapuun tai lehtikirjoitteluun vaan ne ovat aktiivisesti alkaneet tehdd yhteistyotid

kehitysmaiden pientuottajien kanssa. Poliittista toiminnasta on tullut siind vaiheessa, kun

3 Oikeastaan poliittisilla toimijoilla ja paéttdjilld ei ole koskaan riittdviéd taustatietoja vaan paatokset ja
linjaukset joudutaan aina tekemiin puutteellisin tiedoin.
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kehitysmaatuotteiden myyntitoiminnalla on tietoisesti alettu tavoitella muutosta koko
kaupan jirjestelmédn ja kehitysmaiden tilanteesta on alettu tiedottaa tuotteiden myymisen
ohessa kansalaisiin vedoten. Toiseksi poliittista arviointia vaaditaan myds poliittisilta
kuluttajilta kuten Maailmankauppojen asiakkailta. Poliittiseen arviointiin voitaisiin ajatella
kuuluvaksi myos kyky ajatella kenen tahansa toisen ihmisen n#kokulmasta, myos
kehitysmaiden koyhien nédkokulmasta: miten ratkaista koyhyysongelma? Poliittisen

arvioinnin ajatukseen palaamme seuraavassa kappaleessa.

2.6. Politisoitu kulutus

Tutkielmani oletuksena on, ettd maailmankauppalitke on politisoinut kehitysmaissa
tuotettujen tuotteiden kuluttamisen eli tehnyt yksittdisten kansalaisten ndenndisen
yksityisistd ostovalinnoista polittisia padidtoksid. Poliittisella kuluttamisella tarkoitetaan
kuluttajan tuote- tai tuottajavalintaa, joka perustuu poliittisiin tai eettisiin mielipiteisiin
(Stolle ym. 2005, 246). Seuraavaksi siis paneudumme poliittiseen kuluttamiseen.
Kulutuksen politisoitumisen taustalla on kokonaisvaltainen arvojen muutos pitkille
teollistuneissa yhteiskunnissa. Lansimaisten yhteiskuntien siirtyessd teollistumisen ja
modernin aikakaudelta kohti postmodernismia, on siirrytty materiaalisen hyvinvoinnin

korostamisesta eldmén laadun painottamiseen (Inglehart 1977 & 1997).

Inglehartin mukaan ldpi ihmishistorian vakavan taloudellisen puutteen ja jopa nildn uhka
on ollut koko elimdd madrittava tekiji suurimmalle osalle ihmisistd. Mutta historiallisesti
ennenndkemiton taloudellisen turvallisuuden taso, jonka sotien jilkeiset sukupolvet ovat
saaneet kokea teollistuneissa yhteiskunnissa on johtanut asteittaiseen muutokseen
“materiaalisista” taloudellisen ja fyysisen turvallisuuden arvoista kohti “postmateriaalisia”
prioriteetteja kuten itsensd toteuttaminen ja eldmidn laatu. (Inglehart 1997, 4.)
Modernisaation aikakaudella painotettiin yksilon taloudellisia saavutuksia, vihdoin yksilo
pystyi saavuttamaan omilla toimillaan taloudellisen menestyksen sen sijaan, ettd sithen olisi
padsty vain yldluokkaan syntymilld. Talouden kasvu nihtiin progression merkkind ja
elintirkednd tekijdni menestyville yhteiskunnalle. Postmodernissa yhteiskunnassa

puolestaan alettiin painottaa yhd enemmin eldmin laatua, yksilovalintoja ja itsensi
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toteuttamista kuin taloudellista menestystd. (Inglehart 1997, 28.) Nédin oli muodostunut

mahdollisuus kulutuksen politisoitumiseenkin.

Suurin osa ldnsimaiden kansoista on kasvanut erittdin hyvissi taloudellisen turvallisuuden
tilanteessa, jolloin taloudellinen ja fyysinen turvallisuus eivét ole endd arvoina ensisijaisia.
Niilld sukupolvilla ei ole kokemusta totaalisesta sodasta tai nildstd, jolloin he kokevat
olevansa turvassa. Taloudellinen ja teknologinen kehitys takaavat perustarpeiden
tyydytyksen, minki liséksi ndmaé sotien jélkeiset sukupolvet ovat yhi koulutetumpia. Téstd
kaikesta on seurannut yksilon arvojen tasolla kasvavat painotus johonkin kuulumiseen,
arvonantoon ja  itsensd  toteuttamiseen.  Lisdksi  koulutustason nousu ja
kommunikaatiovilineiden kehittyminen ovat johtaneet yksilotason taitojen kasvamiseen
niin, ettd yhd suuremmalla osalla viestostd on taitoja toimia polititkassa. (Inglehart 1977,
3,5.) 1960-luvulla tapahtui suuri poliittinen muutos, joka politisoi monia uusia aiheita, loi
“uuden polititkan”. Nyt protestoijat eivit olleet endd koyhii, jotka vaativat mm. parempaa
toimeentuloa itselleen vaan hyvin toimeentulevia  keskiluokkaisia  ihmisi4,
postmaterialisteja. Tdssd vaiheessa poliittiselle agendalle tuli yhd vahvemmin hierarkisten
suhteiden vastustus myos kansainvilisessd politiikassa. (ibid., 262, 286.) Kun huomio
voitiin kiinnittdd oman hyvinvoinnin ja sen lisdédmisen ulkopuolisiin aiheisiin, huomattiin

maailmankaupan epdoikeudenmukainen rakenne ja kehitysmaiden koyhyys.

Huomaamme, ettd jo 1970-luvun lopulla, jolloin Suomeen perustettiin ensimméinen
Maailmankauppa®, oli nihtivissd suurelta osin taloudellisesta turvallisuudentunteesta
johtuva arvojen perusteellinen muutos. Viittdisin, ettd kun perustarpeet on tilld tavoin
saatu tyydytettyd, on voitu alkaa miettid my0Os kulutuksen eettisii puolia.
Keskivertokansalainen eldd sen verran turvattua elimdd niin fyysisesti kuin
taloudellisestikin, ettd kulutusta on mahdollista pohtia eri nidkokulmista. Elimme
varsinaisessa “runsauden yhteiskunnassa” (Ilmonen 2007, 361), jossa pdivittdistavaroiden
kulutuskin on mahdollista politisoida ja asettaa vastuu tuotteiden tuotannon vaikutuksista
yksityisille kansalaisille, kuluttajille. Inglehart (1997, 36) toteaa ettd koska nddntymisen

riski on hidvinnyt, voivat ihmiset suunnata huolensa jokapdivéisestd eloonjddmisen

4 Maailmankauppa Juuttiputiikki Ouluun.

27



epivarmuudesta  kaukaisempiin ~ huolenaiheisiin ~ kuten  ekologiseen  kriisiin,
ympdristonsuojelua priorisoidaan joissain tapauksissa yli talouskasvun. Arvojen
muutoksen myo6td uudenlaisia asioita on Inglehartin (1977, 13) mukaan tuotu ennen
luokkakonflikteihin keskittyneelle polititkan areenalle. Niitd uusia aiheita ovat olleet
esimerkiksi moraalin uudelleenmiirittely, laajempi kansalaisosallistuminen seki
ympaéristonsuojelu (ibid., 13). Niihin uusiin aiheisiin voitaisiin lukea myos kulutuksen

poliittinen problematisointi.

Tdhidn arvojen muutokseen sisiltyi poliittisia mahdollisuuksia, joita Tarrow (2011, 32)
kuvaa konsistenteiksi vihjeiden joukoiksi, jotka ovat kannustaneet ihmisid Kkiistelyn
polititkkkaan. Tidssd tilanteessa poliittiset mahdollisuudet néyttdytyivdt toimijaryhmén
ulkopuolisina resursseina: arvojenmuutoksena yhdistettynd kansainvilisen kaupan
kehittymiseen yhi epétasa-arvoisemmaksi — niditd mahdollisuuksia pieni varatonkin ryhma
voi kiyttdd poliittista muutosta tavoitellessaan (ibid., 33). Avautui sopiva tilanne
kyseenalaistamiseen ja vallitsevan jirjestelmdn haastamiseen. On voitu siirtdd huomio
omasta taloudellisesta turvallisuudesta kehitysmaiden ihmisten toimeentulon turvaamiseen.
Sen sijaan, ettiit haalittaisiin mahdollisimman paljon materiaa itselle, on tultu tilanteeseen,
jossa n@hdddn mahdolliseksi kanavoida omaa “yliméérdistd” taloudellista turvaa sinne,
missd tidtd turvaa ei tdlld hetkelli ole. Yksi ndistd tavoista on kehitysmaiden
pienviljelijoiden toimeentulon tukeminen reilun kaupan avulla sekd
maailmankauppaliikkeen esiinnostama kiista maailmanlaajuisesta kaupanrakenteiden
epidoikeudenmukaisuudesta, johon liike on vaatinut muutosta. Tdmé on vaatinut kulutuksen
politisoimista. Seuraavaksi kdymme vield ldpi sitd, miten globalisaatiokehitys on

vaikuttanut kulutuksen politisoitumiseen.

2.6.1. Globalisaatio poliittisen kuluttamisen taustalla

Kasvavat yhteydet Pohjoisen ja Eteldn talouksien vililli asettavat Eteldn tyoldiset
Pohjoisen markkinavoimien armoille; heitd kontrolloivat tuottajat, investoijat ja kuluttajat
Pohjoisessa (Tilly & Tarrow 2007, 175). Olimme sitten realisteja tai relativisteja, filosofi
Juha Sihvolan (2004, 210) mielesti tarvitsemme globaalia etiikkaa, koska maailman kaikki

osat ovat nykyisin toisistaan riippuvaisia. Toimintamme vaikuttaa Sihvolan mukaan koko
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maailmaan, ja sen seurauksia on pakko miettid koko maailman kannalta. Osto- ja
kulutuspéddtoksemme vaikuttavat maailmanpolititkan kipupisteisiin. Sihvolan mielestd
esimerkiksi se, jos vaihdamme reilun kaupan banaaneihin, on maailmanlaajuisesti
vaikuttava poliittinen péatos. (ibid., 210.) Ostoksilla ollessamme voimme tavallaan ddnestidd
koko maailman mittakaavassa (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 44). Vastuu ostopéitdsten
seurauksista on meistd jokaisella myos Maailmankauppojen mielesti. Globaali vastuu
ndyttdytyy nykypdivind my0s ostoksilla ollessamme:
“Ettd kuluttajat ndkisivit maapallon olevan paikka, jossa kaikkien toiminta
vaikuttaa kaikkeen. Ei siis pitdisi olla yhdentekevdd, miten vaikkapa tuhansien
kilometrien pddssd kdytetddn torjunta-aineita, koska se vaikuttaa lopulta myos
omaan hyvinvointiimme.” (C).
Oma hyvinvointimme on sosiologista termid kayttddkseni kehystetty globaalisti (Tarrow
2011, 235), jotta globalisaation uhkien yhteys suomalaistenkin kuluttajakansalaisten arkeen
tulisi selvemmaiksi. Se, ettd kuluttajaa vaaditaan miettimédédn tuhansien kilometrien péadssi
kiytettdvid torjunta-aineita, sisdllyttdd kulutusvalintoihin politiikkaa. Kulutus politisoidaan

ja kuluttajalta vaaditaan poliittisen arviointikyvyn kdyttdmisti.

Edelld mainitun arvomuutoksen seki poliittisten taitojen kasvun myo6td kansallisvaltioiden
legitimiteetti on pienentynyt ja korvautunut osin valtioiden rajat ylittdvilld lojaliteeteilla,
ylikansallisilla identiteeteilld (Inglehart 1977, 5). Koulutustason myotid kasvaneet poliittiset
taidot yhdistettyind uuteen ylikansalliseen identiteettiin ovat auttaneet ratkomaan
maailmanpoliittisia kysymyksid, kun kansalaisten huomio on siirtynyt yhd enemmén myos
kansainviliselle tasolle (ibid., 368). Voidaan puhua niin sanotusta kosmopolitanismista,
kun viitataan koko ihmiskuntaan “meind”, kosmopoliittisena yhteisond. Koko
ihmiskunnalla on yhteisid huolenaiheita kuten kestavd kehitys, ihmisoikeudet ja
ympiristoekologia, joiden parissa kansalaisyhteiskunnan toimijat voisivat parhaiten toimia
globaalilla tasolla. (Scholte 2000, 172—-177,179.) Entisen kollektiivisuuden sijaan uudet
“me”-orientaatiot kehittdvat altruistista individualisaatiota ja yhteisdjd (Beck & Beck-
Gernsheim 2002, 28). Maailmankaupat — erdilld tavalla globaalin kansalaisyhteiskunnan
toimijoita nekin — koettavat parhaansa mukaan vedota tédllaiseen kosmopolitanismiin ja

uuteen “me”’-orientaatioon vanhan nationalismin ja rajatumman “me”’-maééritelmén sijaan
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pyrkiessdin saamaan kuluttajakansalaiset tukemaan reilua kauppaa ja tuntemaan

solidaarisuutta kehitysmaiden heikossa asemassa olevia ithmisiéd kohtaan.

“Globalisaation aikakaudella maailmantalous vaikuttaa viilillisesti lihes kaikkien

ihmisten eldmddn erilaisilla tavoilla.” (D)
Jokapdivdinen arkemme kehystetddn globaalisti, silli Maailmankauppojen toimijatkin
katsovat globalisaation olevan poliittisen kuluttamisen ja etenkin reilun kaupan synnyn
taustalla monien muiden yhteiskunnallisten prosessien lisidksi. Taustalla on my0s kaikkeen
poliittiseen toimintaan vaikuttava globaalisuus. Globaalisuudella tarkoitetaan sitd, ettd
mikddn, mikd tapahtuu planeetallamme ei endd ole rajallinen, paikallinen tapahtuma.
Kaikki uudet keksinnot, edistysaskeleet ja katastrofit vaikuttavat koko maailmaan. Meidédn
on siis Beckin mukaan uudelleenorientoitava elimdmme ja toimintamme lokaali-globaali
-akselille. (Beck 2000, 11.) Globalisaatio johtaa ja on johtanut yhteisen riippuvuuden
vahvistumiseen yli kansallisten rajojen. Erillisten maailmojen malli korvautuu
ylikansallisella keskindisriippuvuudella. Paikallisuudestakin on Beckin mielestid tullut yksi
globaalin aspekti. (ibid, 47-48.) Globalisaatio on valtioiden rajat ylittdvd prosessi,
ylikansallisten tilojen, tapahtumien, ongelmien ja konfliktien vahvistumista. Tuo prosessi ei
Beckin mielestd ole lineaarinen eikd totaalinen vaan pikemminkin kontingentti ja

dialektinen. Globaalisuus on Beckin mielestd kuitenkin peruuttamatonta. (ibid., 87, 117.)

Tassd yhteydessd lienee syytd huomauttaa, ettd termid globalisaatio kiytetddn Tillyn ja
Tarrown mielestd wusein, vaikka puhuttaisiin  itse asiassa kansainvélistymisesti.
Kansainvilistyminen  vaikuttaa poliittiseen  mahdollisuusrakenteeseen  voimistaen
horisontaalisia suhteita valtioiden, hallinnon ja ei-valtiollisten toimijoiden kesken seki
nididen ja kansainvilisten instituutioiden vilisid vertikaalisia sidoksia (Tilly & Tarrow 2007,
176). Suuri osa globaaliksi kutsutusta toiminnasta on Tarrown ja McAdamin (2005, 122)
mielestd kansainvélistymistd ja toiminnalla on kansallistakin merkitystd. Tarrow (2011,
243) haluaisi puhua erityisesti “kompleksisesta kansainvilistymisestd” tdssd yhteydessa.
Termi globalisaatio kuvaa kuitenkin mielestdni paremmin sitd monisyistd prosessia, joka
poliittisen kuluttamisen ilmion taustalla on. Kansainvilistyminen kun sananmukaisesti

tarkoittaa kansojen vilistd yhteyttd eikd sitd limittynyttd ja monitasoisesti lomittunutta
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maapalloistumista, joka jatkuvasti on kdynnissi. Tarrow ja McAdam (2005, 121)
puolestaan ovat sitd mieltd, ettd globalisaatiokirjallisuus saa usein tilanteen ndyttdmiidn
sellaiselta, ettd olisimme tekemisissd uljaan uuden maailman kanssa, jossa valtiot hiipuvat
pois kohti “globaalia kansalaisyhteiskuntaa”. Viite on Tarrown ja Mcadamin mukaan
liioittelua, kansallisvaltiot ovat heiddn mielestddn edelleen kaikenlaisen politiikan
dominantteja toimijoita ja lokuksia (ibid.). Maailmankauppaliikkeellekin kansallisvaltio on
edelleen oman toiminnan lokus, mutta kiistan vaatimusten kohteet eivit ole vain

kansallisvaltioita, silld tavoitteena on globaali muutos.

Ongelmia globalisaatiossa Beck nikee etenkin kapitalismissa (Beck 2000, 32-33), jota
vastaan maailmankauppaliikekin toimii’. Inglehartin mukaan nikyvissi on kuitenkin
kasvava kapitalismin ja markkinaperiaatteiden hyviksyntd (Inglehart 1997, 327), vaikka
kriittisid ndkokantojakin esiintyy. Yleisesti ottaen kapitalistinen jéirjestelmd silti otetaan
annettuna ja hyviksytiddn valttimittomind osana maailmanjirjestystd ja yhteiskuntien
toimintaa. Kapitalismin logiikka on globaali: se koostuu yhdestd markkinasta, jota hallitsee
voiton maksimoinnin periaate. Kapitalismi perustuu periferisten alueiden (teollisuusmaiden
nikokulmasta kehitysmaat) hyviéksikdyttoon. Kapitalismi tuottaa mahtavia rikkauksia
toisaalle ja koOyhyyttd toisaalle. (ibid., 33.) Globalisaation lisdksi voidaan puhua
lokalisaatiosta: paikallisuuden voimistumisesta. Globalisaatio on johtanut maailman
vieston polarisaatioon ja kerrostumiseen globalisoiduiksi rikkaiksi ja lokalisoiduiksi
koyhiksi. Beck puhuukin glokalisaatiosta, jolla hin tarkoittaa etuoikeuksien ja puutteen,
vaurauden ja koOyhyyden, vallan ja vallattomuuden sekd vapauden ja rajoitusten

uudelleenjakoa. (ibid. 55.)

Kapitalismin lisdksi Beck nikee globalisaatioon liittyen ongelmia uusliberalismissa (Beck
2000, 122). Globalisaation selkedsti negatiiviset vaikutukset — esimerkiksi tuloerojen
kasvu kaikkialla maailmassa — eivdt Scholtenkaan mukaan liity vilttimatta
globalisaatioprosessiin sindnsd. Hidnen mukaansa ne johtuvat 1900-luvulla omaksutusta
uusliberalistisesta laissez-faire -talouspolitiikasta, jota globalisaatioon sovelletaan mm.

IMF:n, WTO:n ja OECD:n toimesta (Scholte 2000, 237-239). Uusliberaali ajattelu alkoi

5 Aiheesta lisdd mm. kappaleissa 6 ja 7.
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kantaa hapanta hedelmdd siind vaiheessa, kun globaalin Pohjoisen ja Eteldn vilinen
epitasa-arvo tuli yhéd ilmeisemmaksi (Tarrow 2011, 243). Uusliberalistit laittavat uskonsa
markkinoihin. Menestyminen talouden markkinoilla lopulta ratkaisee olemassaolon ja ei-
olemassaolon vililld. (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 165-166.) Uusliberalismi on vahvasti
poliittista, vaikka nidyttdytyykin epdpoliittisena, kuin luonnollisena prosessina, pelkkidni
talouden hoitona vapaan kaupan ja sididntelemittomyyden muodossa (Beck 2000, 122).
Suuri osa maailmankauppatoimijoista kannattaa tdssd tilanteessa sdédntelya:
“Henkilokohtaisesti kannatan talouden nykyistd voimakkaampaa sdcdntelyd.
Mielestini koyhien maiden tulisi voida suojella omia kansantalouksiaan ja
markkinoitaan siten, ettd vieston ruokaturva ja muu hyvinvointi ei vaarantuisi.”
(D)
Téllainen vaatimus suuntautuu koko kansainviliselle yhteisolle, valtioille seki
kansainvilistd kauppaa hallinnoiville jirjestoille. Uusliberalismin ideologiaan kuuluu, ettid
ithmiset eivit toimi vaan ainoastaan toteuttavat maailmanmarkkinoiden lainalaisuuksia.
Talouden globalisaatio on Beckin mielestd kuitenkin ldpikotaisin poliittinen prosessi, jota
toteutetaan ylikansallisten toimijoiden toimesta uusliberaalin talouspolitiikan mukaisesti.

(Beck 2000, 122.)

Kapitalistisen logiikan syveneminen ja universalisoituminen globalisaation mydtd on
alkanut tuottaa vastustusta (Beck 2000, 33). Uusliberalistiseen globalisaatioon kuuluva
maailmanmarkkinoiden ensisijaisuus ja suoranainen diktatuuri kaikkeen muuhun néhden
taytyy Beckin mielestd vihdoin n@hdid sellaisena, kuin se todella on — vanhentuneena
ekonomistisena projektina. Beckin mukaan kansallisten toimijoiden on jaettava globaali
areena ja globaali valta yhid uusien kansainvilisten organisaatioiden kanssa. Vastaus on
ylikansallisessa alapolititkassa: kansalaisyhteiskunnan toimijoissa, jérjestdissd ja
yrityksissd. (ibid., 34-35,117.) Tdhédn vastaukseen globaalille kapitalismille liittyy myds
poliittisen kuluttajuuden ilmid. Uusliberalistinen talouden globalisaatio on kasvattanut
ylikansallisia liikkeitd, kansainvilistd aktivismia. Tdssd vaiheessa esimerkiksi politisoidun
kulutuksen ensimméinen ilmio, boikotit, liséttiin kiistelyn politiikan repertoaariin (Tarrow
2011, 243-244). Pelkki globalisaatio ei tosin riitd tuottamaan globaaleja yhteiskunnallisia

liikkeitd vaan tarvitaan myds kognitiivista muutosta — uudenlaista ajattelua — toimijoissa,
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Della Porta ja Tarrow (2005, 8) huomauttavat.

Beckin mukaan kansalaiset ovat huomanneet, etti yksinkertainen ostotapahtuma voi olla
aina ja kaikkialla kuin suora &dfnestyslippu toivotunlaisen toiminnan kannattamiseksi.
Poliittisessa kuluttajuudessa aktiivinen kuluttajayhteiskunta yhdistyy suoraan politikkaan
koko maailman mittakaavassa. Syntyy globaali vastuun ketju, jossa yksilot voivat suoraan
ottaa osaa poliittisiin pédatoksiin. Globaalit uhkat (esim. koyhyys, ekologiset vaarat)
kehittivit kokonaisen merkitysten horisontin: ensimmadiseksi ilmi6td viltetddn, kunnes se
joudutaan kohtaamaan, josta seuraa inho. Lopulta inhosta seuraa halu tehdi jotain asian
hyviksi: pelastaminen. (Beck 2000, 70-71.) Talld logiikalla toimii niin poliittinen
kuluttaminen kuin muukin poliittinen aktiivisuus maailman epidkohtien korjaamiseksi. Kun
ikdvén ja suorastaan inhottavan tiedon esimerkiksi kehitysmaiden koyhyydestd on valmis
ottamaan vastaan ja sisdistamdidn vélttelyn sijaan, seuraa siitd ennen pitkdd tarve tehda
jotain asian hyviksi. Nykyihmiselle kohtuullisen helppo tapa “parantaa” kehitysmaiden

kdyhien eldméd voi olla esimerkiksi kulutusvalintojen suuntaminen reiluun kauppaan.

Poliittisesti tiedostavan, jirjestdytyneen kuluttajan tulee taitaa median symbolis-poliittiset
vilineet saadakseen &ddnensd kuuluville. Poliittinen kuluttajalitke voi saada nostetta
esimerkiksi tarjoamalla kuluttajille selkeitd merkint6ji tuotteen alkuperisti, tuotantotavasta
yms., merkit tekevdt tuotteista helppoja tunnistaa. (Beck 2000, 139-140.) Niin on
menetellyt esimerkiksi Reilun kaupan merkkijédrjestelmd. Maailmankaupoissa sen sijaan ei
ole erikseen omaa merkkid, koska Maailmankauppojen maahantuomia reilun kaupan
tuotteita myydddn ldhinnd Maailmankaupoissa. Beck vaatii myds tuotevastuuta
merkint6ihin. Jos annettu informaatio on todistettavasti virheellistd, pitdisi siitd seurata
hinen mukaansa taloudellinen rangaistus Tilloin taataan se, ettd tuottajan ja myyjdn on
pakko olla tietoisia tuotteen tuotantotavoista vilttydkseen taloudelliselta epdonnistumiselta.
Tiarkedd on tuotteen “ldpindkyvyys” ja luotettavuus. Vastauksena talouden globalisaatiolle
Beck siis perdinkuuluttaa paikallista sdiintelyd sekd yhtididen itsesdéntelyd. Vaikkeivét
nidmd keinot toki ratkaise kaikkia talouden globalisaation ongelmia, ovat ne joka
tapauksessa tédrkeitd askelia kohti globaalia vastuunkantoa. Beck selvisti katsoo, ettd

poliittisella kuluttajuudella on mahdollisuus suitsia myos uusliberaalia talouspolitiikkaa.
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(ibid., 139-140.)

2.6.2. Poliittinen kuluttaminen

Myds Michelettin mielestd syynd eettisen kuluttamisen voimistumiseen ja kulutuksen
kyseenalaistamiseen on hyvin pitkélti globalisaatio ja vapaa kauppa (Micheletti 2003, x).
On syntynyt tarve kyseenalaistaa tuotteiden tuotantotapoja ja vaatia omien arvojen
mukaisesti tuotettuja kulutustuotteita. Michelettin mukaan tuotteiden poliittisuus on
suurimman osan ajasta latenttia tai ndkymitontd, mutta siitd tulee ndkyvid, kun kansalaiset
antavat sille julkista merkitystd ja alkavat n#hdd mahdollisuuden poliittiseen
vaikuttamiseen. Poliittinen kuluttaminen liittyy tuotteiden politiikkaan, ihmisten vélisiin
valtasuhteisiin ja valintoihin siitd, miten resurssit pitdisi kdyttdd ja jakaa globaalisti.
Poliittiset kuluttajat valitsevat tuotteita ja tuottajia enemmaén tuotteen politiikan kuin pelkin
materiaalisen tuotteen perusteella. Valintoihin vaikuttavat poliittiset arvot, hyveet ja etiikka.
Ndin markkinoista, muinoin epépoliittisena talouden alaan kuuluvana pidetysti areenasta,
on tullut politiikkan tekemisen paikka — kulutustavaramarkkinat ovat politisoituneet.
Taloutta ja politiikkkaa ei voida endd erottaa erillisiksi inhimillisen toiminnan alueiksi.

(ibid., ix—x,2.)

Poliittinen kuluttaminen kyseenalaistaa Michelettin mukaan nikemyksemme siitd, mitd on
poliittinen osallistuminen. (ibid., 3.) Micheletti on epdilemaitti oikeassa siind, ettd poliittiset
kuluttajat toimivat perinteisen polititkan ulkopuolella. He tavallaan osallistuvat poliittisesti,
mutteivit arendtilaisessa mielesséd varsinaisesti foimi poliittisesti. Reilun kaupan kahvin tai
banaanin ostaminen “tavanomaisen” kahvin tai banaanin sijaan ei ole poliittista toimintaa,
jos se on vain yksilon oma sinéinsd yksityinen ostopddtds. Poliittisen toiminnan kun pitiisi
Arendtin mukaan aina aloittaa jotain uutta, tehdd aloite (Arendt 2007, 113). Reilun kaupan
tuotteen ostaminen on poliittista, jos ostopditds tehdddn poliittisin perustein, mutta
arendtilaista toimintaa se ei kenties aivan ole. Poliittista toimintaa poliittisesta
kuluttamisesta tulee siind vaiheessa, kun ostamisen lisdksi esitetddn vaatimuksia
vihittdiskaupalle tai tuotteita valmistaville yhtidille tai pyritddn vaikuttamaan muiden
kuluttajien ostopditoksiin. Talloin toiminta tosiasiallisesti aloittaa jotain uutta, tekee

aloitteen. Poliittinen toimija ei péddse ihan niin helpolla, etti hin kidvidisee ostoksilla.
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Politiikkaa téllaisesta tapahtumasta on toki esiinluettavissa, mutta varsinaista toimintaa

arendtilaisessa merkityksessi se ei ole.

Kuten jo totesimme, mitd tahansa harrastelua ei voida katsoa poliittiseksi toiminnaksi.
Voitaisiin ajatella, ettd esimerkiksi Maailmankauppojen asiakkaat osallistuvat poliittisesti,
tekevit ostopditoksensi polittisesti®. Maailmankaupat taas puolestaan toimivat poliittisesti
tuodessaan oikeudenmukaisesti tuotetut tuotteet kuluttajien ulottuville, kehitellessiin reilun
kaupan jdrjestelmid, tiedottaessaan toiminnastaan ja kehitysmaiden ihmisten asemasta.
Maailmankaupat ndin mahdollistavat asiakkailleen poliittisen osallistumisen:
“Mielestdni maailmankauppaliikkeen poliittinen sanoma on, ettd ihmisilld on
kansalaisina ja kuluttajina vaikutusmahdollisuuksia, joita heilld on mahdollisuus ja
oikeus kdayttdd. Maailmankaupat tarjoavat konkreettisen ja rakentavan
mahdollisuuden tehdd eettisid kulutusvalintoja.” (D)
Tassd kiista on kédntynyt vaatimaan muutosta tavallisilta ihmisiltd. Maailmankaupat
vetoavat kuluttajiin, jotta ndama tukisivat kehitysmaiden pientuottajia reilun kaupan tuotteita

suosimalla. Hallinnolliset tahot on tidssd vaatimuksessa ja tavoitteessa ohitettu kokonaan.

Maailmankaupat ovat politisoineet kehitysmaatuotteiden myynnin ja toivovat kuluttajien
osallistuvan poliittisesti suosimalla reilua kauppaa:
“Kuluttaminen on hyvin vahva [vaikuttamisen EM]| kanava. Sen avulla on
mahdollista politisoida arki, jossa eldmme.” (A)
Maailmankauppatoimijoille kulutuksen politisoiminen on tietoinen tapa vaikuttaa,
arkipdivéisten valintojen tasolla. Politisoimalla kulutus on luotu uusi polity, tila poliittisesti
toimimiselle kauppaa pitdmalla: poliittisen kuluttamisen mahdollisuus.
Maailmankauppaliike ei ole tyytynyt yleisimpiin, tunnettuihin kiistelyn politiikan

repertoaareihin (Tarrow 2011, 54) vaan kehittinyt oman tapansa tuoda kiistaansa, poliittisia

6 Toki monet asiakkaat ostavat tuotteita Maailmankaupoista ilman eettisii tai poliittisia pohdintoja pelkin
materiaalisen tuotteen perusteella. Liséksi on huomattava, etti:
“[Tluotteen on oltava niin myyvd, ettei ostajan tarvitse kdyttdd eettisyyttd yhtend ostopdditostd
vauhdittavana tekijdind. Tdmdn takia asiakas ei kdytdnnossd tehdessddn ostopddtostd vdlttdamdittd
tiedosta kuluttavansa eettisesti.” (A)
Suuri osa Maailmankauppojen asiakkaista kuitenkin oletettavasti on tietoisia reilusta kaupasta ja haluaa
tukea sitd. Tamin tarkemmin emme tissi tutkielmassa paneudu pohtimaan Maailmankauppojen
asiakkaiden motiiveja, silld keskitymme ennemminkin maailmankauppalaisten motiiveihin ja tavoitteisiin.
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vaatimuksiaan esiin. Maailmankauppojen toiminnan tavoitteet ulottuvat yksittdisid
myyntitapahtumia pidemmille’. Asiakkaan ostotoiminta sen sijaan ei tavoita sen laajempaa
vaikutusta kuin yhden tuotteen myynnin hyoty niin Eteldn tuottajalle kuin
Maailmankaupan toiminnan jatkumiselle, joten tdstd syystd kutsun sitd poliittiseksi
osallistumiseksi toiminnan sijaan. Toisaalta jokainen myyty reilun kaupan tuote on aina

signaali koko kaupan alalle siitd, ettd tdtd toimintaa kannatetaan ja sité tulisi jatkaa.

Michelettin  mielestd  poliittiset ~ kuluttajat  toimivat perinteisen politiikkan ja
kansalaisyhteiskunnan ulkopuolella (Micheletti 2003, 3). Micheletti tarkoittanee tilld sitd,
ettd poliittiset kuluttajat toimivat sekd politiikan, talouden ettd kansalaisyhteiskunnan
rajapinnalla, eivdt vain yhdelld niistd areenoista, jotka joskus on ajateltu erillisiksi.
Nykyéddn tosin ajatellaan, ettid politiikka ei ole erillinen yhteiskunnallisen toiminnan alue,
vaan politiikkaa voidaan 10ytdd kaikesta ihmistoiminnasta, mitd késiteltiin kappaleessa 2.1.
Poliittiset kuluttajat toimivat kylld kansalaisyhteiskunnassa, mutta uudenlaisin tyylein.
Kansalaiset etsivit uusia poliittisen aktivismin muotoja (ibid. 19). Esimerkiksi boikottien
suosion on tilastollisesti osoitettu kasvaneen, miki kertoo poliittisen osallistumisen tapojen
muuttumisesta arvojen muutoksen myotd (Inglehart 1997, 313). Lisiksi kuluttajapédétosten
kdyttdo poliittisten kampanjoiden vilineend johtaa nyky#ddn yhd useammin myds
kehoitukseen ostaa tiettyjd tuotteita, kuten reilun kaupan tuotteita (Stolle ym. 2005, 246).
Poliittiset kuluttajat ylittdvat Michelettin mukaan politiikan ja talouden vilisen rajan lisdksi
myOs julkisen ja yksityisen vilisen rajan (Micheletti 2003, 5). Niin kansalaisen ja
kuluttajan roolit yhdistyvit poliittisessa kuluttajassa, joka tavallaan tekee yksityisid
ostopditoksidin, joilla kuitenkin on laajempaakin merkitystd, mitd poliittinen kuluttaja
nimenomaan tavoitteleekin. Poliittinen kuluttajuus myos sitoo yhteen yksityisid ja julkisia
intressejd (ibid., 19). Poliittisesti kuluttamalla yksityisistd ostopédétoksistéd tuleekin julkisia,

koska niilld on julkinen tavoite.

Poliittisen kulutuksen taustalla voidaan katsoa olevan kokonainen poliittisen toiminnan
tapojen muutosprosessi. Entistd suurempi osa kansasta on kiinnostunut ottamaan osaa niin

kansalliseen kuin kansainviliseenkin politiikkaan. Politiikka ei ole endi sellaisten eliittien

7 Aiheesta lisdd kappaleissa 5. ja 9.
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kuten puolueiden johtamaa. (Inglehart 1977, 3.) Yhd suurempi osa véestOstd on lisdksi
alkanut pitdd ilmaisun vapautta ja poliittista osallistumista arvossa sellaisenaan, ilman etti
ne olisivat vain keinoja saavuttaa itselle taloudellista turvaa (ibid., 44). Michelettin mielesti
poliittisen kulutuksen taustalla on se, ettd valtionhallinnon on koettu olevan vilinpitimétén
toimijoiden vaatimuksille tai lilan jihmed muutoksille, jolloin vaatimukset siirretdin
yrityksille. Valtio ei ole endi politiikan dominantti ja ensisijainen toimija. Sen tehtidvét ja
vastuut ovat jaakantuneet monitasoisille verkostoille. Toisinaan taas kansalaisten
huolenaihe on kansallisvaltion ulottumattomissa ja koskee kansainvilisid liiketoimia.

(Micheletti 2003, 6-7.)

Maailmankauppaliike on vastannut nédihin molempiin haasteisiin asettuen yritysmaailman
kentille reilun kaupan toimillaan sekd ylittden kansallisvaltioiden rajat tekemilld suoraan
yhteistyotd kehitysmaiden pientuottajayhteisdjen kanssa antaen kuluttajille mahdollisuuden
vaikuttaa:
“Tavallisten ihmisten mahdollisuudet vaikuttaa vaikkapa kauppapolitiikkaan
edustuksellisen demokratian vdlitykselld ovat varsin heikot. Sen sijaan jokainen voi
valita, mihin kdytettivissd olevat rahansa sijoittaa. Valitsemalla eettisten
periaatteiden mukaan valmistettuja tuotteita kuluttaja voi hyvinkin konkreettisesti
tukea kannattamiensa periaatteiden toteuttamista kdytinnossd.” (D)
“Siihen [kulutukseen — EM] me voimme kaikki vaikuttaa itse, muu vaikuttaminen,
esim. puoluepoliittinen, on tavalliselle ihmiselle aika kaukainen keino eivditkd
vaikutuksetkaan ole kovin tehokkaita.” (F).
Parlamentaarista vaikuttamista pidetddn tehottomana ja etenkin “tavallisen” ihmisen
mahdollisuuksia vaikuttaa parlamentaarisin keinoin pidetddn heikkoina. Poliittinen
kuluttaminen niyttdytyy tdssd vertailussa kaikille helppona ja konkreettisena
vaikuttamistapana, yhtend ratkaisuna demokratian kriisiin. Jos poliittiset eliitit kuten
puolueet eivit tarjoa kunnollisia vaihtoehtoja, yksilo voi kokea turhautumista tai pyrkid
vaikuttamaan muilla tavoilla (Inglehart 1977, 181). Kulutuksen politisoiminen on tarjonnut
nditd uusia poliittisen osallistumisen tapoja. Huomaamme maailmankauppatoimijoiden
ajatusten edustavan varsin tyylipuhtaasti postmaterialismia, jolle on tyypillistd perinteisten

byrokraattisten instituutioiden vieroksuminen (ibid., 183).
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Valtionhallinnon  jihmeédksi kokeminen liittyy edelldi mainittuun laajempaan
yhteiskunnalliseen muutokseen —  postmodernismiin, individualismiin ja poliittisiin
arvokonflikteihin — jolla my0s voidaan selittdd poliittisen kulutuksen nousua (Micheletti
2003, 7). Individualisaatiolla tarkoitetaan kehitystd, jossa perinteiset kansallisvaltion,
luokan, etnisen ryhmidn ja perheen kaltaisten yhteiskunnallisten rakenteiden merkitys
yksittdisten ihmisten eldméssd vihenee. Vahvin virta on nykyddn yksilollisessd
itsensitoteuttamisessa. Valitseva, pditoksid tekevd, mielipiteitd muotoileva ihminen, joka
haluaa olla itse oman eldminsd miirittelijd, on tille ajalle tyypillinen toimija. (Beck &
Beck-Gernsheim 2002, 22-23.) Individualismin my6ti rutiinit poistuvat eldmaistd ja kaikki
taytyy ajatella erikseen, kaikesta tdytyy paittd itse (ibid., 5,7). Jokaisen on otettava itse
vastuu omasta yksilollisestd elimistddn ja ohjattava sen suuntaa, silld eliméd ei endid
madrity pelkédstdin ulkoa pidin. Eldmid on tdynnd valintoja. Poliittinen kuluttaja on
ehdottomasti individualisaatiokehityksen tulos: hin toteuttaa itsediin ostostensa kautta, hin
tuntee globaalia vastuuta sekd solidaarisuutta ja konkretisoi nidméd tuntemuksensa
valitsemalla ostoksensa poliittisin perustein. Hin ei tyydy vanhoihin totunnaisuuksiin vaan
kyseenalaistaa ja suhtautuu kaikkeen kriittisesti. Individualisoitunut poliittinen kuluttaja
osaa luontevasti kiyttdd poliittista arvostelukykyédédn. Poliittinen osallistuminen on niin
muuttunut Inglehartin ennustamaan suuntaan, kohti spontaaniutta ja itsensi toteuttamista

(Inglehart 1977, 15).

Individualisaatioon liittyy perinteisten arvojen murtuminen, mitd yleisesti kauhistellaan.
Beckin mielestd tuo arvojen muutos itse asiassa avaa mahdollisuuden paeta “isompi,
enemmin, parempi’-ahneudesta aikana, jolloin eletidin yli varojen niin ekologisesti kuin
taloudellisestikin (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 28). Individualismi on téstd
nikokulmasta ikdin kuin avannut portin pois kapitalismista — toisenlainenkin
talousjirjestelméd voisi olla mahdollinen. Eldmme refleksiivisen modernisaation aikaa,
alapolititkan nousua. Alapolitiikka rohkaisee ja voimauttaa, mahdollistaa kansalaisten ottaa
enemman vastuuta omasta ja kollektiivisesta hyvinvoinnista. Alapolitiikka syntyy valtion
kyvyttomyydestd kontrolloida uusia teollistuneen yhteiskunnan luomia epavarmuustekijoiti

ja riskejd, mikd johtaa valtion legitimiteettikriisiin ja poliittiseen epéluottamukseen.
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(Micheletti 2003, 8.)

Massat ovat Inglehartin mukaan hylidnneet vanhan linjan oligarkiset poliittiset organisaatiot.
Sen sijaan kansalaiset ovat aktiivisempia kuin koskaan monin eliittejd haastavin tavoin.
(Inglehart 1997, 307.) Politiikantekemisen ei aina tarvitse alkaa ministerididen kabineteista
ja lainsdddantotoimista. Sen sijaan tarvitaan itse-organisoitumista, itse-reflektiota ja
itseohjautuvuutta. Kuluttaminen tarjoaa Michelettin mielestd kansalaisille hyvin
tilaisuuden osallistua politiikkan tekemiseen. Ihmiset, jotka on suljettu ulos yhtididen
hallitusten kokouksista, diplomaattipiireistd ja lainsddaddnnon tekemisestd voivat kayttda
markkinavalintojaan poliittisen ilmaisun ja poliittisen toiminnan keinoina. (Micheletti
2003, 7,12.) Kuluttajayhteiskunta ja suora polititkka yhdistyvit poliittisessa kuluttamisessa
ohittaen puolueet, parlamentit ja hallitukset (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 44). Toisaalta
talouden globalisaatio ja huoli globaalista oikeudenmukaisuudesta ovat siirtineet
polititkkantekemisen paikan markkinoille ja muuttaneet eturyhmipolitiikan ja
yhteiskunnallisten liikkeiden agitaation suoraan ylikansallisiin yhtiéihin kohdentuvaksi,
ostopditoksin tehtdviksi toiminnaksi (Micheletti 2003, 14). Suora politiikkka pyrkii
saamaan muutoksen aikaan ilman véliportaita — parlamenttia ja hallitusta — painostamalla

niiden sijaan esimerkiksi yhtiotd, jonka toimintaan toivottaisiin muutos.

Michelettin mielestd poliittiset kuluttajat ovat siis perinteisen yhteiskunnallisen toiminnan
sjjaan siirtyneet toimimaan talouden markkinoilla. Kansalaistoiminta redusoituu tédssa
ajatuksessa kuluttajakansalaisuudeksi; valta on silld, jolla on eniten rahaa. Jos perinteisen
kansalaisyhteiskuntavaikuttamisen ja vaaleissa @ddnestimisen sijaan toimitaankin
poliittisesti kulutusvalintojen kautta, ollaan tultu varsin kauas demokraattisesta, kaikkien
kansalaisten mahdollisuudesta tasa-arvoisesti osallistua poliittiseen toimintaan. Micheletti
pitdd selvisti poliittista kuluttamista hyvédnd poliittisen osallistumisen muotona ja
nykyihmiselle sopivana keinona siirtdd polititkkaa ulos kabineteista, kaikkien kansalaisten
ulottuville. Holzerin (2006, 407) mielestd poliittisen kuluttajuuden pointti ei olekaan
talouden politisoinnissa, kuten yleensd ajatellaan vaan pointti on rikastuttaa muuten niin
taloudellista kuluttajien roolia poliittisilla ja eettisilla elementeilld. On toki myoOnteistd, ettd

poliittinen vaikuttaminen on saatu ulotettua myds tind pdivind varsin keskeiselti tuntuvalle
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eldmén osa-alueelle — ostamiselle ja tavaramarkkinoille — mutta toisaalta voidaan pohtia,
onko se hyvd kehityskulku, ettd poliittinen toiminta keskittyy vain kapitalistisen
jarjestelmidn rahan ja materian maailmaan. Palaamme aiheeseen kappaleessa 2.5.3.

“Kritiikkid poliittisen kuluttajuuden ilmiolle”.

Poliittinen kuluttaminen tuo esiin uusia alueita poliittiselle toiminnalle (Micheletti 2003,
15), aktiivinen poliittinen kuluttaja voi politisoida tuotteita suhtautumalla nithin kriittisesti,
esittdmilld kysymyksid niiden tuotannosta ja esimerkiksi ympiristovaikutuksista.
Politisoimalla tuotteita poliittinen kuluttaja etsii uusia vallanosuuksia, pyrkii saamaan
aikaan muutoksen tuotantotavoissa. Uuden tuotteen tuominen poliittisen arvioinnin piiriin
politisoimalla luo toiminnalle uuden mahdollisuushorisontin, muutoksen mahdollisuuden.
Kun tuote on politisoitu, on luotu peliaikatila poliittiselle toiminnalle tuotteeseen liittyen.
Politikoimalla kuluttaja pyrkii saamaan aikaan haluamansa muutoksen tuotantotavoissa,
ympadristovaikutuksissa tai tuottajien tydehdoissa. Poliittista kuluttamista voidaan pitdd
osana politiikan ja demokratian uudelleenkeksimistd — jokapdivdinen toimintamme on

tarkedd myos poliittisen ja demokraattisen kehityksen kannalta (ibid., 16).

Kuten todettua, poliittinen kuluttajaosallistuminen on helppo tapa osallistua poliittisesti.
Poliittiselta kuluttajalta vaaditaan kuitenkin poliittisen arviointikyvyn kdyttod. Hdanen on
pohdittava, miten toimia oikein ostoksilla. Poliittista arviointia vaaditaan my0s
Maailmankauppojen asiakkailta; heiddn tulisi tehdd osto- ja ostamattomuuspéditoksensi
poliittisina toimijoina, kunkin tuotteen ostamista poliittisesti arvioiden. Poliittinen arviointi
on olennainen osa poliittista kuluttamista. Kulutuksen politisoituminen on mahdollistunut
vasta, kun teollistuneiden maiden kansalaisten koulutustaso on noussut riittdvésti, jolloin
mahdollisuudet poliittiseen osallitumiseen ovat kasvaneet massoillakin (Inglehart 1977,
367). Beck ja Beck-Gernsheim (2002, 46) lainaavat Giddensid todetessaan, ettd elamme
“dlykkédiden kansalaisten” maailmassa. Vaaditaan kaytdnnollistd kykyd selvité ristiriitaisen
informaation ja mahdottomien péitosten ollessa osa jokapiiviistd elimdi. (ibid., 46.)
Tillaista on ainakin poliittisen kuluttajan arkipdivd. Maailmankaupat kannustavat kuluttajia
tahdn arviointiin. Jos kaikki kuluttajat vaatisivat vain reilua ja oikeudenmukaista kauppaa,

muuttuisivat kaupan rakenteet radikaalisti.
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Poliittinen arviointi ei silti voi tarkoittaa vain sitd, ettd seurataan eri merkkejd (Reilun
kaupan-, luomu-, ympirist- yms. merkit) tuotteissa vaan jokaisen tuotteen kohdalla on
erikseen kdytdvi ldpi poliittinen arviointi, jotta ostotapahtuma olisi poliittinen. Pelkkdidn
merkkiin luottaminen voitaisiin nihdd Arendtin poliittisen arvioinnin teorian mukaan
ennakkokisityksiin tukeutumisena, ideologisena kidytoksend, josta poliittinen toiminta on
kaukana. Miké tahansa tuote ei vilttamittd ole eettinen, vaikka siini olisikin jokin eettisti
tuotantoa mainostava merkki.® Aktiivinen ja osaava poliittinen kuluttaja ottaa erikseen
selvdd jokaisesta ostamastaan tuotteesta ja palvelusta sen taustoja sekd kulutuksen
vaikutuksia poliittisesti arvioiden, omaa harkintakykyiin kayttden. “Oikein” kuluttaminen
el ole yksinkertaista. Maailmankauppojen myyjidt pohtivat myds myymiensd tuotteiden
“eettisyyden” ristiriitaisuutta:
“Kumpi siis painaa vaakakupissa enemmdn: muutaman koyhdn
bangladeshildiskdsityoldisen eettinen  avustaminen  vaiko  myyntituotteiden
epdeettinen kuskaus usein hyvinkin kyseenalaisten kuljetusyhticiden ja
kulkuneuvojen avulla rikasta ldnsimaista valinnanvapauden  kulttuuria
vahvistamaan?” (E)
Useille maailmankauppatoimijoille ekologiset arvot ovat tirkeitd ja ympiristolle tuhoisa
lentorahti aiheuttaa pddnvaivaa. Onko oikein lennittdd tuotteita toiselta puolelta maapalloa
tanne Suomeen, vaikka niiden tekijit kuinka tarvitsisivat ty6td ja elantoa ndiden tuotteiden
valmistajina? Toistaiseksi on mitd ilmeisimmin pédddytty poliittisen arvionnin tuloksena
rahtauttamaan tuotteita tdnne, jotta tuottajilla riittdisi tilauksia, olivat kuljetukset sitten

ekologisia tai eivit.

Poliittinen kuluttaja pohtii ostospditoksid tehdessdin, mitd jittdd ostamatta, mitd vaatia
tuottajilta sekd millaista tuotantoa tukea (Micheletti 2003, 15). Kuluttajat ottavat vastuuta
ostoksistaan, kiyttden arvostelukykyddn, autonomiaansa sekd mm. solidaarisuuttaan,

kolmea kansalaisuuden aspektia (ibid., 17). Jotta kuluttajat voisivat harjoittaa poliittista

8 Esimerkiksi Nestlé-yhtion vuonna 2005 lanseeraamaa Reilun kaupan merkitty4 kahvia on kritisoitu: miksi
suurelle ylikansalliselle yhtiolle, joka edistdd enimmikseen reilun kaupan nikokulmasta
epdoikeudenmukaisin ehdoin tuotetun kahvin myyntis, myonnetdén Reilun kaupan merkki? Kritiikin
taustalla on my6s yhtion tahriintunut maine liittyen didinmaidonkorvikekampanjaan kehitysmaissa.
(Tervola 2005)
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arviointia ja tehdd tietoisia kulutuspiitoksid, tulee heilld olla tarpeeksi tietoa tuotteista ja
niiden tuotannosta, mitd ainakin Maailmankaupoissa on runsaasti tarjolla’. Toisaalta
poliittinen arviointi vaatii, ettd osaamme tehdi paitoksid myos ilman riittdvid taustatietoja,
silli emme koskaan voi tietdd kaikkea tuotteiden taustoista — tieto ylipdidtddn on aina
rajallista ja meiddn on osattava eldd ja toimia tdmin tosiasian kanssa. Poliittinen arviointi

on kykyi tehda poliittisia johtopdiatoksid myos puutteellisin tiedoin.

Poliittinen kuluttaja joutuu arviointia tehdessddn harjoittamaan itsekuria, jos jokin tuote
muuten miellyttdisi, mutta sen politiikkka ei. Hin saattaa myos joutua ndkemdiidn vaivaa
ostaakseen “eettisemman’ tuotteen (Micheletti 2003, 19-20), joka on kalliimpi, ehkd jopa
huonompilaatuinen ja joskus aikaavievimpi hankkia, kuten Maailmankauppojen tuotteet,
joita pitdd erikseen lidhted hakemaan erikoisliikkeestd. Kulutustutkimuksen mukaan ithmiset
eivit halua, ettd ostaminen muuttuisi hankalaksi, eettistd ostamista tapahtuu todellisuudessa
ldhinnd vain, jos hinta ei ole suurempi, laatu huonompi eikd tarvitse vaivautua toiseen
kauppaan (Carrigan & Attalla 2001, 571). Poliittisen kuluttajan profiili vastaakin kuvaa
hyvéstd kansalaisesta: innokas, uhrautuva, solidaarinen ja omat intressinsd julkiselle
hyville alistava (Micheletti 2003, 20). Michelettin (ibid. 150-151) mukaan poliittiset
kuluttajat tavallaan ostavat hyveitd, jotka reilun kaupan kohdalla voisivat olla sellaisia kuin
oikeudentunto, empatia ja solidaarisuus. Poliittiset kuluttajat ostavat itselleen hyvin
omantunnon sekd empaattisen ja solidaarisen ihmisen leiman vaivautumalla vaikkapa

Maailmankauppaan ja maksamalla suklaalevystddn korkeamman hinnan.

Kuluttajat on usein nédhty manipuloituina, passiivisina kapitalistien tuottamien tuotteiden
ostajina. Poliittinen kuluttajuus kyseenalaistaa timin perinteisen késityksen kuluttajista.
Poliittinen kuluttaja on tuottava, luova, autonominen, kapinallinen ja hénelld on jopa
auktoriteettia. Kuluttajakansalaisena hénelld on Michelettin mielestd mahdollisuus ratkoa
jopa globaalia epdoikeudenmukaisuutta sekd muuttaa yhteiskuntaa, taloutta ja politiikkaa.
Jotkut taas nikevidt kuluttajavalintojen ja kansalaisosallistumisen yhdistdmisen
ongelmallisena; siind ndhdddn esimerkiksi trendi kohti uusliberalismia. (Micheletti 2003,

16,18.) Tdmin teorian mukaan kansalaisosallistumisen redusoituminen kulutusvalinnoiksi

9 Maailmankauppojen tiedotuksesta lisdd tietoa kappaleessa 4.2. Tiedotus térkedsséd osassa.

42



olisi vapaan kaupan ideologian mukaista, markkinoiden vapauteen perustuvaa “talouden
hoitoa”, vaikka yleisesti ottaen poliittisella kulutuksella pyritdédn pikemminkin suitsimaan
uusliberalistisen talouspolitiikan aiheuttamia ongelmia. Poliittista kuluttajuutta kritisoidaan
monelta suunnalta, toiset moittivat sitd — kuten reilun kaupan jirjestelmidkin —
vasemmistolaiseksi sddntelyksi ja kaupan liialliseksi rajoittamiseksi kun taas toiset nidkevét
sen oikeistolaisesta politiikasta kumpuavana vapaan kaupan projekektina. Kumpikaan
kritiikki ei taida osua aivan kohdalleen vaan reilu kauppa on pikemminkin yhdistelmé
markkinataloutta ja (kenties vasemmistolaisesta tai vihredn liikkeen poliittisesta perinteesti

kumpuavaa) globaalia solidaarisuutta.

Mikili tuotevalintaan sisiltyy oma intressi — eli tuotteen valinta vaikuttaa suoraan omaan
eldméddn — on vield todenndkdisempdd, ettd kuluttaja toimii aktiivisesti sen puolesta
(Micheletti 2003, 20). Oma etu on laaja kisite; voitaisiin my0s ajatella, ettd poliittiset
kuluttajat valitsevat eettisid tuotteita, koska heille tulisi muutoin huono omatunto
“epdreilun” tuotteen ostamisesta, epdoikeudenmukaisina pitdmiensd tuotanto-olosuhteiden
tukemisesta. Tastd ndkokulmasta yksityisen ja julkisen intressin vilistd rajaa voi olla vaikea
pontimena. Heiddn mielestddn se toimii demokratiaa vastaan. Omalla intressilldi on
kuitenkin ollut rakentava ja ratkaiseva merkitys demokraattisessa poliittisessa kehityksessi
ajateltaessa esimerkiksi tydvden aseman parantumista tai ensimmadisid poliittisia

kuluttajaliikkeiti, joissa didit vaativat puhdasta ja turvallista ruokaa lapsilleen. (ibid., 21.)

Heikossa taloudellisessa asemassa olevat tavoittelevat poliittisella toiminnalla omaa etuaan.
Kaukaisemmat, omaan vilittdméddn hyvinvointiin liittyméttomét tavoitteet ovat tulleet
poliittisen toiminnan agendalle vasta siind vaiheessa, kun suurin osa kansasta on voinut
eldd taloudellisesti ja fyysisesti turvattua elaméd. (Inglehart 1977, 22, 262.) Kollektiivinen
poliittinen toiminta usein alkaa omien oikeuksien puolustamisesta vield nykyiinkin.
Politiikka sisdltdd aina yksilon oman, yksityisen intressin, mutta vasta, kun yksityiset
huolet ja oma intressi on tuotu politiikan “alueelle”, voidaan politiikka avata muillekin
ongelmille. (Micheletti 2003, 21,22.) Tuo oma intressi voi tosin laajasti kdsitettynd olla

vaikka sellainen, ettd haluaa itse eldi tulevaisuudessa tasa-arvoisemmassa maailmassa ja
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puhtaammassa ympiristossd. Esimerkiksi ympéristonsuojelu voi olla yhtd aikaa seki
yksityinen ettd julkinen intressi. Kuten tulemme seuraavissa kappaleissa huomaamaan,

vetoavat Maailmankaupatkin tillaiseen kuluttajien omaan intressiin.

Julkinen luottamus hierarkisiin instituutioihin on rapautumassa kaikkialla pitkille
teollistuneissa yhteiskunnissa (Inglehart 1997, 30). Linsimaiset ihmiset ovat yhi
kiinnostuneempia vihemmin byrokraattisesta ja hierarkisesta osallistumisesta poliittiseen
toimintaan. Emme voi enéi olettaa ottavamme tarpeeksi vastuuta hyvin elimén ja kestdvin
tulevaisuuden turvaamisesta pelkistddan didnestimilld vaaleissa ja maksamalla jisenmaksuja
eri yhdistyksille. (Micheletti 2003, 24,149.) Poliittisessa osallistumisessa painotus on
siirtyméssd ddnestdmisestd aktiivisempaan ja asiakeskeisempéédn suuntaan (Inglehart 1997,
327), osallistumisesta toimintaan. Nykyisin halutaan yhdistdd jokapdivéinen arkielimi ja
poliittiset tavoitteet tavalla, jota Micheletti kutsuu individualisoiduksi kollektiiviseksi
toiminnaksi, jossa yhdistyvit oma intressi ja yleinen hyoty (Micheletti 2003, 25). Enii ei
haluta toimia virallisten jédrjestdjen kautta eikd varsinkaan haluta sitoa itsedén yhdistysten
hallituksiin tai pitkiin projekteihin. Yksittdiset kansalaiset eivit etsi etukiteen luotuja,
valmiita organisaatioita edustamaan itsedin tai luomaan toiminnan puitteet: he haluavat
luoda itse oman poliittisen kotinsa ja toimintansa (ibid., 28). Poliittinen osallistuminen
ylipddtdin on muuttunut yhd spontaanimmaksi ja kohti yksilon itsensd toteuttamista

(Inglehart 1977, 15), mité poliittinen kuluttajuuskin on.

Poliittinen  kuluttaminen avaa wuutta, julkista tilaa kansalaisten toiminnalle:
yhteistyOpyrkimyksille ja huolenaiheille siitd, mitd ja mistd ostaa (Micheletti 2003, 156).
Kulutushyddykkeiden politisointi avaa siis uutta tilaa politikoinnille. Poliittista
kuluttajuutta voi kdyttdd tapana tyydyttdd tarpeensa yhteiskunnalliseen ja poliittiseen
osallistumiseen (ibid., 155), nykyihmiselle sopivaan individualistiseen tyyliin. Beckin
madrittelemélle mind-sukupolvelle poliittisessa toiminnassa on lisdksi tirkedd, ettd se on
hauskaa: kaiken eldmadssi pitdisi olla hauskaa nuorille ja nuorille aikuisille. Perinteinen
jarjestaytynyt politiikka sen sijaan koetaan tylsdksi. Ruohonjuuritason toiminta kiinnostaa
enemman. Nuoret yhdistdvit toiminnassaan egoismia ja altruismia: itsensa toteuttamista ja

aktiivista myotdtuntoa. (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 158-159.) Endd ei vilitetd
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politiikasta instituutioiden muodossa vaan halutaan nauttia omasta eldmaéstd ja lisdksi
auttaa muita — itseorganisoidusti — irti instituutioista (ibid., 213). Tarrown (2011, 10-11)
mielestd taas yhteisen tarkoituksen I0ytdminen selittdd esimerkiksi yhteiskunnallisiin
liikkeisiin liittymisti enemmén kuin yleinen selitys siitd, ettd nuoret kaipaavat vain
“hauskaa” tekemistd. Yhteinen tarkoitus ja merkitys toiminnalle 10ytyy siis kenties
helpommin liikkeissd ja itseorganisoidussa toiminnassa kuin poliittiseen jarjestelmiin

kuuluvassa puoluetoiminnassa.

“Oikeastaan se tekee juuri liikkeestd nerokkaan: kauppa koskettaa kaikkia ihmisid.

Jokainen ihminen kuluttaa.” (C)

“Kulutusvalintojen painottaminen liittyy myos ajatukseen siitd, ettd jokainen

ihminen voi vaikuttaa omilla arkipdivdiisilld kulutuspddtoksillddn.” (D)
On varsin radikaali ajatus, ettd arkemme on lidpeensd politisoitu, Maailmankaupat ovat
tarttuneet jokaista koskevaan aiheeseen Kkyseenalaistaessaan ja politisoidessaan
tavanomaisten kulutustuotteiden kaupan. Yksittdiset kansalaiset toimivat poliittisesti
jokapdiviisessd, yksityisessd eldmissddn. Yksityiset ja julkiset teot vaikuttavat toisiinsa.
Esimerkiksi yksityiselld kulutuksella lansimaissa on yhteys kehitysmaiden tehdastyoldisten
elamddn. Se, mikd saattaa poliittisessa kuluttamisessa ndyttdd epipoliittiselta
vetdytymiseltd yksityiseen eldméddn voikin merkitd uusien politiikkan nidkokulmien
esiinnousemista. Poliittisia ongelmia ei siis tarvitse individualisoidun kollektiivisen
toiminnan nidkokulmasta ratkaista varsinaisen poliittisen jirjestelmén kautta vaan myos
esimerkiksi markkinat ovat sopivia paikkoja yleiselle vastuun ottamiselle. (Micheletti 2003,
30, 34.) Yksi syy poliittisen kuluttajuuden nousuun on se, ettd olemme yhé riippuvaisempia
globaaleista markkinoista hyodykkeiden tarjonnan suhteen (ibid., 74). Tarked syy
kulutusmarkkinoiden politisoitumiseen on siis globalisaatiokehitys, jota tarkastelimme
kappaleessa 2.5.1. Aikamme on siis kypsé poliittiselle kuluttajuudelle keskeisend poliittisen
osallistumisen muotona useille ldnsimaisille ihmisille. Poliittiset kuluttajat eivét ole vain
kapitalistisen jdrjestelmin passiivista, ohjailtavissa olevaa massaa vaan aktiivisia

kansalaisia, jotka edistdvit tirkeind pitimidin asioita yleisen edun vuoksi.

Poliittisen kuluttajuuden mahdollistaa myds yhd useampien ldnsimaisten ihmisten
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lisdéntynyt vauraus, mitd pohdimme jo Inglehartin (1977, 1997) arvomuutosteorian kautta.
Muutkin aspektit kuin hinta-laatusuhde voidaan ottaa huomioon kulutusvalinnoissa.
(Micheletti 2003, 74.) Henkilokohtaisen vaurauden kasvu individualisoi ihmisid: oma raha
tukee yksilollistymistd (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 203), kuluttamisen avatessa uuden
kanavan tuoda itseddn yksilond esille. Maailmankauppaliikkeessd esiintyy erilaisia
nikemyksid siitd, onko tdmd kuluttajan lisddntynyt valta yksinomaan positiivinen
kehityskulku.

“Haluaisin, ettd ihmiset ymmdirtdisivdt kuluttajan voivan olla kuningas.” (C)

“Kuluttaja on kuningas.” (B)
Jos kuluttajaa voidaan kutsua kuninkaaksi, katsotaan hénelld myds olevan valtaa. Silld
valtaa saa ainakin hitusen jokainen, joka valtaan pyrkii (Palonen 2003, 172—-173). Kuluttaja
voi jopa politisoida uusia asioida oman kukkaron sallimissa rajoissa. Uusien asioiden
politisointi on ajankohtaista nimenomaan yhteiskunnallisten muutosprosessien ollessa
katkospisteissdin, uutta suuntaa hakemassa kuten viimeisen 20 vuoden aikana, kun yhi
suuremmalle osalle ldnsimaiden véestostd on tullut taloudellisesti mahdolliseksi pohtia
ostostensa vaikutuksia ja ostaa muutakin kuin halvinta. Ndmid ihmiset politisoivat
Michelettin mukaan tuotteita vaatimalla tietoa niiden tuotantotavoista ja alkuperdsti
(Micheletti 2003, 74-75). Tuotteiden taustalla oleva politiikka tulee esiin, kun tuote

nihdddan materiaalisen olomuotonsa lisdksi tekijoidensd ja tuotanto-olosuhteidensa kautta.

2.6.3. Kritiikkia poliittisen kuluttajuuden ilmiolle

Poliittista kuluttamista kritisoidaan mm. siitd ndkokulmasta, ettd se avaa yhd enemmaén
omasta elimistaimme julkiselle ja poliittiselle ajattelulle (Micheletti 2003, 159). Tdméin
krititkin esittdjien mielestd jokaisella pitidisi ilmeisesti olla oikeus omaan yksityiseen
eldmiinsd ostosten tekemisineen pdivineen, missd politiikalla ei olisi mitdédn sijaa. Kuten
olemme jo aiemmin todenneet, on politiikka tunkeutunut kaikille elimén osa-alueille tai
ainakin poliittisuutta on luettavissa esiin ennen yksityisind pidetyiltd eldmin alueilta.
Kukin voi toki tahollaan tehdd oman paitoksensi siitd, ryhtydko poliittiseksi kuluttajaksi
vai kuluttaako miten lystdd ottamatta selvdd tuotteiden tuotanto-olosuhteista yms.
vaikutuksista. Poliittiseen kuluttajuuteen ei pakoteta, mutta sithen kehotetaan voimakkaasti.

Poliittinen kuluttajuus ainoastaan pyytdd kuluttajia ymmédrtdméddn materiaaliseen
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tuotteeseen piilotetun yhteiskunnallisen ja normatiivisen kontekstin eli tuotteiden politiikan

(ibid., 166).

Oikeistolaisesta ndkokulmasta poliittisen kuluttajuuden ilmi6 tarkkailee ja sanktioi
yksiloiden roolia legitiimeind poliittisina toimijoina (ibid., 159). Oikeistolaisen
nikemyksen mukaan markkinoiden tasapaino ja oikeudenmukaisuus toteutuvat kylld
vapaan, sididntelemittomin kaupan ja kuluttajien valinnanvapauden myoti, joten voi olla
vaikeaa sietdd sitd, ettd kuluttajilla olisi vastuu ostamiensa tuotteiden tuotannosta sekd
niiden aiheuttamista vaikutuksista ympdristolle ja globaalille tasa-arvolle. Poliittinen
kuluttaminen ei kuitenkaan ole pakollista, vaikka se onkin kovasti yleistynyt viimeisen
kymmenen vuoden aikana. Téllaiseen kritiikkiin voidaan vastata my0s kysymalld, miksei
kansalaisilla sitten pitdisi olla syvillisempidi vastuuta teoistaan ostoksilla ollessaan siind
missd muissakin toimissaan? Onko ostosten tekeminen niin pyhé talouskasvua myllyédvi ja
markkinataloutta pyorittdvd asia, ettei sithen saisi sotkea polititkkaa? Poliittisuuden
loytdminen eldmédn jokaiselta osa-alueelta tekee meistd pikemminkin vastuullisia
kansalaisia myOs nk. yksityisessd elamidssamme. Myos yksityinen voi olla poliittista.
Tiedostaessamme kaikkeen tekemiseemme ja valintoithimme sisdltyvin politiikan,
osaamme tietoisesti pyrkid tekem#ddn maailmasta ja elimistimme paremman, mikid

politiikan perimmaéinen tarkoitus monien mielesti on.

Poliittista kuluttamista pohdittaessa on tosin koko ajan pidettivd mielessd se, ettd
mahdollisuus vaikuttaa ostopddtoksin ei ole kaikille yhtéldinen. Yleistden voisi sanoa, ettd
oikeudenmukaisempi, reilumpi, ekologisempi ja eettisempi on ldhes aina my0s kalliimpi
tuote, minkd vuoksi kaikilla kuluttajakansalaisilla ei ole yhtdldisti mahdollisuutta tehdd
ostopddtoksid poliittisin perustein. Tdstd ovat maailmankauppatoimijatkin tietoisia:
“Minusta on kuitenkin hieman nurinkurista, ettd eettinen tuote ndyttdytyy
kalliimpana kuluttajalle kuin epdreilu. Toivoisin, ettd kyky ndhdd esimerkiksi
epdreilun kulutusrakenteen taakse, sen todelliseen kalleuteen lisdicintyisi.” (A).
Haastateltava huomauttaa, ettd “epéreilun” tuotteen suhteellinen halpuus tarkoittaa samalla
kallista hintaa tuottajan ja kenties ympdriston kannalta. Eettinen tuote on haastateltavan

mielestd oikean hintainen, ja epireilu liian halpa:
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“Hinta on kohdallaan, jos tuote on tuotettu ihmisarvoisesti — emme tarvitse halpaa,
tarvitsemme laatua.” (A).
Laadulla tarkoitetaan tdssd sekid eettistd, oikeudenmukaista tuotantotapaa ettd tuotteen
kestdvyyttd, esimerkiksi pitkdd kéyttoikdd, jolloin kalliimpi ostohinta tavallaan maksaa

itsensi takaisin, kun vastaavaa uutta ei tarvitse ostaa pian uudelleen.

Kaikilla ei kuitenkaan ole varaa ostaa timénkaltaista laatua:
“Kenelld on paremmat mahdollisuudet kuluttaa eettisesti — 3000 euron
kuukausituloilla varustetulla henkilolld vaiko vaikkapa 300 euron kuukausituloilla
suomalaisen yhteiskunnan alimpaan tuloluokkaan kuuluvalla ihmiselld? Jos
kuluttamisen eettisyys on sidottu kulutuskapasiteettiin, miten arvotamme heitd,
joilla ei yksinkertaisesti ole varaa olla 'eettisid'?” (E).
Beck (2000, 70) on yksi niistd harvoista aiheesta kirjoittaneista, joka tuo esiin sen, ettd
poliittinen kuluttaminen edellyttdd ostovoimaa ja sulkee ulos ne, joilla sitd ei ole.
Poliittisten kuluttajaliikkeiden ja kulutuksen politisoijien on hyviksyttivd ja ymmirrettivi
se, ettd mahdollisuudet poliittiseen kuluttajuuteen eivdt ole kaikille yhtéldiset.
Maailmankauppaliikken kuten muidenkin poliittisten kuluttajaliikkeiden mielestd olisi silti
suotavaa, ettd edes ne, joille se taloudellisesti on mahdollista, ottaisivat poliittisen

arvioinnin osaksi ostopddtoksiddn.

Poliittista kuluttajuutta kritisoidaan my0os siitd nikokulmasta, ettd poliittinen vaikuttaminen
redusoituu siind kulutukseen, missé ylipdétidin nihdddn olevan ongelmia.
“Ostaminen/kuluttaminen ei saa syrjayttid muita toiminnan/vaikuttamisen
muotoja.” (E)
“[Maailmankauppoja tarvitaan - EM] [plainottamaan sitd ettd maailmaa voi
parantaa myos muuten kuin kuluttamalla.” (E)
Politiikassa kun on niin monia muitakin toimimisen tapoja, joista voimakkaimmin kulutus
on kiinni henkilon varallisuudesta ja siind mielessd se on epitasa-arvoinen vaikutuskeino.
Kuluttamatta jittiminen, ostamattomuus, voi myds olla poliittinen piitds, kannanotto
sithen, millaisia ja millaisin ehdoin tuotettuja tuotteita ei kannateta. Tdmid piditds on

vihdvaraisen todennikoisesti helpompi tehdd. Maailmankauppatoimija E:n mielipiteiden
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voidaan tulkita edustavan postmaterialistista ajattelua. Postmaterialisteille materiaalinen
kulutus ei Inglehartin mukaan ole erityisen tidrkedd. He ovat tarvittaessa valmiita
esimerkiksi vidhentdmdidn tarvittaessa kulutustaan yhteiskunnallisen solidaarisuuden
nimissi sekd tunteakseen tehneensi jotain tirkedd ja merkityksellistd. Kaikille lansimaiden
kansalaisille humanitaarinen solidaarisuus ei selvistikddn riittdisi  vastineeksi
kulutusrajoituksista, sen verran vapaamielisesti ldnsimaissa kulutusta harjoitetaan.

(Inglehart 1977, 384.)

Kuluttamiseen kriittisemmin suhtautuvat maailmankauppatoimijat ovat kannattaneet
esimerkiksi Maailmankaupan osallistumista vuosittaiseen Ald osta mitéin -piivin, jolloin
kauppaa on pidetty auki, muttei olla myyty mitddn. Téllaiset tempaukset ovat saaneet
aikaan ristiriitaisen vastaanoton litkkeen sisilla:
“Erikoista on, ettd 'asiakkaiden' sijaan olemmekin saaneet ankaraa kritiikkid
Jjoiltakin muilta reilun kaupan toimijoilta. Heiddn mukaansa meilld ei ole oikeutta
valita 'asiakkaan’' puolesta, voiko hdiin ostaa vaiko ei! Olemme pyrkineet tuomaan
esiin sitd, ettd juuri kaupasta kieltdytyminen on radikaalein ja pysdyttivin teko,
mitd kauppa voi tehdd, ja tdlld tavoin osoittamaan maailmankaupan
erityislaatuisen  luonteen  epdkaupallisena  kauppatilana.  Selittelyistimme
huolimatta kyseiset reilun kaupan aktivistit ovat kuitenkin ehdotelleet, ettdi emmeko
kuitenkin voisi myydd ihan normaalisti ja siind sivussa tiedottaa Ald osta mitdidin -
pdiviistd. Ndin vahvana eldd ajatus kuluttajan  kuninkaallisuudesta ja
individualistisen valinnanvapauden ensisijaisuudesta jopa reilun kaupan

toimijoiden piirissd!” (E).

Kaikille maailmankauppatoimijoille kuluttaja ei siis ole kuningas. Lihes kaikki haastatellut
maailmankauppatoimijat pitivit kuluttamisen vdhentdmistd kokonaisuudessaan toiminnan
tavoitteena, mikéd on kaupalle varsin radikaali ajatus:
“Nykyisessd kestimdittomdssd kulutustilanteessa kuluttamisen vihentdminen ja
Jjdrkevaittiminen on mielestdni ehdottomasti maailmankauppojenkin tavoitteena.”
(A)

“Nykyisessd tilanteessa maapallon  kestokyvyn horjuessa  kuluttamisen
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vahentdmisen tulisi olla jokaisen kansalaisjirjeston tavoitteena niin myos

maailmankauppaliikkeen. [- -] Toivon, ettd ihmiset kuluttaisivat vdhemmdn ja

eettisemmin.” (D)
Vaatimukset kulutuksen vihentdmisestd on osoitettu suoraan yksityisille kansalaisille,
kuluttajille. Vastuuta kulutuksen vidhentdmisesti ei olla asettamassa esimerkiksi
valtionhallinnolle, ei vaadita sddnndstelyi, kulutuskiintifitéd tai muita vastaavia, radikaaleja
keinoja ylikulutuksen suitsimiseksi. Uskotaan, etti muutos voi alkaa yksityisesen
kulutuskysynnén vihentdmisestd. Kulutuskriittisyyden taustalla ovat etenkin ekologiset
nikemykset kestdvistd kehityksestda. Namé nidkemykset eroavat radikaalisti valtiojohdon ja

suuryhtididen nikemyksisti siitd, miki on kestidvidd kulutusta.

Yksi kaupallisemmin suuntautuneista vastaajista tosin ei pitdnyt kuluttamisen vihentamisti
tarpeellisena toiminnan painopisteené:
“Sanoisin, ettd enemmdn pitdisi puhua kuluttamisen jdrkevoittimisestd. Ettd
ihmiset ostaisivat sellaisia tuotteita, jotka eivit ole kertakdyttotuotteita ja
huonolaatuisia.” (C)
Kulutuksen jarkevoittdiminen eli ns. turhan kulutuksen vihentiminen voi tosin osaltaan
johtaa kulutuksen vihenemiseen, jos huonolaatuiset tuotteet korvataan kestdvilld ja
ajattomilla. Useat vastaajat korostivat haluavansa kehittid Maailmankauppojen
tuotevalikoimaa kohti kulutuksen vihentdmisen ja jiarkevoittamisen tavoitetta.
“Jatkossa toivon, ettd Maailmankauppojen valikoima kehittyisi niin ettd
kéytinnollisid ja tarpeellisia esineitd olisi tarjolla entistd enemmdn.” (D)
“...kulutusta on kaiken kaikkiaan vihennettdvi huomattavasti. Tdamdn tulee ndkyd
myos Maailmankauppojen valikoimissa: yhid enemmdn kdyttotavaraa ja kestdvid
tuotteita.” (A)
“Ettd meilld ei olisi yhden sesongin muotia, vaan ajatonta, laadukasta tavaraa.”
©
“Tarjoamme tietoa tuotteista ja tuottajista, emme pyri lisddmddn kulutusta, vaan
tarjoamaan laadukkaita tuotteita”. (F)
Kuluttajat kuluttavat joka tapauksessa, Maailmankaupat esittdytyvit laadukkaana ja

eettisend vaihtoehtona.
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Onko poliittisella kulutuksella sitten vaikutuksia? Poliittinen kuluttaminen on esimerkki
individualisaatiokehityksen aikaansaamista ilmidistd, joita Beck ja Beck-Gernsheim
kutsuvat “itse-kulttuuriksi”. Téllaisen itse tekemisen polititkkaa ja sen saavutuksia tulisi
mitata aivan eri mittareilla kuin hallitus- ja parlamenttipolitiikkaa. Onnistuminen tarkoittaa
tassd suoraa ja kidsinkosketeltavaa yhteyttd teon ja lopputuloksen vililld: lopputulosten,
joiden suhteen yksilot voivat tuntea olevansa globaalien poliittisten tekojen tekijoitda. Nuo
teot ovat tekoja, jotka eivit olisi ilman yksilollistynyttd poliittista kuluttajaa toteutuneet
ollenkaan. Téllaisen itsekulttuurin ja -politiikan puolella valtionjohtajat istuvat katsomon
puolella. (Beck & Beck-Gernsheim 2002, 45.) Ammattipoliitikkojen kesken
kansalaisyhteiskuntaa ei Beckin mukaan pidetd arvossa, koska se ei luonnollisesti ylld
samaan tehokkuusstandardiin kuin he itse (ibid., 168), mutta se ei tarkoita, etteiko
kansalaistoiminnalla ja poliittisella kuluttamisella olisi vaikutuksia. Beck ja Beck-
Gernsheim selkedsti arvostavat omaehtoista poliittista toimintaa ja haluavat kannustaa
yksittdisidkin kansalaisia poliittiseen toimintaan vaikkapa poliittisten kuluttajaliikkeiden

kautta.

Boikotit ja kampanjointityd, jota reilun kaupan ja anti-sweatshop -ryhmit ovat tehneet
johtuen globaalin vaateteollisuuden tyooloista ovat alkaneet Stollen ym. (2005, 248)
mukaan tuottaa tulosta. Tutkimukset osoittavat, ettd vaateteollisuus on hyvin herkkaa
tillaiselle kuluttajakritiikille (ibid., 248). Samaan tapaan myo0s elintarviketeollisuudessa
suuryhtiot — ovat  alkaneet  vastata  eettisyysvaatimuksiin  esimerkiksi  omilla
sertifiointijdrjestelmillddn. Toisaalta poliittisen kuluttamisen mahdollisuuksilla on Stollen
ym. (ibid., 261) tutkimuksen mukaan rajansa. Jopa ne, jotka kaikkein innokkaimmin
osallistuvat tdhin toiminnan muotoon eivit pidd poliittista kuluttamista tehokkaimpana
keinona saada aikaan poliittista ja yhteiskunnallisia muutoksia vaan nikevét ddnestdamisen
ja vapaaehtoistyon tehokkaampina keinoina vaikuttaa. Poliittiset kuluttajat vaikuttavat
suhtautuvan varsin realistisesti tdhdn toimintamuotoon, se on lisd heiddn poliittisen
osallistumisen repertoaariinsa eikd korvaa konventionaalisempia osallistumismuotoja.
(ibid., 262.) Koko poliittisen kuluttajuuden ilmion vaikutuksia kansainviliseen kauppaan

emme tdssd tutkielmassa voi kidydd ldpi, mutta seuraavissa kappaleissa Maailmankaupat
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kertovat oman nikemyksensai siitd, miten poliittisen kuluttamisen kautta ylldpidettiva reilu
kauppa on vaikuttanut hyvin konkreettisesti ja merkittivisti tuottajayhteisojen jdsenten
eldmédédn. Niin ne perustelevat toimintansa tirkeyttd ja motivoivat kuluttajia reilun kaupan
tukijoiksi. Useiden kulutustutkimusten mukaan ihmiset eivit nide, ettd heididn
kulutusvalinnoillaan olisi vaikutusta, joten he eivit viitsi vaivautua (Carrigan & Attalla
2001, 569). Tutkimuksetkin osoittavat tuon itsestddnselvin asian, ettd ihmiset, jotka eivit
usko valintojensa vaikuttavan, eivit yleensa valitse tuotteita poliittisin perustein (Micheletti
2003, 91), joten kuluttajien motivointi kertomalla ostopditosten ja reilun kaupan tukemisen
konkreettisista ~ vaikutuksista on Maailmankaupoille vilttimitontd. Kansalaisten
vakuuttaminen oman liikkeen toimintapojen ja tavoitteiden toimivuudesta on selkeisti
poliittista toimintaa. Poliittiselle toiminnalle kun on varsin keskeistid suostuttelu, pyrkimys

muuttaa ihmisten mielipiteitd (Palonen 2006, 128).

3. MAAILMANKAUPPALIIKKEEN TAUSTA

3.1. Taustaa Maailmankauppaliikkeen synnylle

Jotta voisimme ymmirtdd syyt “suureen halkeamaan” maailman viestossd — kirjistetysti
rikkaat teollisuusmaat Pohjoisessa ja kdyhit ruoan ja raaka-aineiden tuotantomaat Eteldssd
— tulee meiddn kansainvilisen maailmankauppaliikkeen edustajan, Third World
Information Center -jdrjestbn Michael Brownin mielestd katsoa taaksepdin aina

3

koloniaalisen vallan aikoihin ja “imperiaalisten voimien Eteldn valtioihin kohdistamiin
interventioihin” asti. (Brown 1993, 11.) Kolonialismin seurauksena paikalliset ihmiset
Eteldn maissa joutuivat tyoskenteleméén tuottaakseen edullisia raaka-aineita Euroopan ja
Pohjois-Amerikan  markkinoille kaiken kuljetuksen ja  prosessoinnin  pysyessd
eurooppalaisissa ~ ja  pohjoisamerikkalaisissa  késissa. Kun eurooppalaiset
tutkimusmatkailijat ja valloittajat olivat levittdytyneet ympéri maailmaa ja Eteldn maat oli

“avattu” ulkoimaiselle kaupalle, halvempien tehdastuotteiden tuotanto syrjiytti perinteisten

kisitoiden tekemisen eri puolilla maailmaa. Nédin Euroopan ulkopuoliset alueet, jotka
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tulivat osaksi kapitalistista maailmankaupan jirjestelméd, saivat raaka-aineiden tuottajan
aseman, jotta eurooppalaiset saattoivat prosessoida raaka-aineet lopputuotteiksi. Raaka-
aineiden tuottajamaiden ihmisistd tuli tdssd vapaan kaupan jérjestelmissd riippuvaisia
eurooppalaisista siirtomaaisidnnistdin niin tyokalujensa kuin markkinoidensa suhteen.

(ibid., 17,20.)

Tilld tavoin siis maailmankauppaliikkeen mukaan muodostui jako Pohjoiseen ja Eteldén,
rikkaisiin teollisuusmaihin ja koyhiin kehitysmaihin. Monille niistd Eteldn maista
maataloustuotteiden osuus viennistd oli yli 80 % ja perustui yhteen satoon (Brown 1993,
28). Kaikkein pahinta Brownin mielestd on ollut kaupallisten kiytinteiden levittiminen
alueille, jotka ovat vuosituhansien ajan taanneet omavaraisuuden miljoonille ihmisille.
Erityisen tuhoisaa on hidnen mielestdlin palkkatyojirjestelmddn ja vientiraaka-
ainetuotantoon siirtyminen maatiloilla, mikd hdiiritsee yhteistoimintaan perustuvaa
kyldjédrjestelmid ruoantuotannossa tarjoamatta vaihtoehtoista ldhdettd perusruoalle. (ibid.,
32.) Maailmankauppojen reilu kauppa tosin perustuu myos palkkatydjdrjestelmille,

rakenne, josta on koettu turhan haasteelliseksi irtautua toistaiseksi.

Eteldn tuottajilla ei ole kolonisaation vuoksi ollut edellytyksid prosessointiin,
pakkaamiseen ja varastoimiseen saadakseen paremman hinnan ja lisdtdkseen arvoa
alkutuotteisiinsa. Prosessoinnin, pakkaamisen, kuljettamisen ja markkinoinnin tuomasta
lisdarvosta ovat kehitysmaa- ja maailmankauppaliikkeen mukaan hyotyneet joko paikalliset
tai kansainviliset vilittdjdt. Euroopan pienet siirtomaat oli varattu yhden tai kahden
tuotteen tai materiaalin tuotantoon, mikéd tarkoitti sitd, ettd niistd tuli tdysin riippuvaisia
yhden tai kahden tuotteen kysynnénvaihteluista ja sadoista. (Brown 1993, 42.) Téllainen
taloudellinen riippuvuus aitheuttaa mitd suurimpia ongelmia koko valtion viestolle, kun tuo
yksi sato ei jonakin vuonna onnistukaan tai kun sato onnistuu kaikkialla niin hyvin, ettid
hinta putoaa liian alas. Reilun kaupan kannattajien ndkokulmasta ylikansallisten
suuryhtididen hallitseva asema kehitysmaissa yhdessd niiden kontrolloiman raaka-
ainekaupan kanssa tarjoaa lopullisen selityksen miljoonien kolmannen maailman pienten
tuottajien heikkoon asemaan maailmanmarkkinoilla (ibid., 43). Palaamme aiheeseen

kappaleessa 6. “Motivaatio toiminnalle ja muutosvaatimukset kansainviliselle
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kauppajirjestelmille”, jossa Maailmankaupat perustelevat syitd omalle olemassaololleen ja

sille, miksi reilu kauppa on ratkaisu niihin ongelmiin.

3.2. Maailmankauppaliikkeen historiaa kansainvilisesti

Maailmankauppaliikkeen, alun perin kehitysmaakauppaliikkeen, alkuvaihe kytkeytyy
toisen maailmansodan jilkeisiin solidaarisuuspyrkimyksiin keskittyen hyvintekeviisyys- ja
avustustoimintaan. Maailmankauppaliikkeen taustalla on myds laajempi 1970-luvulta
alkaen mobilisoitunut kehitysmaaliitke. Kehitysmaayhdistystyyppiset jirjestdt alkoivat
sattumanvaraisesti tuoda ldnsimaiden markkinoille pientuottajien késitditd. Samantyyppisti
myyntitoimintaa esiintyi toisistaan riippumatta monissa eri ldnsimaissa, myohemmin
erilladn olevat toimijat yhdistivét voimansa vilitykseksi kutsutun mekanismin kautta (Della
Porta & Tarrow 2005, 3). Esimerkiksi pohjois-amerikkalaisen jarjeston, Ten Thousand
Villages'in, toiminta alkoi siitd, kun erds matkailija tapasi Puerto Ricossa koyhid
kirjontatoiden tekijoitd, vei toitd kotiinsa ja myi niitd. Pian hén laajensi toimintaa
hankkimalla késitoitd Palestiinasta ja Keniasta. Kisitdiden tuotosta suuri osa meni
kisityOldisten lasten kouluttamiseen, mutta varsinaisesta reilusta kaupasta ei voida vield
tassd vaiheessa puhua. (Lapintie 2009, 6.) Tassd vaiheessa tuotteita siis myivit

hyvintekeviisyysjirjestot ja uskonnollisesti suuntautuneet yhdistykset.

1950- ja 60-luvuilta alkaen perustettiin erikoismyymaéloitd kehitysmaatuotteille. Thmiset
ostivat tuotteita ndistd varsinaisia Maailmankauppoja edeltdvistdi myymalGisti
solidaarisuussyistd, vaikka tuotteiden laatu oli joskus huonompi. (Micheletti 2003, 95.)
Aluksi reilun kaupan tuotteiden kehittiminen ei pohjautunut valtavirtamarkkinoiden
potentiaaliin vaan pienen aktivistijjoukon aitoon huoleen Eteldn koyhistd viljelijoista.
Myynti perustui kapeaan aktivistipohjaan. (Bowes 20011, 4.) 1960-luvulta asti
maailmankauppatoimijat keskittyivit tiedottamaan kuluttajille tuotteen hinnan suhteesta
sithen, paljonko tuottajat saavat palkkaa, (Micheletti 2003, 95) jolloin toiminnasta tuli
poliittisempaa. Maailmankauppojen syntyd selittdd tdllainen sattumanvaraisen oloinen
prosessi, jonka kautta hyvéntekeviisyydesti tuli poliittista toimintaa. Tadssid kehityksessd
mekanismina toimi Tillyn ja Tarrown (2007, 34) maédrittelemd yhteiskunnallinen

omaksuminen, jossa ennen ei-poliittinen ryhmid muuntuu poliittiseksi toimijaksi kdyttden
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organisatorista pohjaansa  yhteiskunnallisen liikkeen aloittamiseen (ibid., 34).
Kehitysmaatuotteiden myynti ja kauppa politisoitiin tdssd vaiheessa. Siirryttidessa
hyvintekeviisyystyyppisestd toiminnasta kulutustavaroiden politisointiin, kehitettiin

olemassaolevan toiminnan pohjalta innovatiivisesti uutta toimintavalikoimaa.

Ensimmiinen nykyisentyylinen Maailmankauppa perustettiin Hollannissa vuonna 1969,
minki jidlkeen kauppoja avattiin muuallakin (Bowes 2011, 3—4). 1970 -luvuilla toiminta
laajeni ja Maailmankauppoja perustettiin yhd enemmin. Maailmankauppojen tehtiviksi
koettiin reilun kaupan tuotteiden markkinoille paédsy. (Micheletti 2003, 96.) Kansainvilisen
maailmankauppaliikkeen muodostuessa voidaan puhua transnationaalisesta diffuusiosta,
kun samanlaiset toiminnan muodot ja vaatimukset levidvit yli valtioiden rajojen (Tarrow
2011, 235). 1980-1990 -luvuilla perustettiin yhteistydjarjestojd ja kehitettiin yhteisté reilun

kaupan ajatusta (Lapintie 2009, 6).

Alun hyvintekeviisyystyyppisen myyntitoiminnan laajetessa toiminta politisoitui Lapintien
(2009, 6) mukaan vaihtoehtoisen kaupankdyntimuodon luomiseen suoraan kehitysmaiden
tuottajien kanssa. Maailmankaupat valikoivat tuottajansa kontekstissa, jossa kehitystd
voitiin edistdd ja tyontekijoiden sekd heiddn perheidensd eliménlaatua parantaa (ibid.).
Toisin kuin useimmat kauppayhtiot — ja jossain mielessé myos Reilun kaupan
merkkijirjestelmd — maailmankaupat etsivit heikoimmat ja  epdvarmimmat
tavarantoimittajat ja pyrkivét parantamaan niiden valmistus- ja kaupankidyntitaitoja siten,
ettd niistd tulisi omavaraisia. Merkittdvd osa tuotteiden myyntituotosta meni Ssuoraan
tuottajille ryhménd, heidén tuli kdyttda se yhdessi ja raportoida maailmankaupalle, mitd he
olivat silld tehneet. Oli vallankumouksellinen idea, ettd tuottajille itselleen annettiin
sananvaltaa kaupankdynnissd. (Black 1992, 168.) Pienten toimijoiden kanssa solmittu
pitkdkestoinen kauppakumppanuus on Maailmankauppojen mukaan tehnyt mahdolliseksi
sen, ettd Maailmankaupan asiakas voi vaikkapa ruokokorin ostaessaan mahdollistaa
korintekijdn lapsen koulunkdyntid (Lapintie 2009, 6). Korien myynnilld tavoitellaan
yksittdisten konkreettisten tuotteiden myynnin lisdksi muutosta koko siihen jdrjestelmiin,
jossa korit valmistetaan ja myydddan — korien tuotannosta tiedotetaan ja tehdédédn itse se

muutos, johon suuryhtiét eivit ole ryhtyneet — myyntitoiminnasta on tullut poliittista

55



toimintaa.

3.3. Suomen Maailmankauppaliikkeen historiaa

Ensimmdiset kehitysmaakaupat oli siis perustettu Britanniaan ja Alankomaihin jo 1960-
luvulla. Suomeen vastaava liike rantautui noin 15 vuoden piistd tdstd. Ensimméiinen
kehitysmaakauppatoimintaan keskittynyt yhdistys perustettiin Ouluun vuonna 1977 ja
yhdistyksen kauppa avattiin 1978. (Halinen 2002, 3-4.) Oulun yhdistyksen perustaja oli
vaihto-oppilasvuonnaan Hollannissa vieraillut “Kolmannen maailman kaupoissa” ja
ajatellut, etti se olisi hyvd konsepti Suomeen tuotavaksi. Tidssd vaiheessa tapahtui
mekanismi, jota kiistelyn politiikan teoriassa kutsutaan diffuusioksi, levidmiseksi: kiistan
aihe levidd paikasta toiseen, kun tieto toiminnasta saavuttaa otollisia toimijoita eri paikoissa
(Tilly & Tarrow 2007, 31). Toimijat siis omaksuvat muista maista organisaatiomuotoja,
kollektiivisen toiminnan kehyksié tai toiminnan pdédmaéirid (Della Porta & Tarrow 2005, 3).
Toiminnalla oli alusta saakka poliittiset perusteet, vaikka hyvintekeviisyyttikin
harjoitettiin. Taustalla oli lisdksi perustajajisenten tutustuminen Tammisaaren Emmaus-
liikkeeseen. Osaksi Emmaus-liikkeen perua oli se, ettd Juuttiputiikki toimi

vapaaehtoisvoimin. (Halinen 2002, 36-37.)

Alkuaikoina kehitysaputyolld oli yhdistyksessd tdarked merkitys osittain siitd syystd, ettd
Oulun  yhdistys  perustettiin ~ kehitysyhteistybhon  keskittyneiden = Piiskyjen
haarayhdistykseksi. (ibid., 39.) Alkuvaiheessa toiminta muodotui suurimmaksi osaksi
tiedotuksesta ja varojen keruusta kehitysmaiden avustamiseen, kauppa oli tdrked ldhinna
symbolisesti, se oli muun yhdistyksen jirjestimén kansalaistoiminnan sivuvirta (ibid., 45—
46). Tuotevalikoima kaupassa oli aluksi hyvin pieni, koostuen pitkilti juuttikdsitdistd, mistd
nimi Juuttiputiikki tuleekin. Elintarvikkeet tulivat myyntiin vasta 1980-luvun ensimmisina
vuosina. (ibid., 38.) Aivan alkuvaiheessa kulutusta ei siis varsinaisesti politisoitu vaan
toiminta ~ oli  hyvéntekevaisyytta. Oikeudenmukaisen hinnan = maksaminen
kehitysmaatuotteista nihtiin kehitysavun muotona, hyvintekeviisyydelld oli tuohon aikaan
positiivisempi kaiku kuin tdnd pdivind (ibid., 48). 1980-luvun puoliviliin tultaessa

painotukset olivat hieman muuttuneet ja myyntitoiminta néhtiin jo tirkeidksi itsessddn,

56



mutta tuotteiden myyminen legitimoitiin silld, ettd kyse oli samalla tiedotuksesta (ibid.,

47). Tassé vaiheessa toimijat olivat huomanneet tuotteiden polititkan, kulutus politisoitiin.

Turun kehitysmaakauppayhdistys perustettiin vuonna 1981. Yhdistyksen perustaja oli
kdynyt Ruotsissa tilaisuudessa, jossa paikallinen kehitysmaakauppa oli ollut myymaissi
tuotteitaan ja esittelemissd toimintaansa. Turun yhdistyksen perustaja oli pitanyt ideasta ja
ottanut mukaansa yksityiskohtaisen esitteen, jossa neuvottiin, miten kehitysmaakauppa
perustetaan. (Halinen 2002, 41.) Turunkin tapauksessa yhdistys sai alkunsa ylikansallisen
diffuusion tuloksena, toiminnan levitessi yli valtioiden rajojen (Tarrow 2011, 235). Apuna
oli vieldpd konkreettinen diffuusioviline, esite, joka auttoi alkuun. Kauppa saatiin pystyyn
kuitenkin vasta 1985 (Halinen 2002, 41). Turussa tiedotuksen merkitys nihtiin alusta
saakka tdrkednd, haluttiin levittdd “kehitysmaatietoutta” ja tuoda esiin kehitysmaiden
alisteista asemaa maailmankaupassa. Yhdistys nidki roolinsa myds painostusryhmind
suhteessa  valtiovaltaan. Toiminta koostui siis alkuaikoina tiedotuksesta ja

avustustoiminnasta. (ibid., 51-52.)

Toiminta oli poliittista, mutta kulutusta ei politisoitu heti. Jo 1980-luvulla tehtiin kuitenkin
aatteellisella tasolla eroa tavallisiin kauppoihin (ibid., 57). Nidin Turussakin tuotteiden
myyminen politisoitiin. Jotta voidaan politisoida, keksid jotain uutta, samalla on hajotettava
jotain vanhaa, muutettava perspektiivid, josta asioita on siihen asti tarkasteltu (Palonen
2003, 183). Tuotteet eivit olleet endd pelkkid myyntituotteita vaan nithin sisdltyi nyt
politiikkkaa. Syy siithen miksi kulutusta alettiin politisoida ja kansainvilisen kaupan
rakenteita kritisoida juuri 1980-luvulla saattaa johtua talouden rakenteissa tapahtuneesta

muutoksesta, talouden vapauttamisesta, joka oli kiynnissi juuri tuohon aikaan.

Suomen kehitysmaakauppojen liitto ry:n (nyk. Maailmankauppojen liitto ry) perustivat
vuonna 1985 Tampereen, Turun ja Porin kehitysmaakauppayhdistykset. Lisdd jdsenid liittyi
liittoon tasaista tahtia ja erityisen paljon uusia yhdistyksid liittyi joukkoon 1980-1990-
lukujen taitteessa. (Halinen 2002, 44.) Kehitysmaakauppayhdistykset olivat aktiivisesti
mukana mm. vuonna 1980 alkunsa saaneessa prosenttiliikkeessd, joka vaati

kehitysyhteistydmédridrahojen nostoa yhteen prosenttiin bruttokansantuotteesta. 1980-
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luvulla kehitysmaakauppaliikkeelld oli yhteyksid my6s rauhan- ja ympiristoliikkeeseen.

(ibid., 31-32.)

Oulussa myynnin merkityksen korostaminen tulee ehdottoman keskeiseksi 1980- ja 1990-
lukujen vaihteessa ja sen jidlkeen. Kaupanpidon ei haluttu olevan endd “puuhastelua” eika
tiedottaminen ollut endd kaikkea toimintaa hallitsevaa. Avustustoiminnasta ja
hyvintekeviisyydestd sanouduttiin irti, sen sijaan haluttiin tuoda esiin kaupan pitdmista.
(ibid., 49.) My0s Turussa tehtiin pesderoa hyvintekeviisyyteen 1980-luvun lopulla ja 1990-
luvun alussa (ibid., 54). Tédssd kohdin on tapahtunut arvojen muutos, kun hyvintekeviisyys
on alettu nihdd huonona tapana vaikuttaa, mutta kaupankdynti sen sijaan hyvidni
toimintamuotona. Kauppaa alettiin myos kehittdd aktiivisemmin 1990-luvulla, mitéd saattaa
Halisen mukaan selittdd talouslama, joka laski myyntejd roimasti. Kauppaan piti panostaa,

jotta myynnit eivit laskisi liikaa (ibid., 50).

Kehitysmaakaupoista alettiin  1990-luvulla kédyttdd nimitystdi Maailmankauppa, silld
kehitysmaa-sana koettiin negatiivisena (Halinen 2002, 4), osa Kehitysmaakaupoista ei tosin
vaihtanut nimeddn missddn vaiheessa, ne toimivat edelleen Kehitysmaakauppa-nimella.
Tdstd huolimatta kehitysmaa-sanaa on kéytetty tuon jédlkeenkin paljon liikkeen
tiedotuksessa, kuten tulemme seuraavissa kappaleissa huomaamaan. 1990-luvun alusta
myynti nostettiin tiedotuksen rinnalle tdrkedksi toiminnan tarkoitukseksi. Taustalla oli
Halisen mukaan osaksi tuottajilta saatu palaute. Tuottajat halusivat, ettd myymaildihin
panostettaisiin, jotta tuotteet myisivit paremmin. Tiedotuksen ensisijaisuutta korostettiin
liikkkeessd vield 1990-luvun puolivilissd, mutta konsensusta asiasta ei vallinnut. Paljon
kdytiin keskustelua siitd, onko kauppa vai tiedotus tirkedmpdd. Halisen mukaan haluttiin
maahantuoda “ideologisesti puhtaita tuotteita” ja siksi myyntitoiminta oli pakostakin
pienimuotoista. 1990-luvun loppupuolelle tultaessa myyntid alettiin korostaa yhd enemmin.
(ibid., 57, 59-60, 83.) Toimintamalleja omaksuttiin 1990-luvulta alkaen kaupalliselta
sektorilta. 1990-luvulla oltiin jo paremman menekin takaamiseksi valmiita “sekaantumaan”
kehitysmaiden tuottajien tuotantoprosessiin tuotekehittelyn kautta ja muokkaamaan
tuotevalikoimaa enemméin ldnsimaiseen makuun sopivaksi. 2000-luvulle tultaessa

tuotekehittely oli jo hyvin keskeistd. (ibid., 66—67.)
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Halisen mukaan kaupallisempi orientaatio lisdintyi ja “markkinadiskurssi” korvasi kauppa-
ja kulutuskriittistd “vaihtoehtodiskurssia” (ibid., 92). Turku muodostaa tédssd kohti
poikkeuksen verrattuna muuhun liikkeeseen. Turun kehitysmaakauppayhdistyksessi
lisddntyivdat 1990-loppupuolelle tultaessa sekd kaupan kehittiminen etti kauppa- ja
kulutuskriittisyys. Ideologian ja markkinoiden vilinen suhde koettiin ristiriitaiseksi. Jo
vuonna 1992 ihanteena pidettiin kehitysmaiden omavaraisuutta ja kaupankdynnin
lopettamista. (ibid., 75-77.) Poliittsen toiminnan tavoitteenahan on tehdd politiikasta
tarpeetonta (Palonen 1979, 79). Turun maailmankauppatoiminnassa on kehittynyt aivan
omanlaisensa aatemaailma ja tavoitteet ovat alkaneet erottautua muusta liikkeestd

hiljalleen. Palaamme aiheeseen kappaleessa 8.4.

Reilun kaupan Tihti on mielenkiintoinen toimija maailmankauppaliikkeen piirissd. Halisen
mukaan liike on erdédnlainen vélivaihe siirtymissd maailmankauppatoiminnasta Reilun
kaupan merkkijirjestelméddn (Halinen 2002 117). Yritys sai alkunsa Helsingin yliopiston
ylioppilaskunnan 1980-luvulla aloittamasta Afrikan Téhti -hankkeesta, joka toi aluksi
maahan kehitysmaatuotteita ja myi niitd helsinkildisissd vihittdisliikkeissd. Myohemmin
perustettiin oma kauppa. Reilun kaupan Tihti on alusta asti toiminut hieman erilaisella
logiikalla kuin muut Maailmankaupat. Osaksi siitd syystd, ettd tuotteita myytiin
konventionaalisille markkinoille, olivat kriteerit tuottajille ja tuotteille aivan erilaiset kuin
muilla Maailmankaupoilla. Tdhti keskittyi suuriin toimittajiin, jotka pystyivit takaamaan
volyymia ja laatua. Téhti ei siis noudattanut muun liikkeen periaatetta etsid heikoimpia
tuottajaryhmid vaan keskittyi hyvin myyviin tuotteisiin. Toiminnan aatteellinen puoli ei
tullut koskaan niin vahvasti esille kuin muussa liitkkeessd. Hanketta kritisoitiinkin seki
litkkkeen piirissd ettd kehitysmaista kisin siité, etti tuotteet eivét ole tarpeeksi reiluja. (ibid.,
92-104.) Reilun kaupan Tidhti on yritys- ja kaupallisen logiikan pioneeri
maailmankauppaliikkeessd. Se on noudatellut enemmén Reilun kaupan merkin periaatteita
kuin kehitysmaakauppa- ja maailmankauppaliikkeen perinteitd. Maailmankauppojen liiton

jaseneksi Téhti on kuitenkin hyviksytty.

Jo vuonna 1980 Oulussa Kkirjattiin toimintasuunnitelmaan kohta tuotteiden myymisestd
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tavallisiin litkkeisiin. Toiminta konventionaalisilla markkinoilla aloitettiin kuitenkin vasta
vuonna 1987 viemilld tuotteita myyntiin lahjatavarapuotiin. P&détds konventionaalisille
markkinoille laajentumisesta ei ollut helppo toimijoille itselleen ja toisaalta taas
tarjotessaan kehitysmaatuotteita tavallisiin kauppoihin myyntiin, tormisivdt toimijat
“nihkeisiin asenteisiin”. (ibid., 64-65.) Koko liikkeen piirissd tuotteiden myymistd
tavallisiin kauppoihin pidettiin ongelmallisena vield 1980-luvun puolivilissd. Tirkedna
pidettiin sitd, ettd voitiin varmistaa myyntiartikkeleiden erityisyys tavallisessakin
marketissa. (ibid., 78, 80.) Ensimmadisid mainintoja Reilun kaupan merkin tuomisesta
Suomeen Halinen 10ysi Maailmankauppojen liiton pdoytikirjoista vuodelta 1992, mistd
lahtien merkkid alettiin suunnitella ja toteuttaa lopulta yhdessd toisten jdrjestdjen kanssa
(ibid., 120). Maailmankauppatoimijat ovat osallistuneet aktiivisesti Reilun kaupan
edistimisyhdistyksen ja Reilun kaupan puolesta ry:n jirjestimiin toimintaan varsinkin
Reilun kaupan merkin lanseeraamisen aikoihin vuonna 1998 ja muutaman vuoden sen
jélkeen. (ibid., 41.) Liikkeen piirissé on siis kaiken kaikkiaan oltu enimmikseen halukkaita
laajentamaan reilun kaupan toimintaa omien myynneissd mitattuna pienten kauppojen

ulkopuolellekin.

3.4. Yhteistyojirjestot

Viittaan tydsséni toisinaan jirjestoihin, joiden kanssa Maailmankaupat tekevét yhteistyota,
joten seuraavaksi on syytd esitelld néitd organisaatioita lyhyesti, jotta lukija voi ymmartaa,
mistd kirjoitan. Ensimmdiseksi esiteltdkoon Maailmankauppojen liitto ry, joka on
Maailmankauppojen yhteisty6jédrjestd Suomessa. Maailmankauppojen liitto ry on
Suomessa toimivien Maailmankauppojen yhteistydjirjestd. Liitto listaa tehtidvikseen
itsendisesti toimivien Maailmankauppayhdistysten toiminnan edistdamisen esimerkiksi
neuvontapalvelun, koulutuksen ja materiaalien julkaisun avulla. Liitto hallinnoi liséksi
Maailmankauppojen rahastoa, josta liiton jdsenet voivat saada tarvittaessa lyhytaikaista
lainaa. Yksi liiton ndkyvimmistd toimintamuodoista on neljd kertaa vuodessa ilmestyvin
Maailmankauppalehden  julkaiseminen. Lehti toteuttaa Maailmankauppojen

tiedotustehtdvad keskittyen kansainviliseen kauppaan ja reiluun kauppaan. Liitto on
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WFTO, Kepan ja RKEY:n jidsen. (Maailmankauppojen liitto 2011.) Liitto toimii 1dhinna
liikkkeen sisdisend keskustelufoorumina ja neuvontapalveluna kaupanpidon byrokratiaan
liittyvissd kysymyksissd. Liikkeen ulkopuolelle suuntautuvaa tiedotusta tai profiilin
ylldpitoa liitto ei harjoita Maailmankauppalehden julkaisemista lukuunottamatta. Liiton
resursseja kuvaillaan yleisesti hyvin pieniksi. Liitto toimii kuitenkin liikkeen yhdyssiteend;
liiton kokouksissa pditetdan mm. siitd, mitd Maailmankaupat ovat ja mihin suuntaan niitd
pitdisi  kehittdd. Lisdksi liitto toimii liikkkeen yhteydenpitdjdnd kansainvilisiin

yhteistyojirjestoihin.

WEFTO eli World Fair Trade Organisation (entinen IFAT) on yhteistydjérjestd “100% reilun
kaupan” toimijoille tuottajista vihittdiskauppaan. Jadsenjdrjestojd silli on 450 ympiri
maailmaa. WFTO mainostaa olevansa reilun kaupan pioneeri ja toimineensa jo yli 20
vuotta edustaen reilu kauppaa ruohonjuuritasolta G8-kokouksiin. (WFTO 2011.) WFTO
suunnittelee parhaillaan yhteistd valvontajérjestelmii kaikille erityisen reiluille toimijoille

tuottajista Maailmankauppoihin.

Reilun kaupan edistdmisyhdistys ry (RKEY) on Reilun kaupan merkkijarjestelmii
Suomessa koordinoiva jirjesto, jonka keskeisend toimintamuotona on nimensd mukaisesti
Reilun kaupan merkkituotteiden myynnin edistiminen. Edistdmisyhdistys hallinnoi Reilun
kaupan merkkid Suomessa ja voisi sanoa, etti se on ominut itselleen kisitteen “reilu
kauppa” kéyton hyvin pitkilti. Esimerkiksi internetsivun www.reilukauppa.fi takaa ei
suinkaan 10ydy kaikkea reilun kaupan toimintaa Suomessa yhteenkokoavaa tietoa vaan
nimenomaan RKEY:n tiedotusta. RKEY keskitttyi toimintansa alkuaikoina Halisen (2002,
123) mukaan tiedottamiseen Reilun kaupan merkistd ja periaatteista. Sittemmin on
toiminnassa korostunut myods menekin kasvattaminen ja tuotevalikoiman laajentaminen.
Kehitysmaiden ja maailmankaupan rakenteiden ongelmista tiedottamisesta RKEY siirtyi
Halisen mukaan nopeasti tiedottamaan ‘“‘eettisestd kaupasta ja kulutuksesta”. (ibid., 123—

124.)

Myos Reilun kaupan merkkijarjestelmédn juuret ovat 1950- ja 1960-luvuilla toimintansa

aloittaneissa Maailmankaupoissa. Maailmankauppojen alun perin luoma Reilun kaupan
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merkkijirjestelmd ldhti liikkeelle siitd, kun maanviljelijat Meksikossa taistelivat pitkin
1900-lukua er1 valtaapitdvid ryhmid vastaan: espanjalaisia, isoja maanomistajia,
yhdysvaltalaisia. Maanviljeljjdt jarjestdytyivdt 1980-luvulla vahvistamaan asemaansa
tuotantoprosessin jokaisessa vaiheessa. Tdmin he uskoivat saavuttavansa ohittamalla
kaikki voitonmaksimointiin perustuvat johtoportaat vahvistamalla paikallista autonomiaa ja
paikallista pdidtoksentekoa. (Brown 1993, 6-7.) Reilun kaupan merkki lanseerattiin
ensimmadisen kerran Hollannissa vuonna 1988, kun meksikolaiset kahvinviljelijat pyysivit
apua oikeudenmukaisen palkan muodossa, joten luotiin kriteerit kahvia ostaville yhtioille

(Micheletti 2003, 95).

Eettisen kaupan puolesta ry, Eetti, (entinen Reilun kaupan puolesta ry) on kansalaisjérjesto,
jonka tehtdvind on omien sanojensa mukaan “edistdd oikeudenmukaista maailmankauppaa,
kestdvid tuotantotapoja ja vastuullista kuluttamista”. Alun perin jérjestd keskittyi
nimenomaan Reilun kaupan merkin tunnetuksi tekemiseen kuluttajille. Nykyisin toiminta-
alue on laajentunut muuhunkin eettiseen kauppaan. Eetin toiminta perustuu
vapaaehtoistyohon toisin kuin esimerkiksi RKEY:n toiminta. Toimintamuotoina ovat
esimerkiksi tiedotusty0 kansalaisille ja yrityksille sekd opintopiirit, tempaukset ja

tuotemaistatukset marketeissa. (Eetti ry 2011.)

4. MAAILMANKAUPPOJEN VIESTI

“Astu sisddn ja loydd uusi vallankumouksellinen maailma!” (Maailmankauppojen

liitto 2008)

Y1l oleva lainaus Maailmankauppojen liiton verkkosivuilta on mitd oivin esimerkki siitd,
kuinka yhteiskunnalliset liikkeet eiviit ainoastaan tavoittele vilineellisesti asioita vaan
my0Os manipuloivat merkityksid kehystamilld aiheita asialleen otollisella tavalla (Tarrow
2011, 142). Maailmankaupat haluavat nidyttiytyd vallankumouksellisina — liioittelulla
saadaan huomio siihen, miten monin tavoin Maailmankauppa eroaakaan muista kaupoista,

miten se rikkoo normeja ja koodistoja sille, minkilainen kauppa voi olla ja miti kauppa voi
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tavoitella. Seuraavaksi perehdymme siithen, miten maailmankaupat viestivét itsestidin
ulospdin, omilla verkkosivuillaan. Peilaamme titd viestid my0Os jonkin verran
haastatteluvastauksissa esiinnousseilla teemoilla. Tédssd kappaleessa keskitymme siihen,
mitd Maailmankaupat ovat, jotta voimme myohemmissd kappaleissa paneutua kiistan
vaatimuksiin eli liikkeen tavoitteisiin. Liikkeet tekevdt Tarrown mukaan toki paljon
muutakin kuin vain Kkiistelevit ja esittdviat vaatimuksia. Ne rakentavat organisaatiota,
kehittelevit ideologiaa sekd kerddvit ja mobilisoivat kannattajakuntaa. (ibid., 8.) Téhén

puoleen liikkeen toiminnassa keskitymme seuraavaksi.

Maailmankauppojen verkkosivut kertovat meille sen, mitd Maailmankaupat itse haluavat
itsestddn viestittdd. Kaupoille verkkosivut tarjoavat kanavan tuoda esiin niin tuotetietoutta
kuin aatteellista pohjaa toiminnallekin. Verkossa voidaan myos julkaista sellaista tietoa,
josta valtamedia ei kerro. Lappalaisen (2002, 12) mukaan: “Verkko voi tarjota
perusteellista vastatietoa valtamedian ndkokulmalle. Téten se pystyy myos tdsmentdmiin
ja kirjavoittamaan kuvaa politiikasta sekd haastamaan ja murtamaan vaihtoehdottomaksi
vditettyd poliittista nidkemystd.” Verkossa kuka tahansa voi jakaa mielipiteitddn, myos
globaalista  kapitalismista huolestunut pieni maailmankauppayhdistys. Internetin
aikakaudella poliittisen kuluttajatoiminnan masinoiminen on helppoa, kun fyysiset
etdisyydet eivit ole endd esteend tiedon saamiselle ja yhdessd toimimiselle (Micheletti
2003, 23). Maailmankauppojen internetsivut tarjoavat valtamediasta poikkeavaa tietoa ja
erilaisen  ratkaisuehdotuksen  kehitysmaiden = kdyhyysongelmaan.  Kansalaisten
vaikuttamiskeinoksi ehdotetaan poliittista kuluttajuutta reilun kaupan suosimisen
muodossa: kehitysmaiden huonoimmassa asemassa olevien maanviljelijoiden ja

kisityoldisten auttamista Maailmankaupoissa asioimalla.

Yleisend huomiona Maailmankauppojen verkkosivuista todettakoon, ettd Maailmankaupat
eivit internetissd kerro kovin laajasti tai syvillisesti toiminnastaan ja sen tavoitteistaan.
Monilla kaupoilla tiedotuspuoli ainakin verkossa oli tarkasteluajankohtana vihénlaista ja
pintapuolista. Joidenkin Maailmankauppojen verkkosivuilla sen sijaan kiytiin tarkastikin
lapi niin reilun kaupan tuottajayhteisdjen toimintaa ja ihmiskohtaloita kuin my0s

kansainvilisen kaupan epidoikeudenmukaisiksi koettuja koukeroita.
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Maailmankaupat ovat oman maédrittelynsdi mukaan reilun kaupan'® erikoismyymaloits,
jotka  kdyvit oikeudenmukaista kauppaa Aasian, Afrikan ja Latinalaisen Amerikan
tuottajaryhmien kanssa.
“Maailmankaupan ensisijaisena tavoitteena on Reilun kaupan edistiminen.”
(Maailmankauppojen liitto 2008)
Reilun kaupan tuotteiden myymisen lisdksi edistimiselld tarkoitetaan tiedotusta
oikeudenmukaisesta kaupasta sekd kaikenlaista kampanjointitoimintaa reilun kaupan

puolesta.

Maailmankaupat kiteyttidvét toimintansa talld tavoin:
“Kehitysmaayhdistys  Elimu  toimii  monipuolisesti  kehitysmaatietouden,
suvaitsevaisuuden,  kulutuskriittisyyden, ympdriston ja oikeudenmukaisen
kaupan puolesta.” (Maailmankauppa Elimu 2008)
“Yhdistyksen tavoitteena on toimia kehitysmaiden kansojen hyvdiksi, maailmassa
vallitsevan epdoikeudenmukaisuuden poistamiseksi ja edistdid ekologisesti kestdvdidi
kehitystd.” (Maailmankauppa Aamutéhti 2011)
“Reilun kaupan parissa tyoskentelevien tavoitteena on toimia sosiaalisen
oikeudenmukaisuuden, ympdristonsuojelun ja taloudellisen turvallisuuden
puolesta.” (Maailmankauppa Mango 2008)
“Pdidiskyt haluavat edistid ihmisten tasa-arvoa harjoittamalla ja edistimdlli
Reilua kauppaa sekd kampanjoimalla tasa-arvoisemman maailmankaupan ja
vaihtoehtoisten kulutustottumusten puolesta.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki
2008)
“Maailmankaupat pyrkivit parantamaan kehitysmaiden pientuottajien asemaa ja
elinoloja  oikeudenmukaisen kaupankdynnin sekd tiedotustyon avulla.”

(Maailmankauppojen liitto 2008)

10 Reilu kauppa isolla alkukirjaimella kirjoitettuna viittaa Reilun kaupan merkkijirjestelméén ja reilu
kauppa pienelld alkukirjaimella puolestaan kaikkeen valvottuun reiluun kauppaan yleensi. Toisinaan
Maailmankauppojenkin nettisivuilla nimé kaksi kisitettd menevit sekaisin ja Maailmankauppojen omaan
reiluun kauppaan on viitattu isolla alkukirjaimella. Maailmankauppa isolla alkukirjaimella kirjoitettuna
viittaa Maailmankauppojen liitto ry:n jisenyhdistysten ylldpitdmiin reilun kaupan erikoisliikkeisiin ja
maailmankauppa pienelli kirjoitettuna puolestaan kansainviliseen kauppaan. (Maailmankauppojen liitto
2008)
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Kertomalla, mitd haluavat edistdd, midrittelevit Maailmankaupat samalla epédsuorasti
ongelmia, joita toiminnalla on tarkoitus ratkaista. Piirtyy esiin késitys, jonka mukaan
Maailmankaupat toimivat oikeudenmukaisen kaupankdynnin puolesta kdymaélld reilua
kauppaa ja tekemilld tiedotustyoti. MyOs ympdiristdarvoja tuodaan esille sekid
“kulutuskriittisyyttd” ja ‘“vaihtoehtoisia kulutustottumuksia”. Oikeudenmukaisuus on
tarkein reilua kauppaa kuvaavista kisitteistd, ja sitd kdytetddnkin usein reilun synonyymina:
késite toistuu internetmateriaalissa jatkuvasti. Pyrkimys kohti oikeudenmukaista ja tasa-
arvoista kauppaa implikoi, ettd nykyinen maailmankauppajérjestelmid ei ole
oikeudenmukainen, mistd motivaatio toiminnalle kumpuaakin. Liikkeet eivét ainoastaan
kdytd hyvédkseen perinteisid kulttuurisia symboleja vaan koettavat tuoda esille omia
arvojaan yleisolle sopivaan muotoon muokattuina (Tarrow 2011, 144-145).
Maailmankauppatoiminnan arvoja ovat oikeudenmukaisuus, tasa-arvo, suvaitsevaisuus

seki kestdvi sosiaalinen ja ekologinen kehitys.

Maailmankauppa Aamutidhti erottuu muista aineiston Maailmankaupoista kuvailemalla
toimintaansa tilld tavoin:

“Tule mukaan toimimaan globaalin solidaarisuuden ja ekologisesti kestdvin

yvhteiskunnan puolesta!”

“Yhteisollisyys, ruohonjuuritason itseorganisoituminen ja demokraattiset

toimintatavat ovat meille paitsi keinoja myos pddmddrid”. (Maailmankauppa

Aamutihti 2011)
Aamutihti myos kutsuu tdssd kansalaiset mukaan toimintaan toisaalta tukemaan kauppaa ja
toisaalta osallistumaan maailmankauppatoimintaan. Nykyisin ihmisten tavoittaminen
internetin kautta on tullut suosituksi mobilisoinnin muodoksi, silld internet on
modulaarinen viline, jota voidaan muuntaa omiin tarpeisiin sopivaksi. (Tilly & Tarrow
2007, 13). Aamutédhti ilmaisee asiansa selkedn poliittisesti kutsuessaan asiakkaansa
toimimaan “globaalin solidaarisuuden” puolesta. Muut Maailmankaupat ovat kiyttineet
suurin piirtein samasta asiasta ilmaisua “globaali oikeudenmukaisuus”. Aamutéhti astuu
tavoitteissaan askeleen muita Maailmankauppoja pidemmille anarkistisen toiminnan
retoriikkaan vaatiessaan oikeudenmukaisuuden sijaan solidaarisuutta sekd aitoa

yhteisOllisyyttd, yhteistyotd paremman tulevaisuuden eteen kehitysmaiden ihmisille.
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Ruohonjuuritason itseorganisoituminen, yhteisollisyys ja demokraattiset toimintatavat niin
keinoina kuin pddméérindkin viittaavat anarkistiseen ajatteluun toiminnan taustalla. Téssd
mielessd Aamutihti erottuu selkeidsti muista Maailmankaupoista, jotka eivét anarkistisia
ajatuksia verkkomateriaalissaan tuo esiin. Aamutidhti ndyttdytyy vahvemmin tietoisesti
poliittisena, radikaalimpana ja epidkaupallisempana toimijana verrattuna muihin
Maailmankauppoihin. Aamutédhti ei edes juurikaan korosta verkkosivuillaan reilua
kauppaa vaan yllimainittua globaalia solidaarisuutta. Epédkaupallisesti ja kulutuskriittisesti
suuntautuneet toimijat pyrkiviit:

“Maapalloa vihemmdn kuormittavaan suuntaan siten, ettd ihmislajin niin sisdiset

kuin ulkoisetkin suhteet muihin eliolajeihin muuttuisivat solidaarisemmiksi.” (E).
Solidaarisuuden luomiseksi ja ylldpitdmiseksi tarvitaan Tarrown (2011, 153) nidkemyksen
mukaan tunnetyotd, tunteiden herdttdmistd, mihin palaamme myohemmin. Haastateltava
politisoisi koko elioston suhteet vaatimalla solidaarisuutta niin ihmisten kesken kuin
muidenkin elididen suhteen. Hdn on huomannut poliittisen potentiaalin, joka koko

elonkehiin kriisiytyneisiin suhteisiin siséltyy.

4.1. Toiminnan méirittelyi erontekojen kautta

Useilla aineistooni kuuluvilla verkkosivuilla tehtiin selvéksi, ettei maailmankauppatoiminta
ole hyvéntekeviisyyttd tai kehitysapua:

“Ei almuja, vaan reilua kauppaa.” (Lohjan Maailmankauppa 2008)
Maailmankauppaliike méérittelee nidin omaa identiteettidén ja polityaan erontekojen kautta.
Kaikilla identiteeteilld on poliittinen puoli, aktuaalinen tai potentiaalinen (McAdam ym.
2001, 134). Lappalaisen (2002, 20-21) mukaan konstruoidessaan kollektiivisen identiteetin
ryhmi — esimerkiksi kansalaisliike — samalla vetdd rajaviivan muihin ndhden, erottautuu
muista ryhmistd. Nami erot luovat poliittisia suhteita. Lappalainen toteaa, ettd: “Ihmisten
aktiivinen erottautuminen muista ihmisistd, moninaisuus, on poliittisuuden kriteeri” (ibid.,
21). Jotta voi olla politiikkaa, vaaditaan myds ithmisten moninaisuutta, erilaisia mielipiteitd
ja kasityksid siitd, miten maailmaa pitdisi muuttaa, tai pitdisikd ollenkaan. Tehdessdin
seuraavaan tapaan pesderoa muun muassa kehitysapuun, rakentaa maailmankauppaliike

samalla omaa poliittista identiteettiddn ja erityisyyttddn suhteessa muihin samalla kentilld
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toimiviin tahoihin:

“Reilu kauppa ei ole tukea koyhille eikd kehitysapua, vaan oikeudenmukaisten

periaatteiden mukaista kaupankdyntid.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Liikkeille on keskeistd kollektiivisten identiteettien luominen (Tarrow 2011, 8), tdssa
luodaan maailmankauppalitkkeen identiteettida kehitysavusta erottautumisen avulla,
kaupaksi identifioitumalla. Kehitysapu koetaan ongelmallisena, silld apu ei voi koskaan
olla ratkaisu itsessddn. Parhaimmillaan se voi olla osa ratkaisua: silli voi olla rooli
perusrakenteiden ylldpitdjand ja tilan luojana innovaatioille toimivan policyn etsimisen
ajan. (Koponen 2009, 45.) Reilu kauppa pyrkii olemaan mainittu toimiva policy tilanteen

ratkaisemiseksi.

“Reilu kauppa ei ole kehitysapua, vaan sen tarkoitus on luoda pientuottajalle
mahdollisuus eldd omalla tyollddn ja kehittid omaa yhteiskuntaansa.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Halutaan tehdd selviksi, ettd kyse ei ole yksisuuntaisesta kOyhien auttamisesta, tai
passivoivaksi koetusta, ylhdiltid alaspdin suuntautuvasta hyvéntekeviisyystoiminnasta.
“Perinteisen kehitysavun sijaan voidaan reilun kaupan avulla pyrkid pois vanhasta
kaksijakoisesta valtarakenteesta, jossa toiset pyytdviit ja toiset antavat.” (A)
Seki verkkoaineistossa ettd haastatteluissa esiintyi voimakas tarve erottautua kehitysavusta,
ndin aktivoidaan oman toimijaryhmén rajoja (Tilly & Tarrow 2007, 34) koko
kehitysmaaliikkeen yhteisen kiistan sisdlldi maailmankauppatoiminnan erityisyytti
korostamalla. Kehitysapu ni@hdddn oikeastaan kehitysmaiden koyhyyttd ylldpitavind
rakenteena siind mielessd, ettd se ei mahdollista koyhille elannon hankkimista omalla
tyolld, riippumattomasti avunantajien armollisuudesta. Maailmankauppojen nidkokulmasta
reilu kauppa puolestaan on sellaista, jollaista kaiken kaupankdynnin pitiisi olla, ei erityistd
auttamistoimintaa. Kehitysmaiden tuottajayhteisdt itse ilmaisevat, ettdi ne haluavat
ennemmin laajentaa kaupankdynnin mahdollisuuksia kuin enemmén kehitysapua (Brown
1993, 106). Niin tutkijat kuin aktivistitkin ndkevit reilun kaupan parempana keinona auttaa
kehitysmaita ratkaisemaan taloudelliset ja demokraattiset ongelmat kuin perinteinen
kehitysapu (Micheletti 2003, 95). Kehitysavun ongelmaksi saatetaan nihdd my®0s se, ettei

apu kohdistu oikein tai mene ollenkaan perille. Apu my0s passivoi, reilun kaupan

67



tarkoituksena on luoda kestiva ratkaisu kdyhyysongelmaan.

Kehitysavulla on ilmeisesti Maailmankauppaliikkeen piirissd melko negatiivinen kaiku,
kun sithen nidin selkedsti koetaan tarpeelliseksi tehdd eroa. Selked erottautuminen
kehitysavusta, passivoivasta almujen antamisesta on samalla kehitysavun leimaamista
negatiivisesti. Kun asia tai ilmio esitetdin tietylld tavalla tai jokin asia leimataan tietyin
perustein, kadytetddn Lappalaisen mukaan samalla my0s valtaa (Lappalainen 2002, 122). On
poliittinen valinta erottautua selkedsti yksipuolisesta almujen antamisesta. Toisaalta taas
kehitysyhteistyo mielletddn paremmaksi ratkaisuksi koyhyysongelmaan, silld sitd yksi
aineistooni kuuluva Maailmankauppa verkkosivuillaan olevassa toimintakertomuksessa
halusi korostaa tekevinsi:

“Kauppatoiminnan  tarkoituksena  ei  ole  voiton  tuottaminen  vaan

kehitysyhteistyo.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Muut  aineistoni ~ Maailmankaupat  eivdt  kiyttineet toiminnastaan  ilmaisua
“kehitysyhteisty6”, vaikka toisaalta maailmankauppatoiminta voitaisiin juuri sellaisena
nihda:

“Yleisemmdilld tasolla maailmankauppaliike haluaa edistid kehitysyhteistyotd

koyhien ja rikkaiden maiden vdlillda.” (D).
Kehityksen késitettd ei tdssd ole kyseenalaistettu sithen tapaan kuin ns.
kehitysmaaliikkeessd usein tavataan tehdd. Yleensd kehitykselld téllaisessa yhteydessd
tarkoitetaan suunniteltua, tarkoituksellista kehitystd. Lidnnen kisitykset kehitysksestd kun
jattavit usein huomiotta toisten maanosien kulttuuriset saavutukset. (Swantz 2009, 30-31.)
Télloin tarkoituksena on useimmiten auttaa kehitysmaita kehittymiin teollisuusmaiden

kaltaisiksi, vaikka tdssi tapauksessa haastateltava tarkoittanee kehitysti pois koyhyydesta.

Kehitysavun lisiksi toiminta halutaan selkeisti erottaa tavanomaisesta kaupankédynnisti.
“Tuotteemme eroavat suurien markettien valikoimasta siten, ettd ne ovat valmistettu
ihmistd ja luontoa kunnioittaen.” ( Maailmankauppa Elimu 2008)

Kunnioitus toista ihmistd kohtaan nousee térkedksi toiminnan kriteeriksi. Toimintaa

kehystetddn kunnioitusta korostamalla. Lause toteaa hieman epdsuorasti, ettd markettien

tuotteissa ihmistd tai luontoa ei ole kunnioitettu. Samalla tehddidn eroa tavalliseen
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kaupankdyntiin ja markkinatalouteen. Liikkeet konstruoivat kollektiivisia identiteettejdin
madrittelemalld, keitd “he” ovat (tavallisia kauppoja, jotka eivdt kunnioita ihmisid ja
luontoa) ja keitd “me” olemme (Maailmankauppoja, jotka kunnioittavat ihmisié ja luontoa)
sekd niiden vilisid rajoja (Tarrow 2011, 143). Tavanomainen kaupankidynti leimataan
epdeettiseksi, mitd kautta perustellaan tarvetta Maailmankauppojen tarjonnalle, meididn ja
heiddn vilinen raja kulkee eettisessd kaupankdynnissi. Leimaaminen on varsin
tavanomainen poliittisen toiminnan muoto, johon usein sisdltyy myos stereotyyppien
osoittamista muille toimijoille (Lappalainen 2002, 119). Leimaaminen voidaan nidhdi
politikointina, jossa kiinnitetddn huomio vastustajiin tai kilpailijoihin omaan agendaan

soveltuvalla tavalla.

Tavanomaiset kaupat leimataan yksinkertaistaen epéeettisen kaupan edistdjiksi, vaikka
niissdkin toki eroja on sen suhteen, miten hyvin tuotteiden valmistuksessa on ihmistd ja
luontoa kunnioitettu. Markettituotteiden leimaaminen epéeettisiksi ndyttidytyy itse asiassa
kannattavana strategiana kulutustutkijoiden (Carrigan & Attilla 2001, 563-564) mukaan.
Tutkimusten mukaan nimittdin tieto yritysten eettisistd ja epieettisistd toimista ohjaa
kuluttajien asenteita asymmetrisesti. Huonolla maineella on vahvempi vaikutus asenteisiin
kuin hyvilld toimilla. On arvioitu, ettd useat ihmiset uskovat, etti on olemassa vastuu olla
vahingoittamatta, mutta eivit automattisesti usko, ettd toisia on velvollisuus auttaa. (ibid.)
Ostamalla voi kuitenkin vain osoittaa kannatustaan tietylle tuotantotavalle, silli rahaa
voidaan kdyttdd vain palkitsemiseen, ei rankaisemiseen (Holzer 2006, 406). Téatd ajatusta

voi kéyttdd politikoinnissa apuna.

Maailmankaupat haluavat myos nédyttiytyi vaihtoehtoisina ostospaikkoina:
“Tavoitteena on myds tarjota kuluttajille eettinen vaihtoehto.” (Maailmankauppa
Juuttiputiikki 2008).
“Mango on voittoa tavoittelematon yritys, joka tarjoaa kuluttajille mahdollisuuden
tehdii eettisesti ja ekologisesti kestdvid valintoja.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Kuluttajalle tarjotaan eettinen vaihtoehto ja mahdollisuus tehdi eettisid valintoja: Mango
on vaihtoehto tavanomaisille kaupoille. [lman Maailmankauppojan kuluttajalla ei olisi

mahdollisuutta eettisten ostosten tekemiseen. Yksinkertaistaminen on liikkeiden
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merkitystenkehystdmiskeinoista yleisimpid (Tarrow 2011, 144). Valinnan tekeminen
eettisesti  kestdvin ja ei-kestdvian vililld jad kuluttajan itsensd tehtdviksi. Késitettd
“kestdvd” on tdssd yhteydessd kédytetty tavalla, joka viittaa sithen, ettd nykyinen
kulutustavaroiden ja elintarvikkeiden tuotanto- ja kulutustapa on kestdmiton niin
ympaériston kuin sosiaalisen oikeudenmukaisuudenkin kannalta. Mikili kehitysmaiden
tuottajia pidetddn nykyisenkaltaisessa alistetussa asemassa, tuottaa se tulevaisuudessa yhi
pahenevia ongelmia, lause implikoi. Maailmankaupat ovat poliittiselle kuluttajalle kitevi
asiointipaikka — kaikki tuotteet ovat varmasti oikeudenmukaisesti tuotettuja. Haastateltavat
kuvaavat sitd, mihin Maailmankauppoja tarvitaan:

“...vaihtoehtoisen ostopaikan ja laajan valikoiman tarjoamiseen kunkin
paikkakunnan asukkaille.” (C)

“Mielestini maailmankaupat tarjoavat konkreettisen vaihtoehdon niille kuluttajille,
jotka tahtovat valinnoillaan vaikuttaa oikeudenmukaisemman maailmankaupan
puolesta.” (D).

Maailmankaupat ovat vaihtoehto tavallisille kaupoille ja ne tarjoavat vaihtoehtoisuuttaan ja
valikoimiaan poliittisesti suuntautuneille kuluttajille eri puolilla Suomea. Tavallisistakin
marketeista saa reilun kaupan tuotteita, mutta ei millddn tavalla verrattavasti
Maailmankauppojen laajoihin valikoimiin. Poliittisella toiminnalla on aina tavoitteenaan
oman agendan eteenpdin viemisen lisdksi kilpailijoiden vastustaminen ja voittaminen

(Palonen 1979, 79), miki nidkyy selkeisti erottautumisen korostamisessa.

Aamutéhti puolestaan asettautuu vaihtoehdoksi koko kapitalistiselle jirjestelmille, jonka
osa tavalliset marketitkin ovat:
“Pyrimme luomaan kokonaisvaltaisen vaihtoehdon — tai monien vaihtoehtojen
sikermdn —  kapitalistiselle yhtiovallalle ja sithen kytkeytyviille
kulutuskulttuurille.” (Maailmankauppa Aamutihti 2011).
Aamutihti kritisoi koko vallitsevaa kulutuskulttuuria. Muut Maailmankaupat eivit kenties
tuo asiaa niin selkedsti esiin, koska nekin ovat omalla tavallaan osa kulutuskulttuuria. Ne
myyvit ylellisyystavaroita, jotka eivdt ole milldin muotoa vilttiméttomid. Tuotteita
myydéin, jotta kehitysmaiden pientuottajilla olisi tyotd. Aamutidhdelld on muusta litkkeesti

erottautuva tyyli. Aamutdhti méérittelee ongelmat paljon laajemmin kuin muu liike, se
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haluaa toimia kapitalistista jirjestelmdd vastaan, kuten useimmat muutkin
Maailmankaupat, vaikkeividt tdtd tavoitetta suoraan esitteisiinsd ja nettisivuille
kirjoittaisikaan. Maailmankaupat toimivat samanaikaisesti seki kapitalistisen jdrjestelmin
sisdlli — koska kapitalistinen jirjestelmd on niin kietoutunut markkinatalouteen, ettéd
markkinoilla on vaikea toimia irrallaan kapitalismista — ettd oman, vaihtoehtoisen reilun
kaupan jarjestelmidnsd mukaisesti. Poliittinen toiminta on toimintaa jonkin asian
muuttamiseksi, jolloin se on toimintaa jotain asiaa — tissd tapauksessa kapitalistista

yhtidvaltaa ja kulutuskulttuuria — vastaan (Palonen 1983, 20).

Erona tavallisiin pdivittdistavaraliikkeisiin on lisé@ksi laatu ja hinta:
“Reilun kaupan tuotteet, varsinkin kahvi ja tee, ovat usein parempilaatuisia kuin
tavallisen kaupan' tuotteet.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
“Reilun kaupan tuotteilla on aina hiukan tavallista korkeampi hinta. Hinta
muodostuu korkeammasta laadusta ja siitd, ettd tuotetta ei ole tehty tyontekijan tai
luonnon hyvinvoinnin kustannuksella.”
Implikoidaan, ettd 'tavallisen kaupan' tuotteet siis on tehty tyontekijoiden ja ympériston
kustannuksella, ja sen vuoksi ne ovat hieman edullisempia kuin reilun kaupan tuotteet.
Kulutustutkimuksen mukaan yhteiskunnallista vastuuta tirkedmpid ostopddtoksiin
vaikuttavia tekijoitd ovat hinnan lisdksi arvo ja laatu, eettisten tuotteiden suosimiselle on
annettava muitakin syitd kuin sosiaalinen vastuu (Carrigan & Attilla 2001, 565, 573).
Laadukkuuden imagon luominen reilulle kaupalle lienee siis kannattavaa. Tdytyyhédn
korkeampi hinta kuluttajille jollain tavalla selittii. Maailmankauppojen itsensi
nidkokulmasta tuotteiden laatutaso on siis parantunut huimasti koko liikkeen alkuajoista,

jolloin laadun sijaan maksettiin ‘“solidaarisuuslisdd” vilittiméttd huonommasta laadusta.

Markkinatalouden normaalista toimintalogiikasta erottaudutaan my0s korostamalla, ettd
Maailmankaupat eivit tavoittele toiminnallaan taloudellista voittoa:
“Maailmankauppa Elimu ei tavoittele toiminnassaan taloudellista voittoa...”
(Maailmankauppa Elimu 2008)
“Kaupankdynnilld ei tavoitella voittoa, vaan tuotto sijoitetaan takaisin reilun

kaupan jdrjestelmddn.” ( Maailmankauppa Mango 2008)
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Korostetaan, ettd kauppa ei kiéri rahoja ns. omaan taskuunsa. Tuotto ei siis pdddy omaan
yritystoimintaan vaan reilun kaupan jirjestelméédn. Voiton tavoittelu kuulostaa itsekkaalti
ja kylméltd markkinatoiminnalta, kun taas voittoa tavoittelemattomuus jalolta. Kauppaa
pidetdin, koska halutaan auttaa kehitysmaiden ihmisid — itse ei hyodytd milld4n tavoin.
Voitontavoittelu, joka on tavanomaisen yritystoiminnan perusperiaatteita, ndhddin
kielteisesti, kun niin monessa kohdassa ldhes jokaisen aineistoon kuuluvan
Maailmankaupan sivustolla asia todetaan. Nékisin voitontavoittelusta kieltdytymisen osana
maailmankauppaliikkeen kapitalismin vastustusta, pyrkimystd toimia siitd tavallaan

irrallaan tai ainakin vastahankaan.

“Yhdistyksen myyntitoiminnan tavoitteena ei ole taloudellisen hyodyn kerddminen
sille itselleen. Myyntituotto kdytetddn uusien tuotteiden hankkimiseen,
tiedotustoimintaan ja avustustoimintaan kehitysmaissa”. (Maailmankauppa
Aamutéhti 2011)
“Yhdistys ei tavoittele voittoa, vaan saatu myyntituotto pyritddan mahdollisimman
suuressa  mddrin  kdyttdmddn — avustustoimintaan  kehitysmaissa  sekd
tiedotustoimintaan Suomessa.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Juuttiputiikki ja Aamutdhti ovat aineiston ainoat Maailmankaupat, jotka mainitsevat
sijoittavansa tuottoa avustustoimintaan. Avustustoiminta saattaa Juuttiputiikin kohdalla olla
jadnne yhdistyksen Emmaus-historiasta'. Juuttiputiikki ei mydskiéin mainitse sijoittavansa
tuottoa reilun kaupan jérjestelmddn kuten esimerkiksi Mango, vaan mainitsee
tiedotustoiminnan, joka toisaalta voidaan késittdd osaksi reilun kaupan jarjestelmii. Sitd,
ettei taloudellista voittoa tavoitella, korostetaan tiedotuksessa paljon. Tilld tavoin
kuluttajille kehystetdin toimintaa sympaattisena ja pienimuotoisena yhdistystoimintana,
jota on mukava tukea toisin kuin suuria marketteja. Voiton kerddminen on
Maailmankauppojen ndkokulmasta kapitalististen yhtididen toimintalogiikkaa: voiton siirto

tuottajien sijaan osakkeenomistajille.

Maailmankauppatoiminta ndyttdytyy tavallisesta kaupankdynnistd erillisend myOs siind

11 Pohjois-Suomen Piiskyt ry perustettiin vuonna 1977 esikuvanaan Tammisaaren Emmaus-liike, joka
kirpputoritoiminnan ohella myi bangladeshilaisia késitoitd ja lahjoitti tuoton hyvéntekevéisyyteen.
(Juuttiputiikki 2008.)
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mielessd, ettd se perustuu pitkélti vapaaehtoistyohon, vaikka palkattuakin henkilokuntaa
joissakin Maailmankaupoissa tyOskentelee.

“Vapaaehtoisvoimin toimivaa kauppaa ylldpitid Rovaniemen kehitysmaayhdistys

Elimu ry...” (Maailmankauppa Elimu 2008)

“Yhdistys toimii vapaaehtoisvoimin, joten uudet toimijat ovat aina tervetulleita

mukaan.” (Maailmankauppa Mango 2008)

“Pddskyjen toiminta perustuu vapaaehtoistyohon.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki

2008)

“Yhdistyksen toiminta perustuu vapaaehtoistyolle.“(Maailmankauppa Aamutéhti

2011)
Vapaaehtoisvoimin toimimista korostetaan, koska silli kenties kerdtddn asiakkailta
sympatioita ja annetaan jalo, epditsekids kuva toiminnasta. Liikkeet kehystdvit toimintaansa
sen mukaan, minkélaiseksi teot ja tarkoitukset halutaansaada ndyttdmddn (Tarrow 2011,
142). Toiminta kehystetdfin ndyttdmiddn pyyteettomaltd, sellaiselta, ettei siitd tddlla
Suomessa hyddy kukaan vaan kaikki mahdolliset varat kohdistuvat kdyhyyttd poistamaan,
kehitysmaiden tyontekijoille. Tosiasiassa toiminta perustuu vapaaehtoisuuteen pitkalti siitid
syystd, ettei useimmilla kaupoilla ole ollut varaa palkata henkilokuntaa. Uusia
vapaaehtoisia ja aktiiveja tdytyy saada jatkuvasti mukaan toimintaan, jotta liike pysyy
elavind. Kéynnissi on jatkuvasti pientd uusien kannattajien ja toimijoiden
rekrytointiyritystd verkkosivujen kautta. Tillyn ja Tarrown (2007, 75-76) mukaan
kiistatoiminta muuttuu sen mukaisesti, miten tehokkaasti toimijat ovat onnistuneet
kerddmdiin tukea itselleen. Tamin vuoksi poliittiset toimijat kdyttdvit aina jonkin verran
aikaa muuhunkin kuin kollektiivisten vaatimusten esittdmiseen. On vilttimétontd kerdtad

resursseja ja rekrytoida seuraajia. (ibid., 75-76.)

Vapaaehtoisvoimin toimimisen korostaminen liittyy ‘“emme tavoittele taloudellista
voittoa”-viestiin. Halutaan kertoa, ettd kyse on pyyteettomaistd auttamisesta. Toisaalta taas
tillainen pyyteeton ja jalo auttaminen on ristiriidassa “Ei almuja, vaan reilua kauppaa.”
-viestin kanssa. Vaikka halutaan, ettd kaikesta kaupasta pitdisi tulla yhtd reilua kuin
Maailmankauppojen reilu kauppa, joutuvat Maailmankaupat kuitenkin toimimaan

vapaaehtoisvoimin, mikd saattaa kertoa siitd, ettei reilu kauppa ole taloudellisesti
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kannattavaa. Voidaan pohtia, pitdisiko reilun kaupan olla reilua molempiin suuntiin, niin
kehitysmaan tuottajille kuin linsimaiden myyjille ja kuluttajillekin tavalla, jossa myos
lansimainen myyjd voi eldd tyollddn. Haastateltava kertoo seminaarista, jossa erds
toimittaja yleison joukosta kritisoi Maailmankauppoja juuri tidstd syysti:

“'Niin, te suomalaiset maailmankaupathan ette halua sortaa kehitysmaiden tuottajia ja

puhutte reilusta kaupasta. Mutta tddlld kotimaassa te sorratte vahittdiskaupan tyontekijoitd

kun myyjind kaupoissanne on vapaaehtoisia ja tukityollistettyjd eli vdhittdiskaupan
kustannukset eiviit sisdlly tuotteen hintaan.' Piikikdstd, mutta totta!” (F)
Toisaalta, vapaaehtoistyd on arvokasta tyotd, josta vain ei ole mahdollista saada
taloudellista korvausta. Beckin mielestd vapaaehtoistyOstd kansalaisyhteiskunnassa voisi
maksaa sosiaaliturvaa vastaavan korvauksen, silli vapaaehtoistyd on hidnen mukaansa
tarkedd tyotd. Vapaaehtoistyd toimisi ndin palkkatyon tdydentdjand. (Beck 2000, 146.)
Toisaalta vapaaehtoistyd my0Os antaa tekijidlleen paljon, eikd kaikkea ihmistoimintaa ole

tarpeenmukaista miettid palkkatyon perspektiivista.

Vapaaehtoisuudessa on myods ongelmia, jotka tulevat esille vain haastatteluaineistossa.

“On hieno periaate, ettd meilld on 'avoimet ovet' kaikenlaisille toimijoille, mutta

luo se samaan aikaan melkoiset uskottavuusongelmatkin.” (C)
Vapaaehtoistydssd voidaan ndhdid ongelmallisena se, ettd vapaaehtoiset eivit yleensd voi
olla yhti sitoutuneita tyohonsd kuin palkattu henkilokunta. Esimerkiksi Laine (2007, 21)
pohtii, miten hyvin kerran kuussa tyovuoron Maailmankaupassa tekevd vaoaaehtoinen
pystyy kertomaan tuotteiden taustoista asiakkaille konktekstissa, jossa Maailmankaupat
haluavat nédyttdytyd oivallisina tiedotuskanavina. Maailmankauppatoiminta perustuu
vapaaehtoistyohon niin kauan kuin Maailmankaupat toimivat yhdistyspohjalta. Palkattua
tyovoimaa voidaan kidyttdd hyvinkin, vaikka toiminta olisikin vapaaehtoistyoldhtoisti.
Maailmankaupoissa vapaaehtoisilla on moneen muuhun jirjestotyohon verrattuna hyvinkin
vastuullisia tehtdvid pienen yrityksen ylldpitdmisessd. Vapaaehtoisvoimin hoidetaan
Maailmankaupoilla arvonlisdveroilmoitukset, tukkutilaukset, inventaariot ja kirjanpito.

(Laine 2007, 28-29.)

Se, ettd maailmankauppaliikkeessid ovat “ovet auki” kaikenlaisille toimijoille on toisaalta
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my0s positiivinen asia kansalaisyhteiskunnan, kansalaisvaikuttamisen nikokulmasta.
“Maailmankauppayhdistykset tarjoavat kansalaisille mahdollisuuden tehdd
vapaaehtoistyotid ruohonjuuritason  kehitysyhteistyotd rakentamalla, ilman
erityisasiantuntijuutta, omien kykyjensd mukaan. [— —] ...yksi maailmankauppojen
etu on juuri siind, ettd ilman erityistaitoja on mahdollista toimia ja vaikuttaa.”
(D)
Suurin osa kehitysyhteistyohon ja kehitysmaa-aiheeseen liittyvéstd jirjestGtoiminnasta on
sellaista, johon tarvitaan koulutusta, kielitaitoa ja kansainvilisti kokemusta. Aktivismin
luonne on Tarrownkin (2011, 269) mielestd muuttunut. Sen sijaan, ettd osallistuttaisiin
yhdessd tuttujen kanssa mielenosoitukseen, tarvitaan nykyisin internettaitoja, kykyi
muodostaa koalitioita sekd rohkeutta esiintyd julkisesti tai ainakin ilmaista itseddn
internetissd (ibid.). Maailmankaupat tarjoavat mahdollisuuden jokaiselle halukkaalle tehdd
vapaachtoistyotd kehitysmaiden koyhyyden poistamiseksi. Samoin kuin poliittisessa
kuluttamisessa poliittisen osallistumisen kynnys on hyvin alhaalla, on poliittisen toiminnan

kynnys alhaalla Maailmankaupoissa — ainakin toimijoiden itsensid mielesti.

Vastaesimerkkind vapaaehtoisvoimin toimimiselle on vain yksi Maailmankauppa —
helsinkildinen Reilun kaupan TAHTI - joka toimii osakeyhtidmuotoisena yritykseni.
Tdhdenkin toiminnassa on toki mukana vapaaehtoisia: yhtion hallituksen jasenid. Yksi
skenaario maailmankauppatoiminnan tulevaisuudesta voisi olla, ettd se on vain vélivaihe
matkalla kohti reilumpaa kaupankidyntii. Aluksi toiminta perustuu vapaaehtoistyohon
kansalaisjirjestdissd ja hiljalleen muotoutuu yritystoiminnaksi tai sulautuu osaksi jo
olemassaolevien yritysten toimintaa. Pohdimme asiaa tarkemmin kappaleessa
“Maailmankauppaliikkeen murros”. Téllaista kehityskulkua on ollut nihtivissd muuallakin
yhdistystoiminnassa ja Maailmankauppojen toimintakin perustuu sille ajatukselle, ettéd
ensin ne tarjoavat reilun kaupan pienille tuottajille vidyldn kuluttajamarkkinoille ja
hiljalleen tuotteet siirtyvidt muidenkin kauppojen valikoimiin. Maailmankaupat tavoittelevat
tilannetta, jossa kaikki kauppa olisi reilua ja tdlloin erillisid reilun kaupan erikoisliikkeitd ei

endd tarvittaisi. Tavoitteet saavutettuaan liiketta ei endd tarvittaisi.

Téssd kappaleessa esille on tullut litkkkeen oman identiteetin rakentamista erottautumisen
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kautta. Tillyn ja Tarrown mukaan kollektiiviseen toimintaan osallistuttaessa ja kiistan
muotoutuessa korostetaan toimimista yhtendisend toimijana, jolla on oma identiteetti ja
rajat, jotka erottavat sen toisista, lisdksi silld on yhteiset vaatimukset (Tilly & Tarrow 2007,
70). Maailmankauppaliike luo omaa identiteettiddn erottautumisen kautta esimerkiksi
korostaessaan rajojaan suhteessa kehitysapuun, hyvintekeviisyyteen sekd tavanomaisiin

marketteihin. Liikkeen oma identiteetti tulee usein esiin erontekojen avulla.

4.2. Tiedotus tirkeidssa osassa

Koulutus ja tiedonjako teollisuusmaissa on olennainen osa maailmankauppatoimintaa.
1960-1970-luvuilla eurooppalaisten kehitysmaakauppojen méidrd ja myynti kasvoivat
merkittavisti. 1970-1980-luvuilla  kehitysmaalitkke Suomessa painotti ensisijaisesti
tiedotuksen ja asennemuutoksen merkitystd myynnin sijaan. Myohemmin kaupankiynti ja
markkinointi nousivat Lapintien mukaan suurempaan merkitykseen. (Lapintie 2009, 7.)
Yleisesti maailmankauppaliikkeen piirissd koetaan, ettd tyon pédasiallinen tavoite on
tuotteiden myyminen, jotta késityoldiset voisivat eldttdd itsensd. Tavoitteet ovat hyvin
konkreettisia. Kun tuottajilta kysytddn, mitd he maailmankauppatoimijoilta toivoisivat,
kertovat he haluavansa lisdd tilauksia anasaitakseen enemmin sekd tukea tuotteiden
suunnittelussa voidakseen valmistaa paremmin myyvid tuotteita. (ibid. 7.) Pohjoisen
nidkokulmasta voi olla helppo pitédd tiedotusta kansainvilisen kaupan ongelmista toiminnan
tairkeimpdnid osana, kun tuottajat Eteldssd taas ovat konkreettisesti tekemisissd
kauppajirjestelmédn luomien ongelmien kanssa, jolloin heidin voi olla vaikea ndhdé hidasta
yhteyttd tiedotuksen ja myynnin kasvun vililld, eiki tiedotus samalla tavalla konkreettisesti
lisdd heiddn hyvinvointiaan. Tiedotus ndhdidin Maailmankaupoissa silti vélttiméattoména,
jotta kansalaiset motivoituisivat siirtiméén kulutustaan reilumpaan suuntaan.

“Jos ei tiedoteta, ihmiset eivdit voi tietdd kaupan merkityksestd... [— —] Kauppa on

Jjoka tapauksessa se puoli, joka nousee usein konkreettisimmaksi, mutta sekin vaatii

ihmisten tietoisuuden kasvamisen reilusta kaupasta ja kauppapolitiikasta

ylipddnsd.” (C)

“Ehkd jonkinlaisena maailmanparantajana haluaisin, ettd ihmiset tiedostaisivat

toimiensa seuraukset laajemmin.” (A)
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Tieto on myo6s kulutustutkijoiden Carrigan ja Attilla (2001, 573) mukaan avainasemassa

siind, miten eettisid ostopddtoksid tehdidin.

“Maailmankaupat osallistuvat esimerkiksi myos monenlaiseen tiedotustoimintaan

Jja reilun kaupan tunnetuksi tekemiseen.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)

“Yhdistys pyrkii lisddmddn ihmisten tietoa ajankohtaisista kehityskysymyksistd,

maailmankaupasta,  Reilusta  kaupasta,  ympdristokysymyksistid  sekd

luonnonmukaisista kulutusvalinnoista.”

“Liike on myds pysyvd paikka tiedotukselle...” (Maailmankauppa Elimu 2008)
Maailmankaupan roolia tiedotusfoorumina korostetaan, koska ymmairretdin, ettei pienen
kaupan ylldpitamiselld ole kovin laajaa konkreettista merkitystd ainakaan poliittisen
muutoksen aikaansaamisen kannalta. Yhteiskunnallisten liikkeiden toiminnassa
tiedottaminen korostuu, Bennettin (2005, 208) mukaan on tarkedd Kiinnittia huomiota
toiminnan poliittiseen kapasiteettiin eli kykyyn muokata julkista keskustelua kiistan alla
olevista aiheista. Maailmankauppaliike on varsin pieni tekija tdssd keskustelussa, mutta
osansa se yrittdd tehdi. Itse kaupankdynti ndhdiin tiedotuksen muotona:

“...kaupankdynnin avulla meilld on mahdollisuus toimia esimerkiksi tiedottamisen

saralla.” (A).

“[Maailmankauppoja tarvitaan -EM] [tliedottamaan maailmassa vallitsevista

rakenteellista epdkohdista, etenkin akselilla Pohjoinen-Eteld [— —] nivomaan

tiedottaminen yhteen muun kdytdnnontoiminnan kuten kaupankdynnin kanssa.” (E)

Tiedotuksella halutaan vaikuttaa ihmisten ajatteluun ja siten toimintaan laajemmin, myos
Maailmankaupan ulkopuolella. Turun Maailmankauppa Aamutihti ilmaisee tiedotuksen
tarkoituksen néin:
“Yhdistys pyrkii lisddmddn suomalaisten tietoa kehitysmaista sekd vaikuttamaan
vleiseen mielipiteeseen, valtiovaltaan ja yksityisiin kansalaisiin ndiden saamiseksi
kdaytdnnon toimintaan kehitysmaiden ongelmien ratkaisemiseksi” (Maailmankauppa
Aamutihti 2011).
Tissd tiedotuksen tavoite on selkedsti auki kirjoitettu. Aamutihti haluaa vaikuttaa yleiseen

mielipiteeseen ja sitd kautta valtiovaltaan mobilisoidakseen poliittista toimintaa. Nidin
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selkeidsti ilmaistaan, ettd kyseessd on poliittinen toiminta, pyrkimys vaikuttaa toisten
mielipiteisiin ja sitd kautta toimintaan, politiikkassa on aina kyse suostuttelusta ja
pyrkimyksestd saada ihmisten mielipiteet muuttumaan (Palonen 2006, 128). Ajatellaan, ettid
tieto on tie toimintaan esimerkiksi reilun kaupan konkreettiseen tukemiseen.
“Kuluttajasivistys” ei kuluttajatutkijoiden Carrigan ja Attalla (2001, 563) mukaan ole silti
tae sille, ettd kuluttajat todella toteuttaisivat eettisid ostokdytinteitd. Tehokas paitoksenteko
edellyttdd, ettd kuluttajat ovat tdysin informoituja. Tutkijoiden mukaan on toki paljon
niitdkin, jotka valikoivat ostamiaan tuotteita eettisin perustein. Heiddn kulutusvalintojaan
informaatio kylld ohjaa, mutta toisilla kuluttajilla on sama méiird tietoa eikd se saa heitid
suosimaan eettisid yhtioitd tai tuotteita. (ibid.) Tarvitaan siis vahvaa motivointia, jotta
kansalaiset saadaan vakuuttumaan ostopditosten vaikutuksista kehitysmaiden ihmisten

elamadn.

Tiedotus tapahtuu usein asiakkaiden kanssa kaupassa keskustellen, myyjin tietimyksen
tasosta riippuen:

“Mielestini  tdllainen  henkilokohtaisella  tasolla  tapahtuva  poliittinen

vaikuttaminen toteutuu parhaiten kaupalla vuorovaikutuksessa asiakkaiden kanssa

esimerkiksi keskustelemalla tuotteiden taustoista ja tuottajaryhmistd.” (D)

“Emme pyri vain myymddn vaan myos keskustelemaan ihmisten kanssa.” (E)
Henkilokohtaista kohtaamista ajatuksiin vaikuttavana tekijina ei korvaa mikiin, varsinkaan
internet (Tarrow 2011, 263). Maailmankaupoissa on asiakkaille yleisesti saatavilla tietoa:

“Tuotteiden myyntiin liitdmme kiintedisti tiedottamisen tuotteista, tuottajista sekd

tuottajamaista.” (Maailmankauppa Mango 2008).

Maailmankaupassa tuotteen mukana seuraa tiedotus — tuote ja eettinen ndkokulma tulevat
samassa paketissa. Maailmankauppojen ja ns. tavallisten kauppojen vililli on selked ero

siind, mitd asiakkaille kerrotaan tuotteiden alkuperista.

Myo6s Beck (2000, 139-140) on sitd mieltd, ettd selkedt, tuotteen alkuperidstd ja
tuotantotavasta kertovat merkinnét auttavat poliittista kuluttajaliikettd saamaan kuluttajat
puolelleen. Tirkedd on tuotteen “ldpindkyvyys” ja luotettavuus, joihin molempiin

Maailmankaupat kiinnittdvit erityistdi huomiota. Maailmankauppojen tapauksessa tulee
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selkeisti esille se, miten kaupan toimijat ovat itse alkaneet sdddelld toimintaansa sen sijaan,
ettd ottaisivat irti kaikki mahdollisuudet, jotka vapaa kauppa tarjoaa. Reilun kaupan
edistdjien mielestd kuluttajille pitdisi kertoa totuus, ei vain tuotteen sisédllostd vaan totuus
tuottajasta: millaiset olosuhteet hiinelld on tyOssidin ja elimissdin, mitd hidn saa tyOstddn ja
mitd siitd aiheutuu ympdristolle. Tuottaja tuodaan nidkyviéksi kuluttajalle. (Brown 1993,
158.) Menee pitkille yli normaalin, kaupallisen mainostajan tyylin tarjota tietoja tuottajista,
heiddn eldméntavoistaan ja tydolosuhteistaan (ibid., 163), vaikka tdnd pdivdnd muutkin
kuin reilun kaupan toimijat ovat alkaneet ottaa mallia tidstd tiedotuspolitiikasta. Stolle ym.
toteavatkin, ettd poliittiset kuluttajat tekevit ostopdidtoksensd perustuen harkintaansa
oikeudenmukaisuudesta ja reiluudesta tai arvioonsa yrityksen toimista (Stolle ym. 2005,
246). Kyetikseen tekemddn ostopditoksensd poliittisesti, tarvitsee poliittinen kuluttaja
riittdvisti tietoa tuotteista, jolloin arendtilainen poliittinen arviointi onnistuu paremmin.
Poliittinen arvostelukyky ostoksilla tarkoittaa sité, ettd tuotteiden taustoista otetaan selvii
ja pohditaan jokaista ostosta erikseen ennakkoluuloista vilittimittd, ilman ideologista
kaavaa. Arvostelukykyi ei voi korvata ennakkoluuloilla tai tiukoilla ideologioilla (Arendt

2007, 102). Reilun kaupan tuotteitakin voi kyseenalaistaa.

Kyse ei ole siitd, ettd yritettdisiin ainoastaan saada varakkaat kuluttajat maksamaan hieman
enemmain tuotteista, jotka he ostavat koyhiltd tuottajilta. Toiveena on saada heidét
ajattelemaan tarvetta muuttaa koko maailman kaupan rakenne; tuoda kuluttajat ja tuottajat
ladhemmads toisiaan sekd karsia mahdollisimman paljon siitd rahanteosta, joka ndiden
kahden vililléd olevissa vilikésissd tapahtuu (Brown 1993, 164).
“Yhdistys tiedottaa reilun kaupan jirjestelmdn mahdollisuuksista ja kansainvdlisen
kaupan epdoikeudenmukaisista rakenteista sekd kehittyvien maiden tilanteesta.”
(Maailmankauppa Mango 2008)
“Haluamme vaikuttaa suomalaisten kuluttajien kehitysmaatietouteen siten, ettd he
hahmottavat itsensd osana maailmankauppaa.”
Tavanomainen kansainvilinen kauppa on siis jo rakenteiltaan ep#doikeudenmukaista ja
vaihtoehdoksi tarjotaan reilua kauppaa. Kuluttajien halutaan nikevin yhteys yksityisten
kulutuspéitosten ja kehitysmaiden ihmisten elinolosuhteiden vililld. Tiedotus on

yhdistykselle tirkeid tehtdvd, se on mainittu heti ensimmaéisend yhdistyksen esittelysivulla.
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Néhdidin tarpeelliseksi tiedottaa “kehittyvien maiden tilanteesta”, eli katsotaan, ettd
valtamedia ei tiedota tarpeeksi kehitysmaista ja niiden tilanteesta. Kenties yhdistys katsoo,
ettei valtamedia tuo esiin oikeanlaista tietoa kehitysmaista. Media on nimittdin Tarrown
(2011, 147) mielestd usein allerginen yhteiskunnallisten liikkeiden tavalle kehystdd asioita,
jotka vaikuttavat haastavan poliittisen konsensuksen, jonka maailmankauppaliikekin
haastaa kyseenalaistamalla koko vallitsevan talous- ja kauppajirjestelmén. Tamidn vuoksi
on usein vaikea saada liikkeen viestid nékyviin mediassa, tdytyy siis turvautua luomaan itse

oma media eli kauppa tiedotuksen paikkana sekd omat verkkosivut.

Katsotaan, ettd tiedotukselle on molemminpuolinen tarve:

“Myos tiedotustoiminnalle on kysyntdd.” (Maailmankauppa Mango 2008)

“Kauppaan astunut ihminen voisi useinkin haluta tietdid tuotteensa taustamaan ja

tietoja tuottajayhteisoistd.” (C).
Kuluttajatutkijat Carrigan ja Attalla (2001, 547) vahvistavat, ettd kuluttajat mitd
ilmeisimmin tarvitsevat enemméin tietoa voidakseen tehdd eettisid kulutuspditoksii.
Kuluttajien on voitava heiddn mukaansa helpommin vertailla eri yhtididen tuotteita ja
toimintaa, jos eettisten arvojen tai poliittisten ndkokohtien halutaan vaikuttavan heiddn
ostopaitoksiinsd (ibid.). Lahdetddn siitd, ettd tiedotukselle selkeédsti on tarve, ja ihmiset
todella haluavat, ettd heille tiedotetaan esim. kehitysmaiden tilanteesta. Ajatellaan, ettd
kyse ei ole pelkistd tiedon jakamisesta yksisuuntaisesti, vaan kysyntdin vastaamisesta.
Liikkeiden, joilla on pienemmit resurssit ja vidhemmin valtaa, on kilpailtava
auktoriteettien, median ja markkinoiden kanssa kulttuurisesta legitimiteetistd (Tarrow 2011,
145). Liikkeiden on tosissaan tehtivd toitd saavuttaakseen legitimiteettid kansalaisten
silmissd, jotta ihmiset uskoisivat litkkeen version totuudesta. Linsimaiset ihmiset kenties
janoavat tietoa, jota he eivit tavanomaisen median kautta saa ja ottavat sitd miellddn
vastaan esimerkiksi kehitysmaayhdistyksiltd ja Maailmankaupoilta. Nykyajan poliittiset
kuluttajat osaavat jo 1itse vaatia tietoa tuotteiden tuotannosta ja tekijoisti.

Maailmankaupoilla tietoa onkin runsaasti tarjolla ostopiitosten tueksi.

Juuttiputiikki antaa esimerkin siitd, millaista tiedotustoimintaa Maailmankaupat

harjoittavat:
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“Kouluissa vierailu ja koululuokkien vierailut Juuttiputiikissa ovat osa
Maailmankauppojen kriteerien tiedotustoiminnan toteuttamista.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008).
Kouluvierailuilla ndhddin olevan kauaskantoisia vaikutuksia:
“...erilaiset kouluvierailut ovat tdrkeitd: tieto levidd tuleville kuluttajille.” (C).
Aamutihti taas kertoo tiedotuksestaan ndin:
“Jdrjestimme  teemailtoja  ja  koulutusta,  osallistumme  erilaisiin
keskustelutilaisuuksiin ja esitelmoimme toimintaamme liittyvistd aiheista
tilauksesta.” (Maailmankauppa Aamutihti 2011).
Tiedotustoiminnan muodot noudattavat perinteisid kansalaisjirjestdjen ja -liikkeiden

toimintarepertoaareja.

“Maailmankauppa tiedottaa yleisolle pddmdidristddn, tuotteiden alkuperdistd,
tuottajista ja maailmankaupasta. Se tukee tuottajien asemaa edistdivdd toimintaa
Jja kampanjointia sekd pyrkii vaikuttamaan tuottajien kannalta myonteiselld tavalla
kansallisiin ja kansainvdlisiin poliittisiin pddtoksiin.” (Maailmankauppojen liitto
2008)
Myos suppeammin ymmarretty poliittinen toiminta siis kuuluu Maailmankauppojen
toimintarepertoaariin. Tiedotus on yksi niistd kriteereistd, joita Maailmankauppojen liitto
edellyttdd itseddn Maailmankaupoiksi kutsuvilta kaupoilta, joten se on todellakin
olennainen osa Maailmankauppoja ylldpitdvien yhdistysten toimintaa, tapahtui tiedotus

sitten kaupan sisdlld, markkinoilla tai median kautta.

4.3. Alkupera tunnettu

Otsikon ilmaus on perdisin Maailmankauppojen yhteisestd “Alkuperd tunnettu”-logosta.
Logo vaatii, etti sen sanomaa pysidhdytidin hetkeksi miettimidin. Maailmankaupoissa
tuotteiden alkuperd on aina tiedossa tuotanto-olosuhteita myoten toisin kuin tavanomaisissa
kaupoissa. Ndhdéén tirkeidksi tuoda esiin, ettd tuotteilla ylipddtdaan on alkuperi: jotkut ovat
jossain valmistaneet tai viljelleet raaka-aineet ja jotkut toiset on niistd koonneet valmiin

tuotteen, tietynlaisissa olosuhteissa, tietylld palkalla. Alkuperédn esilletuominen on tirked
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osa liikkeen policya.

“Kaupalla on asiakkaiden ja myyjien saatavilla tietoa kaikkien myytdvien

tuotteiden alkuperdstd, tuottajayhteisoistd ja tuotantotavoista.” (Maailmankauppa

Elimu 2008)
Tuotteet eivit ole vain tuotteita, pelkkdd materiaa, jota voidaan kuluttaa ajattelematta sen
kummemmin. Alkuperin esille tuominen ja korostaminen on tuotteiden ja niiden tuotannon
politisointia. Maailmankaupat haluavat korostaa, etté tuotteilla on aina tekiji, joka tuodaan
asiakkaallekin nikyviksi. Tuote ei konseptina ole Maailmankaupassa olemassa tekijdstdan
irrallisena. Esim. useimmissa Maailmankaupoissa lukee tuotteen hintalapussa
alkuperdmaa, ja useissa tuotteissa joko tuoteselosteessa (elintarvikkeissa) tai tuotelapussa
(kasityot) kerrotaan tuotannosta tai vihintddn tuottajayhteison nimi, jolloin alkuperdn
selville saaminen ja ostopdatoksiin liittyvd poliittinen arviointi on tehty helpoksi. Laine
(2007, 71) pohtii, ettd normaalissa kaupankdynnissd asiakas ei tiedd kuka ja misséd on hinen
ostamansa tuotteen valmistanut. Téllainen jdrjestely luo pohjan vilinpitiméattomyydelle ja
ymmartiméttomyydelle (ibid., 71). Tamidn vuoksi Maailmankaupat tuovat tuotteen
alkuperdd esille, tieto lisdd ymmairrystd ja halua auttaa. Kuluttajia ei siis ainakaan pyritid
johtamaan harhaan vaan hén voi kunkin tuotteen kohdalla halutessaan ottaa selvdd
alkuperidstd — usein tieto on ilman kysymistdkin esillda Maailmankaupoissa. My0s suurin
osa  haastatelluista ~ maailmankauppatoimijoista ~ mainitsi ~ toiminnan tidrkeéksi

erityispiirteeksi tuotantoketjun ldpindkyvyyden.

“Kehitysmaayhdistyksen ylldpitimd kauppa luo suoran yhteyden kehitysmaiden

tuottajien ja suomalaisten kuluttajien viilille.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Tuote ei Maailmankaupassa ole pelkkd fyysinen objekti, vaan myods tieto tuottajasta,
tuotannosta ja muusta tuotteen alkuperistd kuuluu kokonaispakettiin. Poliittisten kuluttajien
valinnat  heijastelevat ~ ymmaérrystdi  materiaalisista  tuotteista ~ kompleksisessa
yhteiskunnallisessa ja normatiivisessa kontekstissa, jota voidaan kutsua politiitkaksi
tuotteiden takana (Stolle ym. 2005, 246). Tuote kehitysmaasta yhdessd alkuperitiedon
kanssa tuo kehitysmaiden arjen ldhelle suomalaista kuluttajaa, ja sitd kautta kenties saa

hiinessd aikaan ymmaérrystd kehitysmaiden epitasa-arvoisesta tilanteesta ja solidaarisuuden
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tuntemuksia kehitysmaiden véhdosaisia ithmisid kohtaan. Maailmankaupat kehystetdin
kauppoina, joissa tuottajat ja kuluttajat voivat piddstd mahdollisimman ldhelle toisiaan.
Liikkeet muokkaavat tunteita kannattajia mobilisoidakseen ja luodakseen heissd
solidaarisuuden tunteita (Tarrow 2011, 143). Suora yhteys tuottajiin ndhdiin ajattelutapoja
muuttavana ja ymmarrystd lisddvdnd prosessina niin  teollisuusmaiden kuin
kehitysmaidenkin ihmisille.
“Piddn myds ruohonjuuritason vuoropuhelua eri kulttuurien ja toimijoiden vdlilldi
tdrkedind toiminnan osana.” (A)
“Parhaassa tapauksessa reilun kaupan jdrjestelmd voi luoda molemminpuolista
solidaarisuutta, ymmdrrystd varsin erilaisissa maailmoissa eldvien ihmisten
vdlille.” (D)
Swantzin mielestd todellista kehitystd olisi se, jos inhimilliset, sosiaaliset, henkiset ja
kulttuuriset arvot olisivat kansainvilisen vaihdon syddmessd ja niilld olisi vaikutus
molempiin vaihdon osapuoliin (Swantz 2009, 35), miké lienee maailmankauppaliikkelldkin

tausta-ajatuksena.

Maailmankaupoille tuotteiden alkuperin esiintuominen on helppoa, koska yhteydet
tuottajiin ovat useimpien tuotteiden kohdalla melko suorat (vilissd ldhinnd maahantuova
Maailmankauppa).
“Suhteet tuottajayhteisoihin ovat mahdollisimman avoimet: pystymme jdljittimddn
tuotteen, seuraamaan tuottajayhteison tilannetta, palkan muutoksia jne.” (C).
“Kaikkien tuotteiden taustalla on valmistuspaikan, -menetelmien ja -olosuhteiden
lisdiksi raaka-aineet.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Maailmankauppojen liitto muistuttaa, ettd tekijian lisdksi tuotteiden taustalla on kokonainen
raaka-aineiden tuotantoprosessi. Tuotteen alkuperin esiin tuominen on myos
ajattelemattoman ja turhan kulutuksen vastaista kampanjointia. Mikéli kuluttaja olisi
aidosti tietoinen, mitd hidnen ostamiensa tuotteiden tuotannon taustalla on aina raaka-

aineiden hankinnasta ldhtien, saattaisi moni tavara jiidad kaupan hyllylle.

“Tuotteita, joilla on tarina.” (Reilun kaupan TAHTI 2008)

Juuttiputiikin sivuilla on seitsemédn késityoldisen haastattelut, jotka tuovat alkuperd
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tunnettu -ajattelua konkreettiselle tasolle. Esim. bangladeshilaisen Action Bag -reilun
kaupan késityoldisyhteison tyontekijd Joshnan kertoman mukaan:
“Mies vei hdneltd rahaa ja joskus myos pahoinpiteli. Joshna teki rohkean
ratkaisun, jdtti miehensd ja muutti takaisin ditinsd luo. Tdmdn jilkeen hén pddsi
Action Bagiin toihin, mikd on antanut hdnelle mahdollisuuden tulla toimeen omalla
tyollicn.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Maailmankauppojen toimintaa kehystetdidn narratiivin kautta. Potentiaalisissa kannattajissa
halutaan tdlld tarinalla herittdd tunteita ja solidaarisuutta. Tunteet muuntavat kulttuuriset
ideat (reilun kaupan) ja rakenteellisen epdoikeudenmukaisuuden (kehitysmaiden thmisten,
etenkin naisten huonon aseman) yksilotason toiminnaksi, joka voi johtaa kollektiiviseen
toimintaan (Tarrow 2011, 153). Joshnan tarina siis kertoo, ettd reilun kaupan
tuottajayhteisossid tyOskentely on mahdollistanut itsendisen taloudellisen aseman naiselle,
mikd Bangladeshissa ei ole helppo saavutus. Haastatteluissa tosin ei kdyda kovin tarkasti
tai eritellysti ldpi sitd, mitd etua reilun kaupan tuottajayhteisossid tyoskentely kullekin
haastateltavalle on tuonut. Tarkemmin tyOntekijoiden edut tulevat esiin esimerkiksi

erillisissd tuottajayhteisoesittelyissa.

5. MAAILMANKAUPPOJEN REILU KAUPPA

Haastatellut toimijat kuvailivat Maailmankauppojen reilua kauppaa seuraavasti:
“Maailmankauppojen reilu kauppa on kokonaisvaltaista reiluutta, jossa eettisyys
pyritddn ottamaan kaikissa kohdin huomioon. [— —] Nden maailmankaupat etenkin
tayspainoisen reiluuden sanansaattajina.” (A)

Maailmankaupat politikoivat kehystdmalld itsensd erityisen reilun kaupan toimijoiksi.

Samalla erottaudutaan Reilun kaupan merkkijirjestelmaésti, joka ei ole aivan yhti reilua

kauppaa kuin Maailmankauppojen reilu kauppa. Virke implikoi, etteivit muut reilua

kauppaa mainostavat tahot vilttimittd olekaan “kokonaisvaltaisesti” tai “tdyspainoisesti”
reiluja. Se, mikéd erottaa Maailmankaupat kaikista muista reilun kaupan toimijoista, joita

ndyttdd tulevan esiin koko ajan lisdd, on reiluuden kokonaisvaltaisuus. Maailmankaupat
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eivit yritd huijata, puijata tai viherpestd vaan pyrkivit omien sanojensa mukaan aidosti
olemaan kehitysmaiden heikko-osaisten tyontekijoiden, maanviljelijdiden ja kisityoldisten
puolella.
“Maailmankaupat ovat myos pienille reilun kaupan tuottajaryhmille toimiva
joskaan ei vdlttamdttd kovin tehokas tapa saada tuotteensa ldnsimaiden
markkinoille.” (D)
Maailmankauppojen reilu kauppa tukee nimenomaan pienid tuottajien yhteenliittymid
tarjoamalla ndiden valmistamille tuotteille markkinoillepaasyn. Liike identifioi itsensd
kehitysmaiden pientuottajien edustajana kaupan alalla. Liikkeet pyrkivét politisoimaan

identiteettinsd (Tarrow 2011, 151), mik& vahvistaa niiden vaatimuksia.

Osa maailmankauppatoimijoista nikee Maailmankaupat osana kaikkea reilua kauppaa:
“[Maailmankauppojen reilu kauppa on — EM] tdrked aatteellinen ja monipuolinen
osa reilua kauppaa.” (B)
“En sanoisi, ettd maailmankauppojen reilu kauppa on ainoaa oikeaa reilua
kauppaa. Mielestini myds reilun kaupan merkkijdrjestelmd edustaa reilua
kauppaa. Myos ndiden jdrjestelmien ulkopuolella on varmasti kauppaa, joka
tayttdd reilun kaupan kriteerit.” (D)

Vastaajat eivit ajattele, ettd Maailmankaupat olisivat ainoita, jotka harjoittavat oikeaa reilua

kauppaa. He nikevit sovittelevasti Maailmankaupat osana muuta reilun kaupan liikettd

eivitki liioittele liikkkeen merkitysti.

Eris haastateltava tuo esiin my®os, etta:
“Emmehdn esimerkiksi pystyisi tdilld hetkelld vastaamaan kaikkeen kysyntddn. Jos
tavoitteena on, ettd kaikki kauppa on reilua, silloin tarvitaan esimerkiksi
tuotemerkin tapaisia jdrjestelmid.” (C)
“Maailmankauppalaisena puolustan kylld koko syddmestini jirjestelmddamme,
mutta en pidd sitd sindnsd ainoana oikeana reiluutena. En pidd realistisena sitd,
ettd kaikkea kauppaa voitaisiin kdydd vain pienimuotoisesti ja erikoiskaupoissa
(siis maailmankaupoissa).” (A)

Tidssd tiedostetaan, ettd maailmankauppaliike on pieni toimija maailmankaupassa, eiki se
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voi yksin muuttaa kaikkea kauppaa reiluksi.

“Mddrdllisesti Suomen maailmankaupat eivdt vield ole kovin suuria toimijoita...”

(D)

Kaikkein radikaaleimmat vastaajat sen sijaan korostivat nimenomaan omaa,
Maailmankauppojen reilua kauppaansa:
“Kysymykseen siitd, onko “oma” reiluutemme kuitenkin muita reilumpaa, vastaus
on omasta mielestdmme kylld, suurelta osin. Tietysti, muuten kai pyrkisimme
toimimaan muilla keinoin! Mutta kuten jo todettua, timdkddn ei tietysti tarkoita
sitd ettd maailmankauppojenkaan reiluus olisi kaikilta osin ihan oikeasti reilua.
Kompromisseihin ajaudumme itsekin koko ajan.” (E)
Toimijat pitdvidt toki omaa, valittua policyaan parhaimpana tdssd tilanteessa, mutta
ymmirtdvit polititkkantekemisen kompromissiluonteen. Politiikassa joudumme aina
tekemiddn padtoksemme huonojen vaihtoehtojen vililld. Vastaaja E:lla on sen verran
poliittista arvostelukykyéd, ettd hidn kykenee ndkemiddn ongelmia myods omassa

toiminnassaan.

5.1. Inhimillisyytta ja oikeudenmukaisuutta

Kaikki aineistoni Maailmankaupat kertovat verkkosivuillaan ndkemyksensd reilusta
kaupasta, silld reilu kauppa on keskeisin osa Maailmankauppojen toimintaa ja perustelut
reilun kaupan tirkeydestd ovat perinteisesti olleet samalla perusteluita Maailmankauppojen
tarkeydelle. Seuraavaksi kdymme siis ldpi liikkeen policya. Maailmankauppojen reilun
kaupan periaatteet kertovat, millaisia ratkaisuja ongelmiin esitetddn ja miten konkreettisesti
toimitaan asioiden ratkaisemiseksi. Keskeisin teema reilussa kaupassa vaikuttaisi
aineistooni kuuluvien verkkosivujen perusteella olevan oikeudenmukaisuus. Sama teema

toistuu myos haastatteluaineistossa.

“Reilun kaupan jdrjestelmdn lihtokohtana on kansainvdlisten sopimusten kuten
YK:n ihmisoikeusjulistuksen ja kansainvdilisen tyojdrjeston ILO:n sopimusten

noudattaminen.” (Maailmankauppa Mango 2008)
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Samat sddnnot, jotka rikkaissa teollisuusmaissa jo pitkilti toteutuvat, haluttaisiin saada
voimaan myO0s kehitysmaiden koyhien kohdalla. Kyse ei ole mistidén erityisesti
idealismista, vaan perusoikeuksien toteutumisesta.

“Reilu kauppa on aloite, jonka tarkoituksena on saada kauppa ja tuotanto

palvelemaan ihmisid.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Taustalla on ilmeisesti ajatus siitd, ettd tdlld hetkelld kauppa palvelee vain kasvottomia
markkinavoimia. Lieneekin totta, ettd globaalisti tarkasteltuna kauppa ja tuotanto palvelevat
kohtuullisen pienti eliittid. Maailmankaupat haluavat vedota inhimillisyyden puolesta, jotta
tuotantovoimat saataisiin  palvelemaan ihmisid. Tédssd on kiteytyy kiistan vaatimus.
Samalla, kun kiistassa esitetddn vaatimuksia, mdiiritelliin myo6s omaa ryhmid, sen
identiteettid ja sitd, mitd ei olla (Tilly & Tarrow 2007, 72-73). Maailmankauppaliike
maidrittyy litkkeend, joka nostaa ithmiset ja heiddn hyvinvointinsa — tasa-arvoisesti ja
tasavertaisesti —  tdrkedmmiksi kuin yksityinen voitontavoittelu, johon markkinat
perustuvat. Maailmankauppaliike sanoutuu irti ndisti markkinoista, jotka eivit palvele
ihmisid vaan ainoastaan pddoman omistajia. Kaikkia ihmisid tulee kunnioittaa
kansallisuudesta huolimatta — tunnetaan globaalia solidaarisuutta, ja tdmédn halutaan
nikyvédn my0s kansainvilisesséd kaupassa:

“Reilu kauppa perustuu avoimuudelle, kumppanuudelle ja toisen osapuolen

kunnioitukselle.” (Maailmankauppa Mango 2008).

Maailmankauppojen nikokulmasta inhimillisyys tarkoittaa oikeudenmukaisia tydehtoja:
“Yksinkertaisuudessaan maailmankauppaliike pyrkii mielestdni ihmisarvoisuuteen
tyomarkkinoilla. Tyon tekijin on elettivi palkallaan, eikd tuote sen takia voi
valmistua tyoehtoja tai palkkoja polkemalla.” (A).

Useimmille suomalaisille itsestddnselvd asia eli se, ettd omalla tyollddn pitdisi olla

mahdollista eldttdd itsensd ja perheensd, tiytyy erikseen tuoda esiin. Kehitysmaiden arki on

toisenlainen. Asiaa voi katsoa myos tistd nikokulmasta:
“I'V]oiko olla oikein, ettd mind vaadin itselleni itsestddnselvid, oikeudenmukaisia
tyoskentelyolosuhteita, palkkaa, ihmisoikeuksia tddlld Suomessa, mutta en
vaadikaan niitd endid ihmisille, joiden tekemid tuotteita kulutan.” (C)

Liikkeet kehystividt toimintaansa ja tarkoitustaan yksinkertaistaen ja maailmaa
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ymmarrettdviksi tehden (Tarrow 2011, 144), tissd tapauksessa kehitysmaiden ihmisten
asemaa verrataan suomalaisten ithmisten asemaan. Virke kysyy, miksi emme vaatisi my0s
kehitysmaiden ihmisille samanlaista minimihyvinvoinnin tasoa, jota tddlld vaadimme
teollisuusmaiden “koyhille”, joiden koyhyys on aivan eri luokkaa kuin kehitysmaiden
ihmisten kohtaama koyhyys? Maailmankaupat vastaavat, ettd kehitysmaiden asukkailla on
aivan yhtéldinen oikeus hyvinvointiin kuin meilla tdalld vauraassa Pohjoisessakin.

“Reilussa kaupassa tavaroiden tekijoille maksetaan oikeudenmukainen korvaus,

taataan hyvdt tyoolosuhteet sekd tuetaan tuottajien ympdristo- ja sosiaalisia

hankkeita.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)

“Maksamasi hinta takaa kohtuullisen toimeentulon tuotteen tekijdille.”

(Maailmankauppojen liitto 2008)
Oikeudenmukaisuuteen kuuluvat olennaisena osana kohtuullinen korvaus tyOstd sekid
inhimilliset tyoehdot. Tarkoituksena on maksaa mahdollisimman paljon — ei
mahdollisimman véhin — tuottajalle, mutta samaan aikaan tarjota tuotteet markkinoille
kilpailukykyiseen hintaan, tai edes hinnoilla, jotka kuluttajat hyvéksyvit. Koska he tietdvét
ettd se, mitd he maksavat enemméin menee niille, jotka tarvitsevat. (Brown 1993, 163.)

Tilld tavoin tuodaan esille tuotteisiin kitkeytyvéad polititkkaa.

Samat  periaatteet  kuuluvat myods  Maailmankauppojen  liiton  kriteereihin
Maailmankaupoille:
“Hyvien tyoolosuhteiden luominen ja ylldpitdminen sekd oikeudenmukaisen hinnan
maksaminen tuottajille ja muille kauppakumppaneille. Oikeudenmukainen hinta
kattaa tuotantokustannukset, jotka takaavat kohtuullisen toimeentulon, ympdriston
suojelun ja taloudellisen turvallisuuden.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Samalla selittyy hieman tarkemmin se, mitd oikeudenmukaisella korvauksella tyOstid
tarkoitetaan. Toimeentulon lisdksi otetaan huomioon ympdristonsuojelu ja tulevaisuuden

turvaaminen.

“Oikeudenmukaisten tyoehtojen ansiosta tuottajat saavat paremmat mahdollisuudet
eldd eldmddnsd ja kasvattaa lapsensa arvokkaasti ja vapautua ndldstd, sorrosta ja

epdoikeudenmukaisuudesta.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
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Epidoikeudenmukaisuutta kehystetdédn kehittdamailld uusi diagnoosi ja ldadke olemassaolevalle
kirsimykselle (Tarrow 2011, 145). Maailmankauppojen liiton verkkosivuilta lainattu virke
diagnosoi, ettd kehitysmaiden koyhien ja tavanomaisen kaupan tuottajien arki on nilkii,
sortoa ja epdoikeudenmukaisuutta. Léddkkeeksi tarjotaan reilun kaupan jérjestelmii:

oikeudenmukaiset tyoehdot pelastavat ihmiset niiltd ongelmilta, vapauttavat kiarsimykselta.

“Maailmankauppojen kriteereiden mukaisesti tuotteiden tekijoille taataan hyvdit
tyoolosuhteet ja palkka, jolla he pystyvit esim. kouluttamaan lapsensa.
Tyontekijoiden oikeuksia ja ihmisoikeuksia kunnioitetaan, lapsityovoimaa ei
kéiytet.” (Reilun kaupan TAHTI 2008)
Reilun kaupan Tédhden sivuston kuvaus reilusta kaupasta katsoo asiaa toisesta
nikokulmasta. Téhti ei tuo suoraan esiin niitd epédkohtia, joihin maailmankaupat puuttuvat,
vaan kertoo ainoastaan positiivisesta ndkokulmasta: mitd hyvéa reilussa kaupassa on. Téhti
el tee myOskdin selkedd erottautumista tavallisista kaupoista ja tavanomaisesta
kaupankidynnistd, minkd useimmat muut aineiston Maailmankaupat kokivat tirkeédksi tuoda
esiin. Tdma johtunee siitd, ettd Tdhti on osakeyhtidmuotoinen yritys, joka toimii hieman eri
logiikalla kuin yhdistyspohjaiset Maailmankaupat. Toiminnan aatteellista taustaa ei kenties
osakeyhtiossd voi yhtd luontevasti tuoda esiin kuin yhdistyksessd. Politiikka ei ole kovin
vahvasti esilld Tdhden verkkosivuilla, ei tuoda selkeisti esiin, mitd vastustetaan. Polititkka

kun aina on vastustaa jotakin.

5.2. Vahdosaisten voimauttamista

Maailmankauppojen reilussa kaupassa tirkedni pidetdin sitd, ettd koyhien kehitysmaiden
asukkaat pystyisivit eldttdimiin itse itsensd, omalla tyollddn.
“Ajatus kehitysmaayhdistyksen perustamisesta syntyi halusta auttaa kehitysmaiden
ihmisid ansaitsemaan toimeentulonsa omalla tyollddn.” (Maailmankauppa Mango
2008)
“Kdymdlld  kauppaa reiluin pelisddnnoin  tuottajille  pyritddn luomaan
mahdollisuuksia tulla toimeen omillaan.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)

Nidin esitellidan Maailmankauppojen “liddkkeitd” kehitysmaiden véhdosaisten aseman
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parantamiseen. KoOyhid ei haluta asettaa passiiviseen avunsaajan asemaan, johon

kehitysavun on koettu perustuvan.
“En nde kestdvind vaihtoehtona sitd, ettd kehitysmaiden asukkaille jatkuvasti
annetaan heiddn eldmdnsd ehdot ulkoapdin. Tdmd voi tapahtua joko selkedn
negatiivisessa mielessd, mutta myos positiivisesti, joten kyse ei siis ole
vksinkertaisesta asiasta. Tuottajiemme on opittava kantamaan vastuutaan, ja heille
on annettava mahdollisuus ottaa vastuunsa kannettavakseen. Lyhyesti sanottuna
haluaisin siis ndhdd kehitysmaiden ihmisten voimaantuvan sanan kaikkein

laajimmassa ja positiivisimmassa merkityksessda.” (A)

Maailmankauppatoimijat toimivat sen puolesta, ettd kehitysmaiden ihmiset voisivat itse
luoda oman eldménsi edellytykset ilman ulkopuolista apua tai ulkoasaneltuja ehtoja siitd,
miten eldd. Maailmankauppatoimijat haluaisivat ndhda:
“Eteldn ihmisten suuren (marginalisoidun) enemmiston ja eri ruohonjuuritason
paikallisyhteisojen kyky hallita omia eldmiddn nykyistid paremmin...” (D).
Oman eldmén hallinta on samalla valtaa péittid itse omista asioistaan. Systeemi ndhdéddn
kestavammaiksi, kun vidhdosaiset voimautuvat saadessaan ansaita toimeentulonsa omalla
tyollddn. Néin piistdisiin irti kehitysavusta. IThanteena vaikuttaisi olevan maailma, jossa
jokainen voisi tyotd tekemdlld saada kohtuullisen toimeentulon, eikd ruoka-apuja yms.
tarvittaisi muuta kuin erityisissd hitidtapauksissa. Erityinen huomio on kiinnitetty naisten
asemaan:
“Piddn erittdin tdrkednd naisten aseman parantamista ja naisten koulutusasteen
kohottamista”. (D)
“St. Mary'sin kdsityokeskuksen pddmddrdnd on parantaa paikallisten, heikossa
asemassa olevien naisten taloudellista ja yhteiskunnallista asemaa. Kdsitoillddn
naiset voivat ansaita oman ja perheensd elannon, maksaa vuokran ja hankkia

lapsilleen koulutusta. ” (Maailmankauppa Aamutéhti 2011)

“Kehitysmaatuotteita valmistavat erilaiset kolmannen maailman yritykset, yhteisot
ja ryhmittymdt, jotka pyrkivdit omalla tyollddn parantamaan paikallisia

elinolosuhteita.” (Maailmankauppa Elimu 2008)
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Korostetaan, ettd kehitysmaiden tuottajat, késityoldiset yms. eivit ole passiivisia avun
vastaanottajia vaan aktiivisesti itse auttavat itseddn. Ehki jopa ajatellaan, ettd ldnsimainen
kuluttaja suo heille paremman eldmén, jos he siihen itse pyrkivit, omalla ty6lldédn. Ja tuota

tyotd heille riittdd sen verran, kuin tuotteita teollisuusmaissa myydéén.

Kehitysmaiden heikossa asemassa olevia voimautetaan myos koulutuksen avulla:
“San Juanin osuuskunta on opettanut monet jdsenensd lukemaan, laskemaan ja
kirjoittamaan, silld aikaisemmin tyttolasten koulunkdynti on ollut mahdotonta.
Jdsenet ovat myds pddsseet osallistumaan erilaisiin koulutustilaisuuksiin, joissa on
kdsitelty esim. jdrjeston ylldpitdmistd ja naisten itsekunnioitusta.”
(Maailmankauppa Aamutihti 2011)

Koulutus, joka kuulusi jokaiselle lapselle on heidin kohdallaan jdfinyt guatemalalaisen

reilun kaupan osuuskunnan tehtiviksi. Lukutaidon syrjdytymistd ja koyhyyttd ehkédisevid

merkitysté tuskin tarvitsee perustella.

“Reilussa kaupassa maksettava oikeudenmukainen korvaus tyosti ja vakaat
kauppasuhteet tukevat kehitysmaiden ihmisten mahdollisuuksia eldd omassa
maassaan ja omasta tyostddan.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Mikili kehitysmaiden koOyhid tuetaan elinmahdollisuuksiensa parantamisessa omassa
maassaan, ei  ldnsimaiden  tarvitsisi  tarjota  esim. kehitysapua, eikd
siirtolaisuusongelmiakaan kenties olisi niin paljon, kun ihmisilld ei olisi tarvetta paeta
koyhyttd ja nidlkdd. Ratkaisemalla koyhyysongelman maailma ratkaisisi samalla monta
muuta ongelmaa. Ja tistd pédstddnkin ldnsimaisen ihmisen itsekkédiden ajattelutapojen

ddrelle: auttamalla kehitysmaiden ihmisii nyt, autamme itseimme huomenna.

5.3. Vahéosaisimpien auttamista

“Reilun kaupan jdrjestelmd tarjoaa tyotd ja toimeentuloa ensisijaisesti heikossa
asemassa oleville pientuottajayhteisoille. Tyon kautta tuottajayhteisoillid on
mahdollisuus  kohtentaa  yhteisoissd eldvien ihmisten elinolosuhteita.”

(Maailmankauppa Mango 2008)
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Ty6 on siis avainkidsite sen ymmartdmiseen, kuinka heikossa asemassa oleva voi kohentaa
eldménlaatuaan, tai miten hidntd voi auttaa kohentamaan eldménlaatuaan pysyvimmin.
Maailmankauppojen reilussa kaupassa pyritddn tarjoamaan ty0td nimenomaan
heikoimmassa asemassa oleville ryhmille kehitysmaissa:
“Tuottajat ovat yhteiskunnassaan kaikkein heikoimmassa asemassa. He ovat
esimerkiksi leskid ja eronneita naisia, vammaisia, pakolaisia ja kastittomia.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
“...lisdksi maailmankauppojen tuottajat ovat useimmiten kaikkein koyhimmdssd tai

heikoimmassa asemassa olevia ryhmid kuten naisia, vammaisia, leskid.” (F)

“Tavoitteena oli parantaa erityisesti sisdllissodan vuoksi leskeksi jddneiden naisten
elinoloja kehittamdillda kdsityoldisten tulonsaantimahdollisuuksia.
(Maailmankauppa Aamutihti 2008)
Nédin  kerrotaan ~ Aamutihden  kauppakumppanin, guatemalalaisen Aj  Quen
-késityoldisosuuskunnan, perustamisesta. Leskeytyneet naiset olivat erityisen heikossa
asemassa ja kisityoldisosuuskunta turvasi heille toimeentulon.
“Tuotteet ovat usein kdsitoitd, joiden valmistaminen tukee kaikein heikoimmassa
asemassa olevia — esimerkiksi naisia, maattomia, kastittomia ja vammaisia.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Toiminta halutaan kohdistaa niihin, jotka ovat eniten avun tarpeessa. Virkkeet sisdltdvét
samalla poliittisen kannanoton siihen, ketkd ovat heikoimmassa asemassa. Juuttiputiikin
kauppakumppanit sijaitsevat Intiassa ja Bangladeshissa, siksi kastittomat on mainittu tdssi
erikseen. Samaan tapaan argumentoi Maailmankauppojen liitto:
“...edistdd eri ihmisryhmien ja sukupuolten vdlistd tasa-arvoa tarjoamalla tyotd
omassa yhteiskunnassaan heikossa asemassa oleville, kuten eronneille naisille,

leskille, vammaisille, kastitomille ja pakolaisille.” (Maailmankauppojen litto

2008)

“Maailmankaupassa myyddcdn kehitysmaiden haavoittuvien ihmisryhmien (naiset,

vammaiset, alkuperdiskansat) valmistamia kdsitoitd.” (Maailmankauppa Elimu

2008)

92



Maailmankaupat siis haluavat koyhienkin joukosta auttaa nimenomaan kaikkein
vihédosaisimpia. Y14 mainitut thmisryhmét ovat “haavoittuvia” siind mielessd, ettd he ovat
globaalin markkinatalouskapitalismin armoilla, jolta heitd halutaan suojella. Reilulla
kaupalla koetetaan luoda niille haavoittuville ithmisryhmille tasa-arvoisempaa asemaa.
Vaikka toiminnalla pyritddn tarjoamaan toimeentulomahdollisuus kaikkein huono-
osaisimmille, ei timin periaatteen toteuttaminen kiytinnossa liene tdysin mahdollista, silld
tillaiset  tdysin  syrjdytyneet ryhmdét taitavat olla  maailmankauppatoiminnan
ulottumattomissa. Ndistd heikossa asemassa olevista ihmisryhmistd tiedottaminen on

osaltaan heididn asemansa politisoimista.

5.4. Demokratiaa ja koko yhteison hyvinvointia

Maailmankauppojen reilun kaupan kriteereihin kuuluu, etti:
“Kaikessa toiminnassa pyritddn demokraattisuuteen ja ldpindkyvyyteen.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
“Reilun kaupan jdrjestelmd tukee tuottajayhteisojen itsendisyyttd ja demokraattista
pdidtoksentekoa yhteisoissd.” (Maailmankauppa Mango 2008)
“Tuottajayhteisot pddittdvdt itse, miten he kdyttdvdt reilusta kaupasta saamansa
liscitulon.”
Toiminnan ei haluta olevan holhousta tai suuntautuvan ylhédéltd alaspdin ainakaan siind
mielessd, ettd linsimaiset reilun kaupan edustajat sanelisivat, miten kehitysmaiden
tyontekijoiden tulisi toimia. Swantz (2009, 29) esittdd tdrkedn huomion: *“Valtioita,
yhteis6d tms. ei voida kehittdd ulkoapdin. Ne voivat ainoastaan kehittyd itse, silld aito

kehitys on ihmisten kasvua, muuttumista”.

Aamutihden verkkosivuilla kerrotaan tuottajaryhmien demokraattisesta padtoksenteosta eri
késityoldisosuuskunnissa:
“Jdsenet kokoontuvat kuukausittain keskustelemaan ja pddttamddn yhteisistd
asioista. Kerran vuodessa jdsenet valitsevat keskuudestaan osuuskunnalle
Jjohtokunnan, puheenjohtaja taas valitaan aina kahdeksi vuodeksi kerrallaan.”

“Keskuksen naiset ovat jdrjestdiytyneet omien kulttuuritaustojensa pohjalta
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ryhmiin, joissa pddtoksenteko tapahtuu.”

“Osuuskunnan ylin pddittdva elin on yleiskokous, johon kuuluu edustajia kaikista

jasenryhmistd. Yleiskokouksen alaisina toimivat johtoryhmd sekd toiminnan

toteuttamista kdaytdannossd ohjaavat ryhmdt.” (Maailmankauppa Aamutihti 2011).
Kaikki osuuskuntien jdsenet pdédsevit siis osallistumaan demokraattisesti yhteisistd asioista
paittamiseen. Demokratia niin tuottajayhteisojen sisdlld kuin Eteldn ja Pohjoisen vililldkin

on Maailmankauppojen reilussa kaupassa tirked kriteeri.

“Kaupasta saatavat hyodyt kdytetddn koko yhteison hyvinvoinnin lisddmiseksi.”
(Maailmankauppa Mango 2008)
Etenkin Maailmankauppojen reilussa kaupassa yhteisollisyyttd korostetaan, ja painotetaan
reilun kaupan merkitystd koko yhteison hyvinvoinnille. Eli ei paranneta ainoastaan niiden
henkil6iden eldménlaatua, jotka saavat tyotéd reilun kaupan jirjestelmén piiristd vaan suora
vaikutus elinolojen paranemiseen tapahtuu laajemmin, koko yhteison tasolla.
“Osuuskunta [San Juan] perustettiin vuonna 1988 kaupungin naisten kdsitoiden
markkinointikanavaksi, jonka kautta kdsityoldiset  saisivat  tuotteistaan
oikeudenmukaisen hinnan. Osuuskunta onkin parantanut perheiden toimeentuloa ja
erityisesti naisten ja lasten tilannetta.” (Maailmankauppa Aamutihti 2011)
Jo pelkkd oikeudenmukainen hinta késityoldisten tuotteista auttaa koko yhteisod antamalla
perheille toimeentulon. Perheitéd tuetaan my0s lasten koulutuksen avulla, kuten intialaisessa
St. Mary'sin késityoldisyhteisossd, tukemalla seuraavan sukupolven mahdollisuuksia
parempaan toimeentuloon:
“Keskuksessa opetetaan naisille lukutaitoa, ja sielld toimii myos konekirjoituskoulu
tytoille ja pojille.” (Maailmankauppa Aamutéhti 2011)
Reilun kaupan lisdlld kustannettavat hankkeet tuottajayhteisdissd ovat kehitysyhteistyotd;
niilld pyritidén pysyvimpiin muutokseen yhteison jdsenten elaméssi.
“..tuetaan tuottajien ympdristo- ja sosiaalisia hankkeita.” (Maailmankauppa

Juuttiputiikki 2008)
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5.5. Tuotteiden jalostusarvo alkuperimaahan

“Jalostusarvon jddminen tuottajamaihin on ensiarvoisen tdrkedd, jotta vanha

epdtasapainoinen talouden rakenne saadaan purettua.” (A)

“Kulutushyodyke on tehty mahdollisimman pitkdlle alkuperdmaassa, jolloin

hinnasta pdcdtyy myds raaka-aineita isompi osa alkuperdmaahan.” (C)

“Tavoitteena on, ettd tuotteet jalostetaan mahdollisimman pitkdille alkuperdmaassa

- ndin tyollistivda vaikutus on suurempi verrattuna pelkkien raaka-aineiden

vientiin.” (Maailmankauppa Elimu 2008)

“Maailmankaupat ja kehitysmaakaupat tuovat pddasiassa valmiita tuotteita, joiden

jalostusarvo jdd alkuperdmaahan.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Erityisesti haastatteluaineistossa nousi selkeisti esiin Maailmankauppojen reilun kaupan
kriteeri tuotteiden jalostusarvon jddmisestid alkuperdamaahan, raaka-aineiden viljelymaahan.
Useat kehitysmaat ovat siirtomaa-ajoista ldhtien toimineet raaka-aineiden toimittajan
asemassa vuosisatojen ajan, mitd kisittelimme kappaleessa 3.1. Kun tuotteet jalostetaan
mahdollisimman pitkille raaka-aineen viljelymaassa, jidi tuotteen jalostuksen, pakkaamisen
yms. tyOvaiheiden tuoma lisdarvo ja tyOllistdvd vaikutus alkuperdmaahan. Samalla
puretaan vanhaa, kolonialistista rakennetta. Poliittinen toiminta hajottaa aina vdistdmitti

jotain vanhaa rakentaessaan uutta.

Osin tistd syystd Maailmankaupat keskittyvit tuotevalikoimassaan pitkélti kisitoihin, jotka
ovat yleensd pidemmaén tuotantoprosessin tuloksia:

“Kdsityotuotteissa kehitysmaihin jddvd jalostusarvo on korkea.” (Reilun kaupan

TAHTI 2008).
Kisityot lisddvit arvoa paikallisille materiaaleille (esim. puuvilla, villa, juutti, bambu) ja
mahdollistavat tuloja nimenomaan naisille. Kisityotuotanto ei mydskddn hdiritse
ruoantuotantoa, kuten kehitysmaiden perinteisten vientiraaka-aineiden (kahvi, tee,
banaanit, kaakao) tuotanto. (Brown 1993, 162.) Esimerkiksi guatemalalaisesta Aj Quen-
késityoldisyhteisosti kerrotaan ndin:

“Keskeistd Aj Quenin toiminnassa on liscdksi perinteisten kdsityomallien ja

-tekniikoiden ylldpitiminen.” (Maailmankauppa Aamutéhti 2011).
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Aj Quen kuten monet muutkin Maailmankauppojen tuottajaryhmit pitdvit ylld pitkid
kisityOperinteitd muokkaamalla vanhoista kuvioinneista ja kudonnoista ldnsimaiseen
makuun ja kdyttotarkoituksiin sopivia tuotteita. Brownin (Brown 1993, 162) mukaan
kisitoiden kaupassa on se etu, ettd Eteldn maissa on pitkélti vield sdilytetty kuvioinnin,
virien ja muotoilun alkuperdisyys mm. kotona tehdyissé taloustuotteissa, mikd lansimaissa

on menetetty tehdastuotannon myota.

5.6. Vilikidsien minimointia

“Tuotteiden valmistajien ja ostajien vdlissd olevia vdalikdsid pyritdd minimoimaan,
jotta tuotteen hinnasta suurin osa menisi tuottajille.” (Maailmankauppa Elimu
2008)
“Ostamme tuotteemme suoraan tuottajien omista jdrjestoistd ja muilta
maahantuojilta, jotka noudattavat Maailmankauppojen liiton kriteereji reilulle
kaupalle.” (Maailmankauppa Aamutihti 2011)
“Maailmankaupat pyrkivit kdymddn kauppaa oikeidenmukaisesti ja ostamaan
tuotteet suoraan kehitysmaiden tuottajilta.”(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
“IMK:jen reilu kauppa on — EM] pyrkimystd suoriin kontakteihin Eteldn maiden
toimijoiden kuten kdsityoldisosuuskuntien kanssa. *“ (E)
Todistellaan sitd, ettd Maailmankaupat eivit ns. “vedd vélistd” enempad kuin on tarpeellista
toiminnan ylldpitamiseen. Hyvin vdhidn siitd, mitd tavanomaisista tuotteista maksetaan,
menee alkuperiiselle tuottajalle ja suuri syy sithen on huonnon hinnan ja palkan lisdksi se,
ettd niin moni kaupallistamisen ketjun vaihe on ulkomaisten yhtididen késissd, joiden
voitto siirtyy teollisuusmaihin (Brown 1993, 163). Turhien vilikdsien vilttiminen liittyy
samaan toimintakulttuuriin, jossa ei tavoitella voittoa, toimitaan pitkilti vapaaehtoisvoimin
ja tuodaan esiin vaihtoehtoisia kulutustapoja — tehddén eroa tavanomaiseen kauppaan ja
erottaudutaan markkinatalouden peruskaavasta, jossa jokainen tuotannon ja kaupan
viliporras koettaa maksimoida tuottavuutensa ja voittonsa. Téarkeimmiksi nousee

kehitysmaan tuottaja ja hdnen yhteisonsa.

Esimerkiksi Maailmankauppa Juuttiputiikki kertoo vilikdsien vilttamisestd néin:
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“Juuttiputiikki hankkii tavaransa Ouluun suoraan Intiassa ja Bangladeshissa

toimivilta reilun kaupan tuottajayhteisoiltd.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Itse maahantuontia harjoittavana Maailmankauppana Juuttiputiikin on helppo toteuttaa
valikdsien vilttdmisihannetta. Tassdkin ihanteessa kuvastuu se, miten tavanomaista
kaupankéyntid pidetddn kaikin tavoin epéeettisend ja siihen pitdd tehdd selkedsti peséderoa.
Pyritddn luomaan vaihtoehtoisia ratkaisuja, ja tekemiddn kaikki paremmin kuin
tavanomaisessa kansainvélisessd kaupassa on tapana. Tavoitteena olisi tehdd kauppaa
tasaveroisina kauppakumppaneina tuottajien, tukkujen ja vihittdiskaupan vililld, jolloin
verkosto olisi avoin ja horisontaalinen ennemmin kuin vertikaalinen (Brown 1993, 166).
Tuottajayhteisdjen ndkokulmaa vilikdsien vilttdmiseen tuodaan esiin Aamutidhden
verkkosivuilla:

“Minka maksaa kdsityoldisilleen mahdollisimman korkean hinnan kdsitoistd,

tarjoaa heille suorat yhteydet raaka-aineiden tuottajiin ja myy heiddn tuotteitaan

eteenpdin. Lisdksi Minka opettaa kdisityoldisille kaupankdynnin sddntojd, jotta he

eivdt olisi riippuvaisia vdlittdjistd”. (Maailmankauppa Aamutihti 2011)
Kaikenlaiset vilittdjit edustavat Maailmankaupoille vilistd vetdjid, jotka hyotyvit
royhkedsti toisten tyostd, vaikka vdlittdjilld ja tukuilla on toki oma tehtidvénsd
kansainvilisessid kaupassa. Vilittdjdt mahdollistavat monille pienille tuottajille tuotteiden

padsyn maailmanmarkkinoille.

5.7. Valvottua tuotantoa?

“Kaikkea toimintaa myos valvotaan sddnnollisesti, jotta sovitut periaatteet
toteutuisivat ja kuluttaja voisi luottaa tuotteiden reiluuteen.” (Maailmankauppa
Juuttiputiikki 2008)
Kuluttajille ei tokikaan riitd, etti kerrotaan toiminnan olevan demokraattista ja
oikeudenmukaista, vaan jotenkin on todistettava, ettd toiminta myds tuottajapuolella on
sitd, mitd luvataan. Epdilijoille tdytyy vakuuttaa, ettd reilu kauppa on todistetusti reilua.
“Maailmankaupat valvovat reilun kaupan periaatteiden toteutumista. Voit siis olla
varma, ettd ostamalla reilun kaupan tuotteita edistdit tuottajayhteisojen ja niiden

Jjdsenten taloudellista ja sosiaalista asemaa.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki
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2008)

“Yhdistyksemme hankkii tuottajista tietoa vierailemalla heiddn luonaan joka toinen

vuosi.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)

“...teemme vierailuja tuottajamaihin varmistaaksemme olosuhteet sielldi ja

antaaksemme tietoa tyontekijoistd tuotteiden takana myos suomalaisille

kuluttajille.” (C)
Kovin vakuuttavaa ei todistelu toiminnan valvonnasta ole, jos vain mainitaan, ettd
Maailmankaupat itse valvovat itseddn. Ulkopuolisista valvojista ei mainita mitdédn, koska
ulkopuolista valvontaa ei ole. Maailmankauppamallissa katsotaan Laineen (2007, 14)
mukaan perinteisesti, ettd toiminnan reiluuden toteaminen perustuu luottamukseen.
Téllainen malli perustuu pienimuotoisuuteen ja kaupankidyntitapoihin, joissa on mukana
paljon henkilokohtaista kontaktia. (Laine 2007, 14.) Maailmankauppojen valvonta on
perustunut henkilokohtaisiin, suoriin yhteyksiin tuottajiin. Tuottajayhteisoissd vieraillaan
henkilokohtaisesti ja pidetddn sddnnollisesti yhteyttd Suomesta kisin. Kyse onkin tdlloin

ennemminkin kauppakumppanuudesta kuin varsinaisesta valvonnasta. (ibid. 65.)

Maailmankauppa Mango kertoo valvonnasta kaikkein tarkimmin, mutta sekdéin ei mainitse,
ettd ulkopuolisia valvojia kdytettiisiin.
“Tuottajajdrjestojid valvotaan raporttien, kyselyjen, tilintarkastusten sekd
Jjdrjestoihin tehtdvien vierailukdyntien avulla.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Maailmankaupat néyttavit pitkélti luottavan siihen, ettd téllainen tieto valvonnasta riittdd
kuluttajille. Uskotaan molemminpuoliseen luottamukseen. Monet toimijat eivit tunnu edes
pitdvin valvonnan puuttumista ongelmana, luottamus jérjestelméén on niin kova.
“[Tluskin jdrjestelmd ihan aukoton ja tdydellinen on, mutta epdkohtien
paljastuminen on minusta ollut vain muistutus siitd, ettd tdllainen avoin jdrjestelmd

korjaa itse itsensd.” (F)

Maailmankauppojen uskottavuuden kannalta olisi erittdin olennaista, ettd valvottaisiin
tuotteiden alkuperdn olevan sitd, mitd viitetddn, koska tuotteiden alkuperdd korostetaan

niin paljon tiedotuksessa ja taustojen luvataan olevan kaikin puolin kunnossa. On
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suorastaan nurinkurista, ettid reilun kaupan korostetaan olevan valvottua tuotantoa, mutta
mitddn todisteita valvonnasta ei ole olemassa. Beck (2000, 139-140) vaatisi eettisind
esiintyvilti kaupan toimijoilta ja eettisti tuotantoa mainostavilta merkeiltd ehdotonta
luotettavuutta ja vastuunkantoa. Jos annettu informaatio osoittautuisikin virheelliseksi,
tulisi siitd seurata taloudellinen sanktio (ibid., 140). Jos liike kertoo vain itse valvovansa
itseddn, ei kuluttaja voi tietdd, miten vadrinkdyttotapauksissa meneteltdisiin. Kuluttajat

saattavat jaddad kaipaamaan tarkempaa tietoa tuotannon valvonnasta.

Valvonnan riittdimittdomyys on yleinen huoli monille liikkeessd toimiville itselleenkin.
Valvonnan tehostamista tarvittaisiin myos Suomen Maailmankauppojen sisilla:

“Valvontaa on pakko lisdtd esimerkiksi sen suhteen, mitdi eri kaupat myyviit

kaupoissaan...” (C).
Valvonnassa tiedostetaan olevan aukkoja. Etenkin kaupallistumista ja ammattimaistumista
korostavat toimijat katsovat, ettei henkilokohtaisiin visiitteihin perustuvalla ns.
valvontajdrjestelld ole tulevaisuutta vaan tarvitaan ulkopuolisia tarkastajia (Laine 2007, 67).
Osa maahantuovista Maailmankaupoista luottaa WFTO:n jdsenyyteen merkkini valvotusta
reiluudesta: valitettavasti tdmékin jarjestelmd perustuu jédrjestdbn omien toimijoiden
tekemiin tarkastusvierailuihin, eiki siis ole aidosti ulkopuolinen valvontajérjestelmi (ibid.,
69).

“Voi myds pohtia onko Ifatin [nykyinen WFTO -EM] tai maahantuojien jdrjestimd

valvonta kyllin tehokasta ja asiantuntevaa mahdollisten vddrinkdytosten

toteamiseksi.” (D)
Voitaisiin toivoa, ettd Reilun kaupan merkkijirjestelmé laajenisi kattamaan késityot, mutta
toisaalta tima tietdisi valtavasti lisdd byrokratiaa eivitkd merkkijédrjestelmén kriteerit vastaa
Maailmankauppojen kriiteereitd. Suomen maailmankauppaliikkeelld ei kuitenkaan ole
resursseja ulkopuolisen valvontajdrjestelmédn rakentamiselle tai ylldpitdmiselle. WFTO on
valmistelemassa omaa sertifiointijirjestelméédnsé liittyen koko organisaatioon, ei pelkkiin
tuotteisiin. WFTO:n sertifikaatin saadakseen tulisi yrityksen tai organisaation kaikkien
myymien tuotteiden olla reilua kauppaa. (Rosenthal 2011, 168.) Tdmé saattaa ratkaista osan
valvontakysymyksestd, mutta kuten todettua, jirjestelmd perustuisi reilun kaupan

jarjestelmin sisdiseen valvontaan. Kyse on siis [luottamuksesta asiakkaiden ja
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maailmankauppatoimijoiden vililla.

5.8. Maailmankaupat vs. Reilun kaupan merkKkijirjestelméa

“Reilun kaupan merkki on tuonut toiminnalle lisdd ndkyvyyttd viime vuosina.

Maailmankauppoja tarvitaan edelleen tuomaan pienten kdsityoldisryhmien

tuotteita markkinoille.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Niin perustellaan Maailmankauppojen olemassaolo tilanteessa, jossa Reilun kaupan (RK)
merkkituotteita saa tavanomaisista pdivittiistavarakaupoista. Maailmankaupat ovat reilun
kaupan erikoisliikkeitd, kuten ne itsensd identifioivat, minkd lisiksi ne Kkeskittyvit
erityisesti pieniin tuottajayhteisdihin. Kauppasuhteiden luominen ja ylldpitaminen pieniin
késityoldisosuuskuntiin ja perheviljelmiin, sekd niiden tuotteiden tuominen ldnsimaisille
markkinoille on toimintaa, joka voidaan maédéritelld kehitysyhteistyon ja kaupankdynnin
rajapinnalle. Joka tapauksessa merkkijdrjestelmin myotd Maailmankauppojen on tdytynyt
perustella olemassaolonsa uudestaan ja identifioitua selkedmmin juuri kehitysmaiden
pientuottajien auttajiksi. Perustelussa nidkyy selkedsti poliittiselle toiminnalle ominainen
konfliktisuhde eri toimijoiden kesken. Vaikka tavoitteet sindnsé olisivatkin samat, vallitsee

konflikti siitd, millainen projekti ja kenen projekti toteutuu (Palonen 1979, 79).

“Reilun kaupan merkki on erds ndkyvd esimerkki Maailmankauppojen yhteistyon
saavutuksista. Maailmankauppojen liitto kdynnisti vuonna 1996 projektin
merkittyjen tuotteiden tuottamiseksi suomalaisten pdivittdistavarakauppojen
hyllyille. Reilun kaupan edistimisyhdistys perustettiin  vuonna 1998.”
(Maailmankauppojen liitto 2008)
Nidin Maailmankauppojen liitto haluaa ottaa kunnian Reilun kaupan merkkijirjestelmén
saamisesta Suomeen, minkd se kylld taitaa ansaitakin, koska on todella laittanut koko
projektin alulle yhdessd toisten jérjestdjen ja organisaatioiden kanssa. Liikkeet
muodostavat Tarrown (2011, 191) mukaan koalitioita, koska ne mahdollistavat eri
organisaatioita yhdistiméin resurssinsa muutoksen aikaansaamiseksi. Koalitio auttaa
legitimiteetin, kannattajien méérén ja vaikutusvallan nostamisessa (ibid.). Télld muotoilulla

maailmankauppaliike haluaa asettaa Reilun kaupan merkkijirjestelmédn jollain tavalla
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itselleen alisteiseen asemaan, ikddn kuin oman toimintansa yhdeksi alaprojektiksi.
Maailmankauppaliikkeen nikokulmasta Reilun kaupan merkkijirjestelmé on tavallaan yksi
sivujuonne reilun kaupan edistimisen eri muotojen joukossa. Merkkijdrjestelmi on keino
helpottaa reilun kaupan tuotteiden péadsyd tavanomaisiin marketteihin. Se on luonnollinen
jatkumo Maailmankauppojen tekemille pioneerityolle oikeudenmukaisen kaupan

perusteiden luomisessa kehitysmaiden ja teollisuusmaiden vilille.

“Reilun kaupan merkilli varustetut tuotteet ovat pddsdcdntoisesti tyypillisid Eteldn
maatalousvientituotteita, joita Pohjoiseen on perinteisesti tuotu raaka-aineina
siirtomaa-ajoista  ldhtien.  Ndiden — hyodykkeiden  jalostamis-  ja
pakkaamiskapasiteetti alkuperdmaissa on ollut toistaiseksi vdihdistd. Niinpd
valtaosan merkityistid tuotteistakin pakkaavat vield kaupalliset yritykset
Pohjoisessa.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Liitto kritisoi suoraan Reilun kaupan merkkijdrjestelmii siitd, ettd se on jaidnyt tavallaan
puolitiechen. Jirjestelmén piirissd kehitysmaiden tuottaja ei ole tdysin tasavertaisessa
asemassa rikkaan Pohjoisen tuottajiin verrattuna. Maailmankauppojen reilussa kaupassa
tuotteiden jalostusaste sen sijaan on korkealla (ks. kpl 5.5). Maailmankaupat pyrkivit
tasaveroisuuteen rikkaiden ldnsimaiden ja koyhien kehitysmaiden vililld, jottei mikddn
alue joutuisi endd ns. banaanivaltion asemaan. Té@min ei nidhdd kuitenkaan tdysin
toteutuvan Reilun kaupan merkkijirjestelmén piirisséd, jossa valtaosa tuotteiden arvosta
kanavoituu prosessoinnin myo6td  teollisuusmaihin.  Kehitysmaiden heikko asema
maailmankaupassa johtuu pitkélti talousrakenteista (palaamme aiheeseen kappaleessa 6),
kuten tullisdddoksistd ja raaka-aineiden hintojen heittelyistd. Jalostetuille tuotteille
tullimaksut ovat korkeampia, joten Reilun kaupan merkkijirjestelmissd aivan kuin
tavanomaisessakin kaupassa jalostus, kuten kahvin paahto ja jauhatus, tapahtuu
teollisuusmaissa. Lisdksi esimerkiksi kahvin maailmanmarkkinahinnan suuret heittelyt

saattavat syostd myOs Reilun kaupan viljelijoitd taloudellisiin vaikeuksiin.

Maailmankauppojen ja Reilun kaupan merkkijérjestelmén ero nikyy etenkin siind, kuinka
laheistd yhteyttd kauppa pitdd tuottajiin. Reilun kaupan merkkijirjestelmén piirissi tuottaja

ja myyjad eivit ole tekemisissd toistensa kanssa ja toiminta on hajautettu monelle eri
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viliportaalle. Maailmankaupat taas ovat joko suoraan itse tai toisen, maahantuovan
Maailmankaupan kautta, yhteydessi tuotteiden valmistajiin. Tavaran lisdksi kulkee Laineen
(2007, 14) mukaan molempiin suuntiin tietoa, jolloin maailmankaupat tuovat fyysisesti
kaukana sijaitsevat kaupan osapuolet henkisesti lihemmds toisiaan. Maailmankaupat
hallitsevat koko tuotantoketjua ja voivat valita toimintatapansa vapaasti (ibid., 14). Niin
toteutuu turhien vélikésien vélttiminen sekd Maailmankauppojen luottamukseen perustuva
valvontajédrjestelmd. Maailmankaupat eivit joudu toimimaan markkinatalouden sdéntojen
mukaan siind missd merkkijirjestelméd, jonka voidaan katsoa toisaalta toimivan
kapitalistisen jédrjestelmédn puitteissa ja toisaalta asettuvan ainoaksi varteenotettavaksi
vaihtoehtoksi tuolle jirjestelmille. Reilun kaupan merkkijéarjestelmin katsotaan edustavan

kohtuullista markkinatalouden, sosiaalisen oikeudenmukaisuuden ja ympéristonsuojelun

seosta. (Micheletti 2003, 94.)

Maailmankaupat tukevat késityoperinteiden sdilymisti kehitysmaissa (ks. kpl 5.5.) kun taas
Reilun kaupan merkkituotteet keskittyvit suurina médrind myytaviin “bulkkituotteisiin®,
joiden tuotanto on mietitty teollisuusmaista késin (esim. jalkapallot). Maailmankauppojen
harjoittaman reilun kaupan ero Reilun kaupan merkkituotteisiin tuleekin parhaiten esiin
kédsitoiden kaupassa. Maailmankauppojen tuotteet eivit ole pelkkid vientituotteita vaan
niistd useimmilla on paikallisiakin markkinoita, kun taas Reilun kaupan merkkituotteet
ovat ldhinnd vientituotteita. Laine (2007, 80) puolestaan katsoo, etti Maailmankauppojen
tuotteissa korostetun vanhojen kulttuuristen kisityotraditioiden, mallien ja virien
ylldpitdmisen voi nihdd my0s paternalistisena. Laine tarkoittanee, ettd tuottajien ei anneta
kehittdd tuotteitaan ajanmukaisiksi ja heitd pidetddn eksoottisten, mutta kenties huonosti
myyvien etnotuotteiden valmistajina. Vasta-argumenttina voitaisiin esittdd ainakin
kulttuurisen monimuotoisuuden vaaliminen. Ei kai ole toivottavaa, ettd maapallolla olisi
lopulta vain yksi, ldnsimaisen mallin mukainen tehdastuotantoon perustuva tyyli ja
kulttuuri? Néin tuntuisi ainakin maailmankauppaliike ajattelevan, vaikka kehitysmaiden

tuottajia tuetaankin tuotekehittelyssi.

“Maailmankaupat ja Reilun kaupan merkkijirjestelmd eivit kilpaile keskendidin

vaan tdydentdvdit toisiaan.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
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“Tarkoituksena on vaikuttaa vallitsevan, voittoa tavoittelevan kaupallisen
jarjestelmdn sisdpuolella, ja tehdd kaikesta kaupasta vdhitellen reilumpaa.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Maailmankauppojen verkkosivuilla litkkeen suhde Reilun kaupan merkkijérjestelmééin on
muotoiltu diplomaattisesti. Juuttiputiikin mielestd merkkijéirjestelmi on esimerkkini siité,
ettd Reilu kauppa on kannattavaa liiketoimintaa, ja siten ndyttdd muulle kaupan alalle, ettd
kaikki kauppa voisi olla reilua kauppaa. Tdma onkin jollain tasolla osoittautunut toimivaksi
ajattelutapojen muuttamisen strategiaksi, silld monet suuretkin yhtiot haluavat omat Reilun
kaupan tuotteensa ja jatkuvasti kehitellddn kaikenlaisia brindejd ja merkkijdrjestelmid,
joilla vakuutellaan kuluttajalle, ettd tuote on eettisesti tai ekologisesti tuotettu.
Maailmankauppojen liitto sen sijaan on toista mieltd merkkijédrjestelmén muutosvoimasta:
“Vaikka Maailmankauppojen ja Reilun kaupan Merkin jdrjestelmdt ja
toimintaperiaatteet poikkeavat jonkin verran toisistaan, ne eivdt kilpaile keskendidin
vaan tdydentdvdt toisiaan. Merkki ei muuta kansainvdlistd kauppajdrjestelmdid,
mutta se on  askel kohti  Maailmankauppojen  tavoitetta,  reilua
maailmankauppaa.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Liiton mukaan juuri Maailmankauppojen tavoitteena on koko kansainvélisen
kauppajdrjestelmdan muuttaminen, mutta Reilun kaupan merkkijirjestelmilld ei tdhin
tavoitteeseen pddstd. Rivien vilistd voisi lukea, ettd liitto kokee merkkijédrjestelmin
kilpailijakseen, pelkdd Maailmankauppojen jadvin RK merkkituotteiden varjoon, ja haluaa
kritisoida jérjestelmdd siitd, etteivdt sen keinot tai tavoitteet ole riittdvid, tarpeeksi
radikaaleja. Kilpailevaa policya vastustetaan automaattisesti, jos omaa halutaan edistii,
silld eri ryhmien projektien suhteen vallitsee niukkuus: vain yksi projekti voi kerrallaan
toteutua tdydellisesti. Juuttiputiikin ndkemys, etti RK merkkijirjestelmén tavoitteena olisi
tehdd kaikesta kaupasta reilua, on ristiriidassa liiton ndkemyksen kanssa. Reilun kaupan
merkkituotteita pidetddn Maailmankauppojen reilun kaupan toimintaa tdydentdvinid
jérjestelmind ja Maailmankauppojen Liitto osoittaa tukensa merkkijdrjestelmille olemalla
merkkid koordinoivan Reilun kaupan edistimisyhdistyksen jidsen. Lisdksi kannattaa
huomata, etti Maailmankaupoissa myydédéin runsaasti Reilun kaupan merkittyjad tuotteita:
esimerkiksi elintarvikkeita ja jalkapalloja. Maailmankaupat tarjoavat myyntikanavan myos

sellaisille merkkituotteille, joita ei tavallisista marketeista 16yda.
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Maailmankauppojen toimijakenttd ei siis ole tdysin yhtenevdinen suhteessaan
merkkijarjestelmiin, mikéd nidkyy verkkosivumateriaalissa erona Maailmankauppojen liiton
ja esimerkiksi Juuttiputiikin vélilld. Useat kaupat eivit tosin kerro nettisivuillaan
suhteestaan ~ merkkijdrjestelmdidn. Selkeimmin maailmankauppaliikkeen ndkemys
merkkijirjestelméstd tulee esiin haastatteluaineistosta. Toimijoiden nidkemykset eroavat

toisistaan voimakkaasti.

Osa etenkin kaupallisemmin suuntautuneista toimijoista nikee merkkijirjestelmén lihinna
positiivisessa valossa ja ihmettelee siithen kohdistuvaa kritiikkii:
“[O]n syntynyt vihdn erikoinen kilpailutilanne, jossa merkkijérjestelmd ndhdddn
vdlilld 'pahiksena’. Olen kdytinndssd néihnyt, ettd esimerkiksi merkkijéirjestelmd
on tuonut myos maailmankaupoille valtavasti uutta myynninvolyymid. IThmisten
tietoisuus on kasvanut. On alettu puhua ammattimaiseen sdvyyn todellisesta
reilun kaupan vaihtoehdosta ihan tavallistenkin ihmisten kohdalla.” (C)
“En nde negatiivista suhtautumista merkkijirjestelmdidn (jota mielestdni on jonkin
verran ollut ilmassa) millddn tavalla rakentavana tai tarpeellisena.” (A).
Merkkijérjestelmé ndhdédén tervetulleena, koska se on tuonut lisdd ndkyvyyttd koko reilun
kaupan liikkeelle, Maailmankaupat mukaanlukien. Kaupallisesti suuntautuneet toimijat
nidkevdt merkkijidrjestelmidn myds ammattimaisempana ja  “tavallisia”  ihmisid
houkuttelevampana kuin epimairdisemmait Maailmankaupat:
“Maailmankauppojen toiminta on varsin hidastempoista, monenkirjavaa ja
vapaaehtoisuuteen  pohjautuvaa. Minusta on ollut tervetullutta sellainen
Jjdrjestelmd, jonka ihminen Ivalosta Hankoon voi tunnistaa tavallisen kaupan
hyllylld.” (C)
“On maailmankauppojen oma ongelma, jos me emme osaa rakentaa yhteisid,
toimivia tiedotuskampanjoita.” (A).
Kommentit  heijastelevat ~ kaupallisesti ~ suuntautuneiden  toimijoiden  toivetta
ammattimaisemmin ja tehokkaammin toimivista Maailmankaupoista, jotka voisivat
menestyd kilpailussa kasvavilla eettisen kaupan markkinoilla. Kisittelemme aihetta lisdd

kappaleessa 8.2. Maailmankauppaliikkeen murros.
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Positiivisena ndhddin my0s Reilun kaupan merkkijirjestelmén laajat mahdollisuudet.

“Se on tuonut reilun kaupan tuotteet yhda suuremman kuluttajaryhmdn saataville eli

tavallisiin kauppoihin, mikd on pelkdstddn hyvd asia.” (F)

“Reilun kaupan merkkikriteerit on suunnattu suuremmalle volyymille. Sikdli uskon,

ettd silli on myos todenndkoisempi mahdollisuus muuttaa kaupan rakenteita

yleisemmin.” (C)

“...merkkijdrjestelmdn etu on selkeissd kriteereissd, joita voidaan soveltaa eri

maissa ja eri tuotteisiin, ja mahdollistaa ndin reilun kaupan tuotteiden tuotannon

hurja mddirdllinen lisddntyminen.” (D)
Myynnin médrit, selked tietoisuuden kasvu merkin lanseeraamisen jédlkeen ja reilun kaupan
siirtyminen koko kaupan alan ndkokulmasta marginaalisista erikoisputiikeista kaikkien
kuluttajien ulottuville puhuvat RK merkkijirjestelmédn puolesta. Reilun kaupan
merkkijirjestelmédn kohdalla voidaan jo puhua institutionalisoitumisesta. Sen toiminnassa
on vaikiintuneita, jirjestdytyneiti ja laajasti tunnettuja rutiineja, yhteyksid sekd
organisaatio (RKEY), jotka tuottavat kollektiivista toimintaa (Tilly & Tarrow 2007, 124).
RK edistamisyhdistys on esimerkki yhteiskunnallisen liikkeen tuottamasta instituutiosta.
Institutionalisoituneille toimijoille on ominaista konventionaalinen toimintarepertoaari,
professionalisaatio sekd integraatio hallinnon vakiintuneisiin jérjestelmiin (ibid.,130).
Reilun kaupan merkilld katsotaan olevan mahdollisuuksia laajempaan muutokseen
maailmankaupan rakenteissa kuin mihin maailmankauppaliike pystyisi. Jirjestelmén
institutionalisoitumisella on hyvidkin puolia: se lisdi valtaa ja toimijoiden médrdd (Tarrow

2011, 127), miké on ndkynyt esimerkiksi merkkijédrjestelmin tunnettuutena.

Merkkijéarjestelmidn  piirissé ~ maailmankauppatoimijoita ~ huolestuttaa  kuitenkin

suuryhtididen rynniminen reilun kaupan markkinoille:
“Voi toisaalta kysyd, onko reilun kaupan merkin kriteereistd tehty liian keveitd, jos
ne sopivat saumattomasti yhteen monikansallisen suurteollisuuden tarpeiden
kanssa.” (D).

Institutionalisoituneille toimijoille onkin tyypillistd tavoitteiden — tdssd tapauksessa reilun

kaupan kriteerien — muuttaminen hillitymmiksi (Tilly & Tarrow 2007, 130).
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Institutionalisoitumisesta seuraa usein sosiologien kohteen vaihdoksi kutsuma mekanismi,
jossa liikkkeen tavoitteet vaimennetaan maltillisemmiksi sekd kohtuullisemmiksi ja
toimintamuodot muuttuvat konventionaalisemmiksi  (Tarrow 2011, 115, 207).
Professionaalistumisen ja erdilld tavalla my0Os hallintoon integroitumisen myoti tavoitteet
lieventyvit, niistd katoaa radikaalius. Ei endd vaadita mahdottomia vaan tehdddn yha
laheisempidd yhteistyotd hallinnollisten elinten ja niiden tapaan kiyttdytyvien tahojen kuten
suuryhtididen kanssa. Poliittiselta toiminnalta vaaditaan tilanteentajua ja kompromissien
tekoa. Tavoitteet suhteutetaan tilanteeseen ja korkeista ideaaleista luovutaan.
Sertifikaatiojdrjestelmien institutionalisoituminen voi Nygrenin (2009, 193) mielestd
heikentdd niiden mahdollisuutta tavoitella muutosta konventionaalisissa globaalin
tuotannon ja kaupan verkostoissa. On riski, ettd reilun kaupan rooli markkinoiden

haastajana pienenee, kun reilu kauppa operoi yhi enemmin valtavirtamarkkinoilla (ibid.).

“Nden kuitenkin selvdin riskin merkkijéirjestelmdssd nimenomaan sen takia, ettdi
reilun kaupan merkin tietylle tuotteelle voi saada periaatteessa mikd tahansa yhtio.
Tdmd voi pitkdlld aikavililld nakertaa imagoa ja ymmdrrystd reilusta kaupasta:
reiluudesta voidaan tehdd vain leima tuotteiden tai brdndin markkinointiin.” (A)
Pelétddn, mitd suuryhtididen yksittdiset Reilun kaupan tuotteet tekevit koko reilun kaupan
liikkeen uskottavuudelle. Kapitalistinen —markkinakoneisto nielaisee taas yhden
vaihtoehtoisen pienen liikkeen sisddnsd ja sulauttaa sen hiljalleen itseensd. Poliittisten
toimijoiden tyylillinen profiloituminen ja erottautuminen muista toimijoista edellyttdd
Lappalaisen (2002, 155) mukaan usein myos uhkakuvien rakentamista. Ndin voidaan
ylldpitdd jatkuvasti oman poliittisen leirin identiteetin rajausta ja tyylin omaleimaisuutta
(ibid., 155). Tillainen oman tyylin korostus ja eron tekeminen muihin reilun kaupan
toimijoihin nidkyy selkedsti juuri tidssd uhkakuvien nédkemisessd Reilun kaupan

merkkijirjestelméassa.

Ylikansalliset yhtiot kédyttavit useiden maailmankauppatoimijoiden mielestd yhd useammin
Reilun kaupan merkkid imagokampanjana, minkd nihdiin uhkaavan koko Reilun kaupan
ajatusta.

“IM]erkki myonnetddn nimenomaan tuotteelle eikd yritykselle (vrt. Nestlen
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kahvimerkki Isossa- Britanniassa) vaikka yritys voi monesti olla elimellisesti
ylldpitamdssd niitd kurjia olosuhteita, joita yritetddn reilulla kaupalla muuttaa.
Toisin sanoen: yritys voi edelleen toimia etupdidssd epdeettisesti ja hyotyd samalla
eettisten tuotteiden buumista sekd viherpestd imagoaan.” (E).
“[O]ngelmia voi tulla eettisen kuluttamisen suosion kasvaessa ja kun tuotteiden ja
tuotannon reiluudesta [— —] tulee (osin on jo tullut) monikansallisten jdttifirmojen
imagon kiillotuksen keino.” (F)
Suuryhtididen yksittdiset Reilun kaupan merkityt tuotteet ovat vastaus eettisen kaupan
buumiin. Kun kiistelyn objektit kuten hallinnot tai tdsséd tapauksessa suuryhtidt vastaavat
protesteihin uudistuksilla, puhutaan fasilitaatiosta (Tarrow 2011, 209). Uudistukset harvoin
kuitenkaan ovat aivan sellaisia kuin protestoijat olisivat toivoneet, vaatimukset kun yleensi
ovat sen verran radikaaleja (ibid.). Myos RK merkkijédrjestelmdd edustava Bowes nikee
suuryhtididen Reilun kaupan merkityissd tuotteissa ongelmia: “Opportunistit menevét
sieltd, mistd aita on matalin. Niiden tarkoitus on ainoastaan palvella osakkeenomistajien
tarpeita eikd saada aikaan mitdén kokonaisvaltaista muutosta globaaliin kauppaan.” (Bowes
2011, 12). Suuri osa RK merkkijéarjestelmén piirissi tyoskentelevistd silti mitd ilmeisemmin
hyviksyy nidmi jittildaisten kiddenojennukset reilulle kaupalle, koska yksittdisid RK

merkkituotteita on useillakin suuryhtiGilla.

Yhdysvalloissa on kidynnissid keskustelu paikallisen maailmankauppaliikkeen'? ja
merkkijarjestelmidn vélilld siitd, mihin suuntaan reilun kaupan liikettd tulisi ohjata.
Merkkijédrjestelmédn ehdottama yhtiokeskeinen strategia on vihastuttanut sekd sikildisid
maailmankauppatoimijoita ettd joitakin viljelijoiden jdrjestdjd, jotka haluaisivat
korkeammat esteet suuryhtididen mukaantulolle Reilun kaupan jirjestelméén. Toimijat ovat
pelidnneet, ettd jos suuryhtididen annettaisiin tulla mukaan jirjestelmién, ne murskaisivat
Maailmankaupat ja niiden ndkemykset poliittisesta ja yhteiskunnallisesta muutoksesta.
(Rosethal 2011, 164.) Merkkijdrjestelmin reilu kauppa on toisenlaista kuin
Maailmankauppojen, kriteerit ovat laveammat — Maailmankauppojen mielestd eiviit
tarpeeksi oikeudenmukaiset, tarpeeksi kestidvid kehitystéd tukevat. RK merkkikriteereilld ei

maailmankauppaliikkeen mielestéd saada todellista muutosta aikaiseksi.

12 Ten Thousand Villages -Maailmankauppaketju.
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Useiden kommenttien perusteella vaikuttaisi siltd, ettd maailmankauppatoimijoiden
asenteissa merkkijdrjestelméi kohtaan on nihtévilld mekanismi, jota Tilly ja Tarrow (2007,
34) kutsuvat rajojen aktivoinniksi: korostetaan oman toiminnan rajoja suhteessa haastajiin
ja kilpailijoihin. Poliittisten identiteettien muodostumisella on suuri merkitys, niistd tulee
osallistujien kiihkedn kiistelyn aiheita (McAdam 2001, 55-56), mikd nikyy
maailmankauppatoimijoiden selkeind erottautumisena muusta reilun kaupan toiminnasta.
Korostetaan omaa poliittisen ja kansalaistoimijan identiteettid. = Vaikka RK
edistimisyhdistys on osaltaan maailmankauppaliikkeen arvokas yhteistydkumppani, on se
monien maailmankauppatoimijoiden nikokulmasta myos kilpailija.
Maailmankauppaliitkkeen ja RK merkkijdrjestelmin policyt myds eroavat toisistaan.
Merkkijéarjestelméd tdytyy vihin kritisoida, muutoinhan hiljaisesti myOnnettdisiin, ettei
omalla toimintavalla ole tulevaisuutta. Jos ei toimita itse, jiddddn kilpailijoiden toiminnan

jalkoihin.

Epédkaupallisemmin ja kulutuskriittisemmin suuntautuneet toimijat tuovat esiin huolensa
siitd, ettd RK merkki on osa kapitalistista jirjestelmaa:
“Lisdksi omat antipatiani kohdistuvat Reilun kaupan merkkijirjestelmdn tapaan
olla yhdenasianliike pahimmasta pddstd: globaali kapitalismi, suuryhtiovalta,
kulutuskulttuuri sindnsd eivdt ndyttdaydy tdssd jdrjestelmdssd ongelmallisina,
kunhan vain itsekin saamme jalkamme ovenrakoon. [— -] Reilun kaupan
merkkijdrjestelmd [ -] hyvdksyy kdytdnnossd kapitalistisen
(maailman)talouden maailmankuvan melko tdysin.” (E).
Maailmankauppaliike taas kapinoi kokonaisvaltaisen reiluutensa kautta kapitalistista
markkinataloutta vastaan. Tai ndin ainakin epédkaupallisesti suuntautuneet toimijat toivovat.
Muut haastatellut eividt vastaavaa huolta esittineet, joten voitaisiin piitelld, ettd
kapitalismin ja kulutuskulttuurin vastustaminen ei ole erityisen tirkedd suurelle osalle
liikkkeen toimijoista tdlld hetkelld. Liike on kuitenkin luonut konkreettisen vaihtoehdon
kapitalistiselle  maailmankaupalle toimien toisaalta osaltaan markkinatalouden
lainalaisuuksien mukaisesti ja toisaalta taas niitd vastaan. RK merkkijirjestelmé sen sijaan

toimii  tdysin  kapitalistisen  jdrjestelmdn  sisdlld, mikd herdttdd  vastustusta
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kapitalismikriittisten, epidkaupallisten maailmankauppalaisten joukossa. Merkkijérjestelmé
haluaa muuttaa epidoikeudenmukaista jérjestelmid sisdltdpdin ottaen avosylin vastaan

suuryhtiot ja jattimarketit, jos ne vain haluavat ottaa Reilun kaupan tuotteita valikoimiinsa.

Maailmankauppaliikkeen ja RK merkkijéarjestelmai edistdvin liikkeen ero on osittain seki
siind, mitd rakenteita ne vastustavat, ettd siind, milld keinoin muutosta tavoitellaan.
Politiikan tavoitteena on aina olemassaolevien rakenteiden muuttaminen (Palonen 1979,
96). Kapitalismikriittiset maailmankauppatoimijat nikevit, etteivit markkinatalouden ja
kapitalistisen jdrjestelméin rakenteet ole mitddn luonnonprosesseja, joita ei voitaisi
tarvittaessa muuttaa tai purkaa. Rakenteet ovat lopulta vain poliittisen toiminnan, ihmisten
vilisten konfliktien tuotteita nekin (ibid., 96). RK merkkijérjestelmi sen sijaan perustuu
em. rakenteille. Merkkijirjestelméd haluaisi muuttaa ldhinnéd rakenteita, jotka ylldpitivit
teollisuusmaiden ja kehitysmaiden vilistd epitasa-arvoa kansainvilisessd kaupassa, ei
purkaa koko kauppajdrjestelméi juuriltaan. Erot toiminnan keinojen suhteen nikyvit siind,
sisédlle kun taas maailmankauppaliike on pykdnnyt pystyyn omia liikkeitdén, jotka ndyttivat
esimerkkii jdrjestelmén ulkopuolelta siité, ettd tdysin toisinkin voidaan toimia kuin kaupan

alalla yleensa.

Maailmankauppaliikkeen piirissd ollaan nyreissddn myos siitd, ettd RKEY jattdd
tiedotuksessaan toistuvasti mainitsematta Maailmankauppojen tekemén tyon reilun kaupan
eteen. Reilun kaupan edistimisyhdistyksen internetsivuilla kerrotaan esimerkiksi Reilun
kaupan jirjestelmésti:
“Reilun kaupan edistimisyhdistyksen kaltainen kansallinen merkkiyhdistys sijaitsee
19 maassa. Suomessa Reilun kaupan tuotteet tulivat myyntiin vuonna 1999.”.
(Reilun kaupan edistdmisyhdistys ry 2011)
Samalla sivulla ei mainita sanallakaan siitd, ettd reilun kaupan tuotteita on myyty
Suomessa — Maailmankaupoissa — jo parikymmentd vuotta ennen merkkituotteiden
lanseeraamista. Ndrdén on siis aihetta:
“Viliin tosin unohtuu, [RK:n edistimisyhdistykseltd — EM] ettd Maailmankaupat

ovat tehneet reilua kauppaa jo paljon aikaisemminkin.” (C)

109



“Tdmdn Reilun kaupan lanseeraaminen 1990-luvun lopulla tapahtui nimittdin
sangen kyseenalaisin sanakddntein, tdysin maailman- ja kehitysmaakauppojen
pitkdaikaisen puurtamisen sivuuttaen. Eikd siitd itse asiassa ole kauaakaan, kun
Reilun kaupan merkkijdrjestelmdn yhdistykset julistivat, kuinka nyt saa myds reilun
kaupan suklaata, tekstiilejd, sokeria... milloin mitdkin uutta ja ihmeellistd tuotetta,
jota todellisuudessa oli tuotu maahan jo vuosikymmenid ja jota ei ollut ollut
saatavilla pelkdstddn maailmankaupoilla, vaan myos suurissa marketeissa.” (E)
Maailmankauppojen tidytyy erikseen korostaa, etti on olemassa muutakin reilua kauppaa
kuin Reilun kaupan merkilld varustetut tuotteet. Haastateltavan mielestd Reilun kaupan
merkkijirjestelmi on:
“...hyvd asia ainakin suomalaisten tietoisuuden lisddmisessd, mutta eivdt ainoita

oikeita reiluja tuotteita.” (G).

Maailmankauppojen ndkokulmasta Reilun kaupan edistimisyhdistys ei ole edes yrittdnyt
luoda hyvid yhteistyOsuhteita maailmankauppaliikkeeseen. Kenties merkkijédrjestelmin
nikokulmasta koko maailmankauppaliike on vihépitdinen, sen tarkoituksena on ollut vain
saattaa  reilun  kaupan  prosessi  alulle.  Tillaisen  johtopdidtdksen  voisi
maailmankauppatoimijoiden nikemyksistd tehdid. Suhtautuminen RK merkkijéarjestelmiin
on liikkeen sisilld osin ristiriitainen. Jokainen haastateltu kylld 16ysi jirjestelmistd jotain
kritisoitavaa, muutoinhan Maailmankaupoilla ei olisi reilun kaupan liikkeessd erityisti,
omaa tehtdvad. Useimmat, etenkin kaupallisemmin suuntautuneet toimijat nékivit
jarjestelmissd suuria mahdollisuuksia, vaikka toisaalta pelittiin, ettd merkkijirjestelma
tekee liian tiivistd yhteistyotd esimerkiksi suuryhtididen kanssa ja on muutoinkin vaarassa

sulautua tdysin osaksi talouskasvuun perustuvaa markkinatalousjérjestelmai.
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6. MOTIVAATIO TOIMINNALLE JA VAATIMUKSET
KANSAINVALISELLE KAUPPAJARJESTELMALLE

Poliittinen toiminta on pyrkimystd muuttaa ihmisten mielipiteitd ja vetoamista niihin, joilla
el asiasta vield ole mielipidettd (Palonen 2006, 128). Tédssd kappaleessa tarkastellaan siti,
millaisin argumentein Maailmankauppaliike perustelee tarvetta reilun kaupan jirjestelmin
luomiselle ja sitd kautta pyrkii motivoimaan potentiaalisia kannattajia osallistumaan
poliittiseen kuluttamiseen. T@amid motivointi tapahtuu kehystdmisen kautta. Jotta
poliittisesta kuluttamisesta tulisi kollektiivista, laajaa toimintaa, on yhteiskunnallisten
liikkkeiden kehystettivd asia onnistuneesti, hyviksytyn tiedon sisille. Lupaus siitd, ettd
yksilon ostoksilla “on vaikutusta” tulee vakuuttavaksi tehokkaiden kampanjoiden kautta ja
toteutuu todenndkodisemmin, jos motivaatiokehys poliittiselle kuluttamiselle hyviksytiddn.
Onnistunut kehystdminen tekee todennikoisemméksi sen, ettd uudet kuluttajat ottavat osaa
poliittisen kuluttamisen liikkeeseen ja muuntavat toimintaansa sithen sopivaksi. (Holzer

2006, 411.)
6.1. Aidrimmiiinen koyhyys

Maailmankauppojen keskeisiin tavoitteisiin kuuluu siis kdyhyyden védhentiminen reilun
kaupan avulla. Toiminta saa syynsid tietyistd epidkohdista maailman tilanteessa, joista
perimmdisin  on  koyhyys. Maailmankauppa Elimua ylldpitaivi  Rovaniemen
kehitysmaayhdistys Elimu jirjesti vuoden 2007 eduskuntavaalien alla vaalipaneelin
“globaaleista haasteista”. Paneeli on osa yhdistyksen tiedotus- ja kampanjointity6td, ja sen
tarpeellisuutta perusteltiin néin:
“Maailma, jossa yli puolet viestostd eldd koyhyyden takia ilman puhdasta vettd tai
koulutusmahdollisuuksia, on sairas.” (Maailmankauppa Elimu 2008)
Tarrown (2011, 145) mukaan tilanne, jota vastaan taistellaan tdytyy mdidritelld
epidoikeudenmukaiseksi, nidin litke kehystdd epédoikeudenmukaisuutta. Maailmantilaa ei
nihdé luonnollisena tai oikeudenmukaisena, vaan ‘“sairaana”. Asiantila, eli koyhyys tulisi

siis parantaa. Esimerkeiksi kdoyhyyden ilmenemisestd on otettu puhtaan veden puute, jota
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ilman on mahdoton pysyd terveend sekd koulutusmahdollisuuksien puute, joka estdd
edistyksen ja itsendisen omien elinolosuhteiden parantamisen. Nédin pyritdédn motivoimaan
lansimaisia kuluttajia huolestumaan kehitysmaiden koyhien ihmisten elimésti ja sitd kautta

saamaan heidit reilun kaupan tukijoiksi.

Koyhyyden merkityksen ymmaértdmiseksi kehitysmaiden kdyhyydesti kirsivien yksiloiden
tasolla tarvitaan Arendtin lainaamaa Kantin ajatusta “kyvysti ajatella kenen tahansa toisen
nidkokulmasta” (Arendt 2007, 168), mikd on tirkedd toimintaa ohjaavassa poliittisessa
arvioinnissa. Maailmankauppojen nikokulmasta olisi tirkedd saada kansalaiset
sisdistiméédn tieto siitd, mitd on eldd ddrimmiisen koyhyyden keskelld. Se, joka tdmin
tiedon omaksuu ja ymmirtdd syvdllisesti, tuskin voi olla toimimatta koyhyyden
viahentamiseksi maailmassa. Kuten totesimme aiemmin, Beck (2000, 71) kuvaa tita
vastuun esiinnousemista ihmisessd globaalin vastuun ketjuksi. Ensimmadiseksi globaalia
uhkaa tai ilmiotd (kuten koyhyys) viltetddn, kunnes se joudutaan kohtaamaan, misti seuraa
inho. Lopulta inhosta seuraa halu tehdi jotain asian hyviksi eli pelastaa kehitysmaiden
ihmiset koyhyydestd. (ibid., 71.) Kulutustutkijoiden nidkemys aiheeseen on karua luettavaa
poliittisen kuluttamisen edistdjille: kulutustutkimuksen vastaajat totesivat olevansa
tyytyméttomid kaakaon viljelijoiden huonoihin palkkoihin, mutta he eivit silti olleet
valmiita boikotoimaan tdstd syystd epdeettisesti tuotettuja tuotteita. He eivdt myoskdin
olleet valmiita maksamaan samasta tuotteesta edes 10-15 % enemmén, jos se olisi tuotettu
sosiaalisesti vastuullisella tavalla (esim. reilun kaupan kriteerein). (Carrigan & Attilla 2001,
568.) Onnistunut kehystiminen on siis ddrimmaisen tirkeédd, jotta kansalaisten asenteissa

saadaan aikaan muutoksia.

Elimu jatkaa paneelin aiheen alustusta:
“Globalisaation myotd koyhyys on myos turvallisuusriski. Se ruokkii
ympdristotuhoja, huumekauppaa sekd terrorismia ja epidemioiden levidmistd.
Koyhyys voidaan kuitenkin poistaa.” (Maailmankauppa Elimu 2008)

Vedotaan globaalin my6tdtunnon lisdksi ldnsimaisen thmisen omiin intresseihin uhkakuvia

maalailemalla, mikéli tieto siitd, ettd valtaosa maapallon ihmisistd kérsii koyhyydesti, ei

riitd motivoimaan muutoksen puolesta toimimiseen. Michelettin mielestd poliittisen
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kuluttamisen — kuten muunkin poliittisen toiminnan — taustalla on aina yksilon oma
yksityinen intressi (Micheletti 2003, 22). Kenties ldnsimainen kuluttaja voi huolestua oman
tai ldheistensd terveyden, turvallisuuden ja tulevaisuuden puolesta sekd vakuuttua sitd
kautta kansainvilisen kaupan epidoikeudenmukaisuudesta. Onneksi Elimu kuitenkin lupaa
toiveikkaasti, ettd koyhyydestd on mahdollista péastd eroon - erikseen ei tosin luetella,
milld keinoin. Voidaan otaksua, ettd keinovalikoima on Maailmankauppojen toiminnan ja

tavoitteiden mukainen.

Maailmankauppa Mangon perustamisesta puolestaan kerrotaan:
“Reilu  kaupankdynti ndhtiin  hyvdind keinona vdihentdd  koyhyyttd.”
(Maailmankauppa Mango 2008).
Epidoikeudenmukaisuuden kehystdmiseen kuuluu diagnoosin lisdksi lddkkeen kehittdminen
olemassaolevalle kidrsimykselle (Tarrow 2011, 145), tidssd tapauksessa koyhyydelle.
Lauseessa kiteytyy reilun kaupan perimmiinen tarkoitus. Reilu kauppa ei ole pddmaird
itsessddn vaan keino tdhdn tavoitteeseen — koyhyyden vihentdmiseen — pidsemiseksi.
Poliittisella toiminnalla on aina tavoitteita ja nuo tavoitteet ovat oikeastaan aina liikkeess,
koska joudumme suhteuttamaan toimintamme muiden ihmisten — joilla on myds omat
tavoitteensa — toimintaan (Arendt 2007, 193). Keinot ja tavoitteet tdytyy aina suhteuttaa
kuhunkin hetkeen sopiviksi. Maailmankauppaliike on ndhnyt sopivaksi keinoksi
tavoitteeseensa eli koyhyyden vihentimiseen péddsemiseksi reilun kaupan jérjestelmin

luomisen.

Juuttiputiikki kertoo sivuillaan Reaching the unreached (RTU) -projektista maaseudun
koyhien elimin parantamiseksi Eteld-Intiassa. Lukijalle kuvaillaan niin epidmiellyttivi
kuva vallitsevista olosuhteista, ettd motivaatiota toiminnalle muutoksen aikaansaamiseksi
el tarvitse ihmetelld.
“Alueen naisten asema on hyvin vaikea. Tiedetddn tapauksia, joissa tdmd on
johtanut tyttolasten tappamiseen. Useimmat taloudet ovat erittdin koyhid ja
terveydenhuolto heikkoa. Tuberkuloosi, aliravitsemus ja lepra ovat vield yleisid.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)

Jotain on siis ilmiselvisti tehtidva:
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“Tavoitteena on saada kylien asukkaat yhdistimddn voimansa ja ajamaan omia

asioitaan itse.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008).
Ei ole yksinkertainen tehtdvd vakuuttaa normaalisti passiivisia ihmisii siitd, ettd jatkuvasti
meneillddn olevia epidoikeudenmukaisuuksia voidaan haastaa (Tarrow 2011, 145).
Rehellinen kuvaus kehitysmaiden arjesta on pyrkimys vakuuttaa suomalaiset ihmiset siiti,
ettd tilanne voidaan haastaa. Pysyvddn muutokseen pyritdin voimauttamisen kautta.
Maailmankauppojen perimmidinen motiivi ja toiminnan tarkoitus on kehitysmaiden
heikoimmassa asemassa olevien ihmisten tukeminen, jotta he voisivat elittdd itsensid ja
perheensd omalla tyollddn. Eldamme Beckin ja Beck-Gernsheimin (2002, 212) mukaan
maailmassa, joka pyrkii yhdistimédédn individualisaatiota ja velvollisuuksia muita kohtaan,
jopa globaalissa mittakaavassa. Maailmankaupat koettavat saada yhteyden tuohon ihmisten
globaalin vastuun tunteeseen, velvollisuudentuntoon auttaa toisia globaalillakin tasolla,
samalla omaa yksilollisyyttddn poliittisen kuluttamisen kautta toteuttaen. Arendtin (2007,
176) mukaan mitd enemmén maailmassa on kansoja, jotka ovat jonkinlaisessa suhteessa
toisiinsa, sitd enemmin on maailmaa heiddn ympérilleen muodostuvaksi — ja sitd suurempi
ja rikkaampi maailmasta tulee. Mitd enemmén on nidkokulmia, sitd avoimempi kukin kansa
maailmalle on. Globaalin vastuun tunteen voitaisiin ajatella kumpuavan ihmisten

moninaisuudesta ja yhteistoiminnasta koko maailman mittakaavassa.

6.2. Ongelmat maailmankauppajirjestelmaissi

Syyt ddrimmdiselle koyhyydelle maailmankauppaliike 16ytdd epdoikeudenmukaiseksi

koetusta maailman talousjirjestelmasti:
“Halu muuttaa jdrjestelmdd lienee jollain tavalla kaiken takana, vaikkei sitd
tulekaan pohtineeksi jokapdivdisessd arjessa. Poliittiset pddtokset ja puhe tuntuvat
usein turhauttavan  tyhjdaltd: meiddn aikanamme talous sanelee paljon.
Demokraattinen tai oikeudenmukainen talous varmistaisi pitkdlld aikavililld
tasapainoisemman ja rauhallisemman maailman. Jérjestelmien on siis muututtava
— tai ainakin muunnuttava.” (A).

Maailmankauppaliikkeen toiminnan taustalla on kokemus epiddemokraattisesta ja

epidoikeudenmukaisesta maailmankauppajirjestelmistd. Koetaan, ettd talous eldd omaa,
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poliittisesta péddtOksenteosta irrallista eldmiidnsd, johon poliittinen jérjestelmd on
kykenemitdn puuttumaan. Yhteiskunnallisille liikkeille ja kiistelyn politiikalle avautuu
Tarrown (2011, 160) mielesti mahdollisuus, jos valtio on kykenemiton vastaamaan
vallitsevan jarjestelmin haastavien tahtoon koherentilla politiikalla.
Maailmankauppaliikkeen ratkaisuna on konkreettinen vaihtoehto, esimerkin nédyttdminen
siitd, ettd toisenlainen tapa toimia on mahdollinen:
“Sen takia vaihtoehtojen luominen kaupankin piiriin on tdirkedd.” (A).

Kun poliittinen jirjestelmd ei vastaa muutosvaateisiin, siirrytddn vaikuttamaan
markkinoilla. Poliittista kuluttamista harjoittavatkin ne, jotka eivit odota kansallisten
instituutioiden korjaavan ongelmiaan vaan jotka ovat muita taipuvaisempia uskomaan, etté
individualisoiduilla toimilla voidaan pééstd poliittisten epédkohtien ratkaisemiseen (Stolle
ym. 2005, 261). Poliittiselle toiminnalle on ominaista vahva suuntautuminen
tulevaisuuteen, eteenpdin (Palonen 1979, 75). Politiikassa tavoitellaan muutosta
nykyhetkeen ja tihyilldsin oman toiminnan kautta saavutettavaan parempaan tulevaisuuteen:
“jarjestelmien on muututtava”. Koetaan, ettd poliittisen jirjestelmén kautta vaikuttaminen
on liian vaikeaa ja hidasta, joten vaikutuskeinoksi on valittu kaupan alan muuttaminen

sisdltdpdin.

“Maailmankauppaa  hallitsevat  rikkaat  linsimaat — sekd — suuryhtiot.”
(Maailmankauppojen liitto 2008)
“Ylikansalliset yhtiot hallitsevat yhd suurempaa osaa maailmankaupasta, kun
samalla kaikkein koyhimpien maiden osuus kaupasta on viime vuosikymmenind
Jatkuvasti laskenut.”
“Teollisuusmaat asettavat esteitd kehitysmaiden maatalous- ja tekstiilituotteiden
tuonnille...” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Globalisaatio yhdessd valtion sidéntelyd vihentdvdn polititkan kanssa on johtanut
ylikansallisten yhtididen kasvaneeseen valtaan esimerkiksi globaalissa maataloustuotteiden
kaupassa (Nygren 2009, 188). Syitd ylikansallisen kollektiivisen toiminnan nousuun
loytivat myos Della Porta ja Tarrow (2005, 8) ylikansallisten yhtididen, kansainvilisten
instituutioiden, kansainvilistd taloutta sidintelevien sopimusten sekd esimerkiksi WTO:n

kasvavasta vallasta. Monet yhteiskunnalliset liitkkeet ndkevit namé muutokset uhkina, joita
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ne Della Portan ja Tarrown mielestd ovatkin suurelle osalle maailman véestostd (ibid.).
Rikkaat teollisuusmaat sekd ylikansalliset yhtiot ja talousjdrjestot nédhdidéin
maailmankauppaliikkeen piirissd syyllisind kehitysmaiden koyhyyteen. Politiikan objekteja
ovat ihmisten toimintaa ohjaavat ja kontrolloivat yhteiskunnalliset rakenteet (Palonen 1979,
92-93), tissd tapauksessa kansainvilisen kaupan rakenteet, jotka maailmankauppaliikkeen
mielestd ovat viidristdneet valtioiden vélistd kilpailua markkinoilla aiheuttaen vaurauden
keertymistd toisaalle ja kdyhyyden toisaalle. Poliittinen toiminta pyrkii muuttamaan néiti

rakenteita (ibid., 96).

Maailmankauppojen liitto 1oytdd syyt epdoikeudenmukaisuutta uusintaviin rakenteisiin
historiasta:
“Siirtomaa-ajan seurauksena monet kehitysmaat ovat riippuvaisia yhden tai
muutaman raaka-aineen viennistd ja tdten myos ndiden raaka-aineiden
maailmanmarkkinahinnoista. Useiden raaka-aineiden kauppa on vain muutamien
suuryhtioiden hallussa. Ne voivat sdiddelld hintoja mielensd mukaan,
porssikursseja seuraillen, ja tarvittaessa siirtdd tuotantoa sinne, missd se on
edullisinta.” (Maailmankauppojen liitto 2008).
“Koyhissd maissa tyontekijit ovat usein riippuvaisia yhden raaka-aineen hinnasta
maailmanmarkkinoilla. Esimerkiksi Ugandan vientituloista 75 % muodostuu
kahvista. Kun maailmanmarkkinahinnat heilahtelevat, on vhteiskunnan
kehittiminen mahdotonta.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Nédin  jatkuu epdoikeudenmukaisuuden  kehystdminen, asiaintila  diagnosoidaan
ongelmalliseksi ja korjausta vaativaksi. Maailmassa vallitsevien epédkohtien identifiointi on
kognitiivista merkitysten luomista (Tarrow 2011, 152), merkitykset tukevat asian
kehystdmistd. Kehitysmaaliikkeen — johon maailmankauppaliikekin kuuluu — piirissd
pidetddn ongelmallisena Yhdysvaltojen ja EU:n kotimarkkinoita suojelevia rajoituksia ja
niiden maksamia maataloutukia, jotka antavat selkein edun omalle tuotannolleen
kansainvilisessd kilpailussa pitden ruoan maailmanmarkkinahinnat alhaisina (Brown 1993,

81-82).

Maailmankauppojen liiton kisitys suuryhtididen toiminnasta on varsin karu. Yhtiot
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keinottelevat porssikursseilla, siirtelevédt tuotantoaan alhaisimpien palkkakustannusten
alueille ja maksavat niin pieniéd palkkoja kuin vain mahdollista.
“Hyvin tavanomaisesti kaikkein edullisimmat tuotteet pddtyvdt ldnsimaisen
kuluttajan ostoskoriin ja osakkeita ostetaan ja myydddn mahdollisimman suurten
voittojen toivossa. Todellisuudessa edullisuudella ja suurilla voitoilla on
varjopuolensa. Tuottajat joutuvat vallitsevassa kauppajdrjestelmdssd tarjomaan
parasta mahdollisimman halvalla.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Niin selvennetddn kehitysmaiden asemaa maailmankaupassa. Liiton mielestd asema on
varsin alisteinen ja epétasa-arvoinen suhteessa rikkaisiin linsimaihin. Samalla selitetdén se,

miksi palkat pysyvit kehitysmaissa alhaisina.

Palmujoen (2009, 141) mukaan tdmin hetken kauppasddnnoisti ja kehitysmaiden asemasta
maailmankaupassa  vallitsee  kaksi  toisistaan  vahvasti  poikkeavaa  késitysti.
Uusliberalistinen ja valtiokeskeinen ldhestymistapa katsoo, ettd kehitysmaat hyotyvét
yleisistd kaupan sdannoistd ja kauppa on tarpeellista talouskasvulle, mitd taas pidetddn
koyhyyden poistamisen ehtona. Kauppasddnnot ndhdiddn vilineind vapaaseen
kansainviliseen kauppaan, joka hyodyttaa globaaleja markkinavoimia.
Minimivaltiosddntelylld edistetddn timéin ndkemyksen mukaan taloudellisia voimia. (ibid.)
Toinen yleinen ndkemys kehitysmaiden asemasta on vastakkainen: tdmén hetkiset
kauppasddnnot ja kansainvilinen tyonjako ovat epireiluja kehitysmaille, koska
kansainvilinen kauppa ei hyodytd mitenkdidn koyhid. Kauppa voisi hyodyttdd koyhid maita,
jos kaupan sddnnét olisivat erilaiset. Palmujoen oma nidkemys on, ettd kaupan sddannot
uhkaavat eri kehitysmaita eri tavoin ja ettd kauppa lisdi talouden kasvua, mutta tdimé kasvu
ei vihennd koyhyyttd. (Palmujoki 2009, 142, 148.) Palmujoen ndkemys on ldhelld
maailmankauppaliikkeen mielipiteitd asiasta. Jotkut teollisuusmaat, jotka ovat olleet
kaupan vapauttamisen innokkaimpia puolestapuhujia, ovat olleet toiminnassaan Stiglitzin
ja Charltonin (2005, 12) mukaan jokseenkin kaksinaamaisia. Ne ovat neuvotelleet tariffien
pienennyksistd ja tukien vihentimisestd itselleen sopivissa tuotteissa, mutta ovat olleet
haluttomampia avaamaan omia markkinoitaan ja poistamaan omia tukiaan niiltd tuotteilta,
joissa kehitysmailla olisi etu. Tdmén seurauksena meilld on nyt kansainvilinen

kauppajérjestelmé, joka on monin tavoin haitallinen kehittyville maille. (ibid., 13.)

117



Systeemin ongelmat kehitysmaiden kannalta selitetdin myos yksilotasolla:
“Pienviljely ei useinkaan eldtd, ja kun maaseudulta ei loydy muita
elinmahdollisuuksia, koyhdt joutuvat ldhtemddn tyon perdssd kaupunkeihin.
Tehtaissa huonot tyoolot, pitkdt tyopdivdt, alhaiset palkat sekd lapsityovoima ovat
monille kehitysmaiden ihmisille arkitodellisuutta, ja pahimmassa tapauksessa
kaupunkeihin ajautuneet ihmiset eivdt loydd mitddn tyotd ja jddvdit sosiaalisten
turvaverkkojen puuttuessa tdysin tyhjan pddille.”
“Tyontekijat pysyvdt koyhind, tyoehdot voivat olla orjuuttavia ja ammatillinen
Jjdrjestdytyminen mahdotonta.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008).
Motivaatiota toiminnalle perustellaan yleisesti tiedossa olevilla tosiasioilla kehitysmaiden
tyoldisten eldmadstd. Kaikki Maailmankauppojen potentiaaliset asiakkaat eivit
kehitysmaiden asioista vélttimaittd ole kovin tietoisia ja niitdkin, jotka ndméa tosiasiat
tiedostavat, on syytd muistuttaa vallitsevasta kurjuudesta tunteisiin vetoavalla tavalla.
Beckin (2002, 168) mukaan politikkan tuleekin olla my0s emotionaalista. Tehokkaat
ratkaisut ovat toki tdrkeitd, mutta niin ovat my0s intohimot, kyky kuunnella, oikeus,
intressit, luottamus ja konfliktit, joita Maailmankaupatkin tuovat tiedotuksessaan —
kuluttajiin vedotessaan — esiin. Politiikka kumpuaa esiin tunteista, vaikka olisi kuinka
rationaalista tahansa: tunteet saavat ihmiset toimimaan. (ibid., 168.) Tarrown mukaan
liikkkeet reflektoivat ja muokkaavat tunteita kannattajia mobilisoidakseen. Tamid on
liikkeille tyypillistd merkitysten luomista ja manipuloimista. (Tarrow 2011, 142-143.)
Yksiloiden tidytyy pystyd sitoutumaan emotionaalisesti litkkkeen vaatimuksiin, jos he aikovat
ottaa osaa resursseja vievaan kollektiiviseen toimintaan (ibid., 12). Tunteisiin vetoaminen
on yhteiskunnallisille liikkeille tyypillinen tapa mobilisoida potentiaalisia kannattajia, jota

maailmankauppaliikekin kayttad.

Kansainvilisen kaupan ongelmat alkavat jo koskettaa ldnsimaidenkin asukkaita,
Maailmankauppojen liitto viittda:
“Globalisoituvassa maailmassa hinnat, palkat ja tyontekijoiden edut lihestyviit
toisiaan eri maissa. Tyo voidaan siirtdid sinne, missd se halvimmalla kdy. Halvinta

se on maissa missd  ihmisoikeudet eivit toteudu. Kun huonot tyoehdot
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hyvdksytddn muualla, se johtaa niiden huononemiseen myos meilld. Tyon, tybolojen
ja palkkojen pitdminen Suomessa nykyiselld tasolla edellyttid kehitysmaiden
tyoolojen ja tyostd saatavan korvauksen parantamista. Reilu kauppa on siten omaa
edunvalvontaamme.” (Maailmankauppojen liitto 2008).
Teksti on kenties aavistuksen tarkoitushakuista. Siitd paistaa ldpi, ettd on yritetty perustella
Maailmankaupoissa asioimisen tirkeyttd kaikista mahdollisista nidkokulmista, ja tissd
tapauksessa myos ldnsimaisen kuluttajan intresseistd ja ehkid jopa itsekkyydestd késin.
Tuodaan esiin yhteys kehitysmaiden huonojen palkkojen sekd tydolojen ja ldnsimaista
kehitysmaihin siirtyvén tuotannon vililld. Maksamalla tuotteista oikeidenmukaisen hinnan
ja siten tuottajille oikeudenmukaisen palkan estimme samalla “omia” tehtaitamme ja
tuotantolaitoksiamme siirtyméstd kehitysmaihin, joissa ihmisten on otettava vastaan tyotd
kuinka surkealla palkalla tahansa. Samalla ajatuksella voidaan myds luoda tietynlaista
solidaarisuutta teollisuusmaiden ja kehitysmaiden tyontekijoiden vilille. Suojellaan omia
tyopaikkojamme ja tuetaan samalla kehitysmaiden ihmisten hyvinvointia. Argumentin
taustalla on todellinen ongelma: Pohjoisessa menetetddn tyopaikkoja, kun yhtiot siirtyvit
pienempien palkkakustannusten maihin, joissa ammattiyhdistyslitke on alistettu (Tilly &
Tarrow 2007, 175). Lainaus edustaa Maailmankauppojen harjoittaman reilun kaupan
tairkeyden perustelua ollen my6s malliesimerkki Tarrown maédritteleméstd, nykyisen
yhteiskunnallisten liikkeiden harjoittamasta globaalista kehystdmisestd, jossa kotimaiset
kysymykset — tdssd tapauksessa kotimainen tyollisyys ja palkkataso — kehystetddn
laajemmin kuin ndiden kysymysten voisi ajatella vaativan (Tarrow 2011, 235, 252). Ndiin

pyritddn saamaan sanomalle enemmén painoarvoa.

Niami ldansimaisen kuluttajan omiin intresseihin vetoavat perustelut reilulle kaupalle ovat
varsin vakuuttavia ja siksi hyvd lisd pelkkddn kehitysmaiden kurjuuden kuvailuun.
Polititkan avaaminen yksityisille huolille uudistaa poliittista yhteisod: ithmiset huomaavat,
ettd heididn henkilokohtaiset huolensa ovat osa taistelua yhteisestd hyvistd (Micheletti
2003, 22). Mutta ndmikddn argumentit eivdt ole varsinaisesti perusteluja sille, mihin
tarvitaan nimenomaan reilun kaupan erikoismyymaéloiti. Ne ovat perusteluita reilun kaupan
tarkeydelle ylipdinsd. Maailmankauppaliike ei ole tiedotuksessaan vield siirtynyt

perustelemaan nimenomaan omien kauppojensa merkitystd. Reilun  kaupan
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merkkijirjestelméd on ollut olemassa verraten lyhyen ajan, ja aiemmin perustelut omalle
toiminnalle olivat perusteluja sille, mihin reilua kauppaa yleensd ottaen tarvitaan.
Maailmankaupat olivat pitkdin ainoita paikkoja, joista reilun kaupan tuotteita saattoi ostaa.
Toisaalta Maailmankauppojen reilu kauppa eroaa Reilun kaupan merkkijirjestelméstd ja
perustelut reilun kaupan tidrkeydestd toimivat kylld siksi. Maailmankaupat haluavat
ensisijaisesti edistid omaa reilua kauppaansa, joka koetaan vield reilummaksi kuin
merkkijirjestelmédn Reilu kauppa. Maailmankauppojen tarpeellisuutta ei kuitenkaan
suoraan perustella kaikkien aineistoon kuuluvien Maailmankaupojen verkkosivustoilla,
vaan perusteluiksi on otettu reilun kaupan merkityksen korostaminen. Samalla edistetddn
reilun kaupan tunnettuutta ja puolustetaan sen tdrkeyttd laajemmaltikin, mikd on osa
Maailmankauppojen tiedotustoimintaa. Toki etenkin Liitto perustelee monin tavoin siti,
miten ennen kaikkea Maailmankaupat edistivit kaikkein huono-osaisimpien pientuottajien

asemaa kehitysmaissa.

Lopulta padstddan uhkakuvien maalailuun:
“Adrimmdisen ndkoalaton — koyhyys — kehitysmaissa  toimii  kasvualustana
vhteiskunnalliselle epdvakaudelle, rikollisuudelle, ddriliikkeille ja viikivallalle, joka
on globaalia ja rajoja tunnustamatonta ja vaikuttaa siksi myds meiddn arkeemme
esimerkiksi terrorismin ja huumekaupan kautta. Eri puolilla maailmaa eldvien
ihmisten  turvallisuus  ja  hyvinvointi  ovat  kytkeytyneet  toisiinsa.”
(Maailmankauppojen liitto 2008).
Yhteiskunnallisten ongelmien globaali kehystdminen jatkuu. Lansimainen kuluttaja voi siis
torjua terrorismia ja kaduilla hddrivdd huumekauppaa ostamalla reilun kaupan tuotteita,
ndin vedotaan kuluttajien perusturvallisuudentunteeseen. Ajatuksessa on kenties oiottu
hieman mutkia. Ajatellaan, ettd reilussa kaupassa toteutuvat oikeudenmukaiset
maailmankaupan sddnnét antaisivat kehitysmaille mahdollisuuden kehittyd niin, ettei
adrilitkkehdinnidlle olisi tarvetta. Asettaako Maailmankauppojen liitto siis kuluttajan
harteille niinkin suuren vastuun taakan kuin globaali turvallisuus? Asetetaanko valinta
globaalin turvallisuuden ja kotimaassa pysyvien tydpaikkojen sekd kehitysmaihin siirtyvien
tyopaikkojen, kansainvilisen terrorismin ja huumekaupan vililld todella yksittdisten

kuluttajien harteille? Beckin & Beck-Gernsheimin (2002, 24) mielestd rakenteellisten,
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laajojen yhteiskunnallisten ongelmien kaataminen yksilon vastuulle kertoo individualismin
voimistumisesta. Yksilo on vastuussa globaaleistakin ongelmista. Voisi toki ajatella, ettd
valtiontason politiikalla ja kansainvélisilli sopimuksilla olisi enemmin vaikutusta néihin
suuriin kysymyksiin kuin yksittdisten ostajien valinnoilla. Mutta valtioon ei endd nykydédn
vedota kaikkien ongelmien ratkaisijana (Inglehart 1997, 306). Kuluttajiin vetoaminen onkin
kenties = merkki = Maailmankauppaliikkeen = laajasta  politiikkakésityksestd  ja
kansalaisyhteiskuntaldhtoisyydestd sekd yhteiskunnallisille liikkeille tyypillisestd uskon

menetyksestd poliittiseen jirjestelméén (esim. Lappalaisen 2002, 13).

Kiistojen merkitseminen kehyksiin, jotka identifioivat epdoikeudenmukaisuutta, asettavat
siitd vastuun jollekin tietylle taholle ja ehdottavat siithen ratkaisua, on yhteiskunnallisten
liikkeiden  keskeistd  toimintaa  (Tarrow 2011, 145). Edelld on kuvattu
epdoikeudenmukaisuuden kehystdmistd ja ratkaisuja sithen. Vastuunkantajakin on
identifioitu:

“[Maailmankauppoja tarvitaan — EM] globaalisti: muuttamaan kansainvdlisen

kaupan rakenteita, paikallisesti: tuomaan jokapdivdisissd valinnoissa vaihtoehtoja

tavallisille kuluttajille.” (F).
Maailmankauppojen nidkokulmasta jokainen kuluttajakansalainen on potentiaalinen
poliittinen osallistuja — potentiaalinen poliittinen kuluttaja, jolla on mahdollisuus omaan
pieneen panokseensa konkreettisen muutoksen aikaansaamiseksi kehitysmaiden kdyhyyden
vihentdmisessd. Kaiken poliittisen vaikuttamisen ei tarvitse kulkea institutionaalisen
poliittisen jirjestelmin kautta vaan poliittisesti voidaan vaikuttaa myds suoraan ja nykyisin
helposti jopa markkinoiden kautta. Positiivista on, ettd poliittinen toiminta ymmaérretdin
laajasti, ja sithen sisillytetdiin myos ostopdidtokset, mutta kaiken yksilotason poliittisen

vaikuttamisen redusoiminen kulutukseen vaikuttaa asian yksinkertaistamiselta.
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7. POLITISOITU MAAILMANKAUPPA

7.1. Kuluttajan oikeudet ja vastuut

“Yhdistys  korostaa vastuullista  kuluttamista ja kestdvdd — kehitystd.”

(Maailmankauppa Mango 2008)
Kuluttajalla ndhdddn olevan vastuu ostamansa tuotteen tuotantotavasta. Perinteiseen
kapitalistiseen markkinatalousmalliin ja uusliberalistiseen ajatteluun tdmi ei saumattomasti
sovi, mutta viimeisen 10 vuoden aikana yhd vahvemmin esiinnousseisiin eettisen tai
poliittisen kuluttamisen ajatuksiin sitdkin paremmin. Poliittisen kuluttamisen ajatukseen
sisdltyy vaatimus poliittisen harkinnan kéytostd ja arvostelukyvystd: asioiden
uudelleenajattelusta, ideologioiden ja vanhojen kaavojen hylkddmisestd piitoksentekoa

kahlitsevina rajoitteina.

“Kansainvdlisten suurten toimijoiden ollessa kyvyttomid ottamaan vastuuta

tyontekijoiden oloista se lankeaa meille kuluttajille.” (A)
Haastateltava A on sitd mieltd, ettd koska suuryhtiot, kauppajérjestdt yms. suuret toimijat
eivit ota vastuuta, tdytyy kuluttajien ottaa vastuu ostamistaan tuotteista ja sitd kautta
vaikuttaa tyontekijoiden olohin globaalisti. Lainaten Tarrown (2011, 145) teoriaa, voitaisiin
ajatella, ettd tdssd kiista on merkitty kehykseen, jossa vastuu epdoikeudenmukaisesta
tilanteesta asetetaan kansainviliselle kauppajérjestelmille, mutta maailmankauppaliike
katsoo, ettd muutos saadaan aikaan kuluttajien kautta. Stollen ym. mukaan kansalaiset
pelkddvit, ettd valtionhallinto ei joko ymmaérrd tai pysty kontrolloimaan uusia
epdvarmuuksia ja riskejd, jotka vallitsevat timénpdivin yhteiskunnassa. He etsivit uusia
ideoita, areenoja ja metodeja, joilla tyostdd nditd ongelmia. He pddttdvit ottaa itse vastuun
sen sijaan, ettd delegoisivat sen politiikkan ammatinharjoittajille. (Stolle ym. 2005, 251.)
Tilly & Tarrow (2007, 6-7) maddrittelevit kiistelyn polititkaksi vain tapaukset, joissa
vaatimukset esitetdéin jollekin hallinnolliselle taholle. Téssd maailmankauppaliike
poliittisten kuluttajaliikkeiden tapaan pyrkii mobilisoimaan kuluttajakansalaisia poliittisiksi

kuluttajiksi, reilua kauppaa vaativiksi kuluttaja-aktivisteiksi. Poliittinen muutosvaatimus
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kohdistuu silti lopulta yhtididen, kansainvilisten kaupan jirjestdjen sekd valtioiden
toimintaan. Kuluttajien vastuuta penédédvit useimmat haastatellut toimijat.
“Kylld kuluttajankin tdytyy olla kiinnostunut tuotantotavoista ja vaatia niistd tietoa.
Jos hdn vaatii myymdlddn reiluja tuotteita, hdn niitd tulee mitd todenndkdisimmin
saamaan. Tai jos ei saa, hdn voi ddnestdd jaloillaan.” (C)

“...kuluttajan tulee vaatia sosiaalisesti ja ekologisesti kestdvdid tuotantoa.” (F)

Toisaalta monet haastatellut maailmankauppatoimijat haluavat huomioida, ettd kuluttajien
lisdksi vastuuta tuotanto-olosuhteista pitdisi ottaa muidenkin tahojen, kaikki vastuu ei
tokikaan ole kuluttajalla.

“Joillakin on toki enemmdn valtaa ja sitd kautta vastuuta kuin toisilla.” (E)

“Mielestdni vastuuta voi olla vain siind mitassa kuin on valtaakin.” (D)

“Vastuu tuotantotavoista on mielestdni kaikilla tuotanto — kulutus -ketjun osasilla.

Kaikkien tahojen WTO:sta kuluttajaan on tunnettava tuotannon realiteetteja.” (A)
Ottaen huomioon kansainvilisten instituutioiden kasvavan roolin kaupan hallinnassa,
aktivistit ovat keskittineet huomionsa WTO:hon, Maailmanpankkiin ja IMF:44n. Erona
kansalliseen politiikkaan, maailmanpolitiikassa ei ole pysyvii kiistan polttopistettd kuten
valtionhallinto. (Tilly & Tarrow 2007, 178.) Vastuuta pitdisi ottaa sitd enemméin, mitid
enemman toimijalla on valtaa. Poliittisen kuluttamisen hieman nurinkurinen malli on se,
ettd kuluttaja, jolla on hyvin vidhédn valtaa, kantaa vastuun koko tuotantoketjun puolesta.
Yritykset taipuvat kansalaisten vaateisiin vasta, kun ne nikyvidt myynneissd. Kiista
kehitysmaiden asemasta maailmankaupassa nidkyy ostoksina tehtyind vaatimuksina.
Poliittisessa kulutuksessa perinteinen yhteiskunnallisten liikkeiden toiminta on korvautunut
ostoksien kautta vaikuttamiseksi, vaikka toki muitakin vaikuttamisen muotoja voi
poliittiseen kuluttamiseen yhdistdd. Vaatimukset esitetddn lopulta hallinnollisille tahoille,
kuten kiistelyn politiikassa yleensd (ibid., 5-7), kuluttajakansalaisten kautta kanavoituina.
Yhteiskunnallisten liikkeiden ndkokulmasta poliittiset kuluttajat “lainaavat™ ostovoimaansa

niille mahdollistaakseen riittavan vaikutusvallan (Holzer 2006, 412).

“Kun ostat Reilun kaupan tuotteen, voit olla varma, ettei kukaan joudu kdrsimddn

vuoksesi.” (Maailmankauppa Elimu 2008)
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Syyllistdvd sdvy vetoaa niin myotituntoon kehitysmaiden koyhid maanviljelijoitd ja
kisityoldisid kohtaan kuin myos ldnsimaisen kuluttajan itsekkyyteen. Kuluttajan ei tarvitse
potea huonoa omaatuntoa, mikili hin valitsee reilun kaupan tuotteen:
“Annamme mahdollisuuden kuluttaa 'puhtaalla omallatunnolla'...” (C).

Lause on Kkirjoitettu suoraan lukijaa puhuttelevasti, sinuttelevasti, jolloin tulee esiin
selkedimmin se, ettd juuri sind olet syyllinen, jos ostat tavanomaisesti tuotetun tuotteen,
jonka vuoksi joku joutuu kirsiméin. Ndin epdsuorasti ilmaistaan, ettd kuluttaja tosiaan on
vastuussa ostamiensa tuotteiden tuotannosta ja vaikutuksista. Reilun kaupan tuotteen
ostamalla kuluttaja ostaa omantuntonsa puhtaaksi syyllisyydentunnosta. Poliittisten
kuluttajajirjestdjen — jollaiseksi maailmankauppaliikekin tavallaan voitaisiin lukea —
padinspiraatio on yleisestikin kansalaisyhteiskunnassa ja kuluttajien omassatunnossa
(Micheletti 2003, 107). Huono omatunto, syyllisyyden tunne ja sen poistaminen reilua
kauppaa suosimalla voi olla se oma intressi, josta poliittinen osallistuminen ostopditdsten
muodossa kumpuaa. Nimittdin Michelettin (ibid., 21-22) mukaan poliittisessa toiminnassa
on aina taustalla oma intressi. Kyse on myos kuluttajan oikeudesta tietidi tuotteen alkuperd,

mikd Maailmankaupoissa onnistuu esimerkillisesti.

My®6s kuluttajan oikeuksiin vedotaan:
“Kuluttajan kannalta maailmankaupan heikkouksia ovat mm. pitkdit tuotantoketjut,
jolloin keinottelijat ja rahtaajat vievdit itselleen ison osan valmiin tuotteen hinnasta,
sekd kuluttajan vaikeus saada selville tuotteen alkuperd.” (Maailmankauppa
Juuttiputiikki 2008).
Eli Maailmankauppojen pyrkimys turhien vilikédsien vilttdmiseen tuotantoketjussa seki
alkuperin esiin tuominen tuotteen yhteydessd ovat myos kuluttajien oikeuksien kannalta
tarkeitd asioita. Kuluttajien omaan intressiin vetoamistakin tarvitaan. Kuten todettua,
passiivisia ihmisid ei ole helppo vakuuttaa siitd, ettd epidoikeudenmukaisuudet voidaan
haastaa (Tarrow 2011, 145). Tarvitaan monipuolista motivointia.
“Kehitysmaiden pientuottajien lisdksi myos ldnsimaiset kuluttajat hyotyvdit reilusta
kaupasta. Vaikka reilun kaupan tuotteet saattavat olla muita vastaavia kalliimpia,
niiden taustat ovat kunnossa ja alkuperd tunnettu.” (Maailmankauppojen liitto

2008)
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“Ostajien oikeuksia edistetdicin valvomalla kriteerien téyttymistd ja tiedottamalla

maailmankaupan epdkohdista.”

“Kilpailun keskittyminen muutamien harvojen ylikansallisten yhtididen kdsiin voi

myos heikentdd kuluttajan todellisia vaihtoehtoja valita.” (Maailmankauppa

Juuttiputiikki 2008)
Monet yhteiskuntatieteilijdt ovat Holzerin (2006, 405) mukaan sitd mieltd, ettd kuluttajien
niin kutsuttu vapaus valita ei ole vapautta ollenkaan. Kuluttajien kun on tyydyttivd
tuottajien ja kaupan valintoihin. Kuluttajan valta valita rajoittuu valintaan tarjolla olevien
vaihtoehtojen vililld. (ibid.) Juuttiputiikki haluaakin vastata ongelmalliseen tilanteeseen
tiedottamalla vaihtoehtoisista kulutustavoista. Maailmankauppojen olemassaolo sinénsi on
jo vastalause liialliselle kilpailun keskittymiselle silld nehidn tuovat lisdd vaihtoehtoja
kuluttajalle valita kaupan alalla. Juuttiputiikki korostaa monessa kohdin sivustoaan
kuluttajan oikeuksia ja haluaa tarjota tédlle vaihtoehtoja. Velvollisuuksia tai vastuita ei
Juuttiputiikki ostajalle aseta, toisin kuin jotkut muut Maailmankaupat. Juuttiputiikki nikee
ongelmia ylikansallisten yhtididen ja rikkaiden ldnsimaiden toiminnassa, muttei
lansimaisten kuluttajien ostokdyttdytymisessd. Heille halutaan vain tarjota vaihtoehtoja ja

mahdollisuuksia.

Maailmankaupat siis haluavat tarjota kuluttajalle eettisen vaihtoehdon tavallisille kaupoille.
Ne tarjoavat kuluttajalle tiedot tuotteiden taustoista ja takaavat, ettd tuotteet ovat valvotusti
oikeudenmukasesti tuotettuja. Toisaalta taas osalla aineiston nettisivustoista kuluttajalle
asetettiin ennemminkin vastuita ostamiensa tuotteiden tuotannon suhteen, kuin oikeuksia
tietdd tuotteen alkuperdstd. Jos kuluttajalla on vastuu ostovalinnoistaan, tdytyy

kuluttamisella olla my0s vaikutuksia.

7.2. Kuluttajan valta

“Kulutustottumuksilla voi vaikuttaa maailman ihmisten hyvinvointiin. Tule mukaan
tekemdidin reilua kauppaa!”

“Ostamalla oikeudenmukaisesti tuotettuja tuotteita tavallisetkin ihmiset voisivat
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vaikuttaa maailman asioihin.” (Maailmankauppa Mango 2008)
Mango esittdd asian positiivisesta ndkokulmasta. Ei puhuta velvollisuudesta tai vastuusta
vaan mahdollisuudesta. Reilu kauppa ndhdiin selkedsti poliittisena toimintana, jolla voi
vaikuttaa laajemmaltikin, ja johon voi osallistua kuka tahansa ostosvalinnoillaan. Tima on
poliittisen kuluttamisen perusajatus: ettd ostopdatoksilli on vaikutusta yksittdistd
ostotapahtumaa laajemmin ja kulutusvalinnoilla voi vaikuttaa, edistdd konkreettista
muutosta parempaan kehitysmaiden kdyhien pientuottajien elimdéssd. Valtaa saa ainakin
vihdn, jos valtaa tavoittelee. Poliittinen kuluttaminen on esimerkki poliittisesta
toiminnasta, jonka kautta kansalaiset kiertivit perinteiset poliittisen osallistumisen kanavat
puhutellakseen markkinoita ja yhtioitd suoraan (Stolle ym. 2005, 251). Toisaalta poliittinen
kuluttaja usein kanavoi valtansa yhteiskunnallisten liikkeiden ldpi. Holzer (2006, 405)
kutsuu roolimobilisaatioksi mekanismia, jonka kautta litkkeet muuntavat kannattajiensa
roolin poliittisten tavoitteidensa “voimansiirtolinjoiksi” ja signaloivat tuottajille kuluttajien

preferensseista.

Poliittinen kuluttaminen on ““alapoliittinen” mahdollisuus jokaiselle, jolla on lompakossaan
edes jonkin verran rahaa. Kun valtioiden koetaan olevan kyvyttomid kontrolloimaan
talouden globalisaation tuottamia ongelmia, rohkaisee alapolitiikka kuluttajia poliittiseen
osallistumiseen kansalaisyhteiskunnassa ja markkinoilla. Thmiset, jotka on suljettu
suuryhtididen ja valtioiden hallitusten kokousten ulkopuolelle, voivat helposti vaikuttaa
kulutusvalintojensa kautta poliittisesti.  Varsinaiseksi poliittiseksi toiminnaksi en silti
pelkkéd reilun kaupan kahvipaketin ostamista Maailmankaupasta kutsuisi vaan poliittiseksi
osallistumiseksi Maailmankauppojen harjoittamaan poliittiseen toimintaan. Poliittisin
perustein kahvipakettinsa Maailmankaupasta valitseva kuluttaja harjoittaa myos poliittista

arviointia ostopddtosti tehdessiin.

Maailmankauppojen liitto ja Juuttiputiikki korostavat ostopéétosten vilittomid vaikutuksia.
“Ostamalla reilun kaupan tuotteita Maailmankaupoista vaikutat vdalittomdsti
ihmisten hyvinvointiin.” (Maailmankauppojen liitto 2008)

“Maailmankaupat valvovat reilun kaupan periaatteiden toteutumista. Voit siis olla

varma, ettd ostamalla reilun kaupan tuotteita edistit tuottajayhteisdjen ja niiden
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jasenten taloudellista ja sosiaalista asemaa.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki
2008)
Vaatimukset on tissid esitetty suoraan kuluttajille. Halutaan korostaa, ettd ostosvalinnoilla
ylipddnsd on vaikutuksia ja ettd ihmiset nidkevit yhteyden kulutuspditostensd ja
kehitysmaiden ihmisten elamin vililld. Téllainen ajattelu sisdltdd myos omat ongelmansa,
jos ldhtokohtana on, ettd raha ratkaisee kaikki ongelmat, ja rahalla kuluttajankin on

helpointa vaikuttaa positiivisesti kehitysmaiden ihmisten elimé&én.

Stollen ym. mukaan yksi useimmin esitetty argumentti poliittisen kuluttamisen
demokraattista potentiaalia vastaan on, etti se voidaan nihdd elitistisend. Siihen
osallistumiseksi tarvitaan rahaa ja yleinen sidinto tuntuu olevan, ettd “poliittisesti korrektit”
tuotteet ovat aina kallitmpia. Téstd pédtellen voitaisiin viittdd, ettd poliittinen kuluttaminen
on vain varakkaiden ulottuvilla. (Stolle ym. 2005, 258.) Micheletti (2003, 22) miettii, ettd
jos politiikka olisi vain yleistd, yksilOstd itsestddn riippumatonta etua ajavaa toimintaa, olisi
vain valikoidulla eliitilld mahdollisuus toimia poliittisesti. Koyhad tai muutoin heikossa
asemassa oleva ei vilttimittd voi ottaa toiminnassaan huomioon muuta kuin omat
intressinsd ja ajaa omaa etuaan. Niin kauan kuin yksilo joutuu keskittymiin
perustarpeidensa ylldpitoon on epitodenndkdistd ettd hinelld olisi energiaa huolehtia
kaukaisemmista asioista (Inglehart 1977, 57). Maailmankaupat ovatkin globaalisti

ajateltuna pienen etuoikeutetun eliitin paikkoja auttaa kehitysmaiden koyhimpii.

Stollen ym. (2005, 260) opiskelijoiden" kulutustottumuksia koskevassa tutkimuksessa
perheen tulot korreloivatkin negatiivisesti poliittisen kuluttamisen kanssa. Eli mitd
varakkaampia opiskelijan vanhemmat olivat, siti pienemmilld todennikoisyydelld
opiskelija osallistui poliittiseen kuluttamiseen. Kirjoittajat vetdvitkin tutkimuksensa
perusteella sen johtopditdksen, ettei poliittinen kuluttaminen vilttdmittd ole elitistinen
osallistumisen muoto. (ibid.) Yhdysvaltalaisen kyselytutkimuksen (Shah ym. 2007, 231)

mukaan taas tuloilla ei ollut juurikaan vaikutusta poliittiseen kuluttamiseen.

13 Tutkimus koski 1015 kanadalaista, belgialaista ja ruotsalaista opiskelijaa. Tutkimuksessa selvitettiin, onko
poliittinen kuluttaminen kidyttdytymismalli, jota voidaan mitata ja tutkia tarkoituksenmukaisesti.
Kirjoittajien mielesté poliittinen kuluttaminen kannattaisi liittaa poliittista osallistumista koskeviin
tutkimuksiin. (Stolle ym. 2005, 245.)
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Kyselytutkimus ei vélttiméttd ole luotettavin tapa tutkia tulojen vaikutusta poliittiseen
kulutukseen, mutta saattaa antaa jotain osviittaa siitd, ettei ongelma ole niin suuri kuin
voisi kuvitella.
“Jos kuluttamisen eettisyys on sidottu kulutuskapasiteettiin, miten arvotamme heitd,
Jjoilla ei yksinkertaisesti ole varaa olla 'eettisiii'?” (E)
Kenties voitaisiin tarkastella asiaa siitd ndkokulmasta, ettd reilu kauppa on keski- ja
hyvituloisten velvollisuus ja vihédvaraiset tukevat sitd mahdollisuuksiensa mukaan.
Teollisuusmaiden koyhilldi ei olisi samanlaista velvoitetta hoitaa kehitysmaiden
koyhyysongelmaa. Vastuu yhdistyisi tdssd valtaan: silld, jolla on enemmén rahaa ja siten
kuluttajavaltaa, olisi my0s enemmin vastuuta. Jollei kyse ole varsinaisesta kdyhyydesti,

voi lansimainen védhivaraisempikin kansalainen toimia poliittisena kuluttajana.

Brown (1993, 190) huomauttaa, ettd reilun kaupan tdytyisi olla reilua niille, jotka ovat
kaikkein huonoimmassa asemassa, sekd kehitys- ettd teollisuusmaissa, olivat he sitten
tuottajia tai kuluttajia. Brown tarkoittaa tdssd, ettd kuluttajien tdytyy saada tietdd
ostamiensa tuotteiden alkuperd ja tuotanto-olosuhteet ja toisaalta, ettd myos
teollisuusmaiden  védhdosaisten  pitdisi voida ostaa hyvidlld omalla tunnolla
oikeudenmukaisin ehdoin tuotettuja tuotteita. Tdssd saattaa olla ratkaisematon dilemma
reilussa kaupassa: se perustuu rikkaan Pohjoisen hyvéosaisten kansalaisten halukkuuteen
tukea kehitysmaiden pientuottajia. Huono-osaisimmilla teollisuusmaiden asukkailla ei ole
mahdollisuutta vaikuttaa reilun kaupan kautta tai ainakin se vaatisi heiltd suurempia
uhrauksia kuin muilta kuluttajilta. Varakkaat voivat hoitaa globaalin vastuunsa
osallistumalla kétevisti poliittiseen kuluttamiseen kun taas vihdvaraisemmat joutuvat
oikeisiin aktivisti- ja vapaaehtoistdihin, jos haluavat jotenkin taistella kehitysmaiden

koyhyyttd ja maailmankaupan epireiluja rakenteita vastaan.

Markkinaintoilijat uskovat, ettd kuluttajalla on lopullinen valta markkinoilla, koska hén voi
valita tai jittdd valitsematta sen, mitd on tarjolla. Hinelld on mahdollisuus valita tuotteet
niin kauan kuin hénelld on varaa maksaa niistd. Kuluttajien valta markkinataloudessa
perustuu useimpien kuluttajien todelliseen kapasiteettiin valita vaihtoehdoista maun ja

hinnan mukaan. Mutta jos markkinat ovat muutamien suuryhtididen hallitsemat, rajoittaa
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se automaattisesti kuluttajan mahdollisuutta valita ja kédyttdd valtaa. (Brown 1993, 74.)
Maailmankaupat néyttdytyvit tidssd mielessd todellisena vaihtoehtoina markettien
ylikansallisille merkkituotteille. Maailmankaupat tuovat kuluttajan ulottuville vaihtoehdon

ja kuluttaja voi kdyttdd valtaansa, tosin vain kukkaronsa sisdllon verran.

Ongelmaan siitd, ettd kaikille teollisuusmaiden kansalaisille ei ole taloudellisesti
mahdollista tukea reilua kauppaa ehdottaa Brown rahoitustukea valtiolta.
Kansalaisyhteiskunnalla on Brownin mielestd suuri merkitys vaihtoehtoisen
maailmankauppasysteemin luomisessa. Jossain vaiheessa tidssd kehityksessd jdrjestot
tarvitsisivat rahoitustukea hallitusvallalta verotuksen ja kauppasdadosten suhteen. Tédllainen
finanssi- ja poliittinen tuki tekisi mahdolliseksi laajentaa reilun kaupan toimintaa, edistdd
sen toimintamahdollisuuksia ja levidimistd kansainvilisen kaupan kuriositeetista
valtavirraksi. Néin vastattaisiin Brownin mielestd my0s sellaisten kuluttajien tarpeisiin,
joilla ei ole varaa maksaa ylimiirdistd korkeammin hinnoitelluista tuotteista. (Brown 1993,
189.) Tdmi on lohdullinen ndkokulma reilun kaupan hieman elitistiseen leimaan, joka on
syntynyt siitd, ettd voidakseen vihentdd kehitysmaiden koyhyyttd, pitdisi olla varaa maksaa
enemmin tuotteista. Kiinnostusta keventdd eettisin periaattein tuotettujen tuotteiden
verotusta toki on, mutta toistaiseksi tdllainen poliittinen tuki on vain toiveajattelua. Voisi
kuitenkin olettaa, ettd laajetessaan ja yleistyessddn reilun kaupan tuotteiden hinnatkin
laskevat. Ndin tuskin silti tapahtuu Maailmankaupoissa, jotka pienind erikoisliikkeind eivét

voi kilpailla hinnoissa supermarketeille.

8. MAAILMANKAUPPALIIKKEEN NYKYTILA

8.1. Maailmankauppaliike yhteiskunnallisena liikkeeni

Lapi tutkielman maailmankauppatoimintaa on kisitelty maailmankauppaliikkeend. Lienee
syytd selventdd hieman, mitd yhteiskunnallisella liikkeelld yleensd tarkoitetaan ja vastaako
maailmankauppatoiminta teoreettista liikkeen médritelmédd. 1970-luvulla ja sen jéilkeen
toimintansa aloittaneet liikkeet médritellddn yleensd uusiksi yhteiskunnallisiksi liikkeiksi

erotuksena vanhoista liikkeistd kuten tyOvéenliike, toisinaan kdytetddn nimitystd
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vanhoihin lienee turha tehdi, silld vanhatkin liikkeet alkuaikoinaan toimivat samalla
dynamiikalla kuin uudet. Puhumme siis vain yleisesti yhteiskunnallisista liikkeistd. Halinen
(2002, 28-29, 88) puolestaan katsoo, ettd maailmankauppaliike on vaihtoehtoliike.
Vaihtoehtoliikkeeseen =~ kuuluu  talouskasvun  ja  kulutuksen  kritiikki,  joka
maailmankauppatoiminnassa on korostunut etenkin liikkeen alkuaikoina (ibid.).
Vaihtoehtoliikkeen nimitys voisi olla osuva siindkin mielessd, ettd Maailmankaupat
korostavat tiedotusmateriaalissaan olevansa vaihtoehto. Toisaalta, eivitko kaikki liikkeet
ole vaihtoehtoisia joko toisilleen tai esitd vaihtoehtoa johonkin kysymykseen vallitsevassa
jarjestelmissd? Pysyttdydyn yleisemmassd yhteiskunnallisen liikkeen médritelméssd, jonka
katson maailmankauppaliiketti kuvaavan. Liikkeen ominaisuuksia pohdin kiistelyn

polititkkaan perustuvan liiketeorian avulla.

Tillyn ja Tarrown (2007, 8, 109) mukaan yhteiskunnalliset liikkeet ovat ensinnikin jatkuvia
vaatimuksenteon kampanjoita. Kampanja yhdistdd kiistan kolme osapuolta: vaatijat,
objektit vaatimuksille sekd yleison, vaatimusten objektin ollessa yleensi jokin auktoriteetti
(ibid., 119). Maailmankauppaliikkeen kampanja on reilun kaupan edistiminen ja kidytdnnon
toteutus sekd esimerkiksi vaatimukset kansainvilisen kaupan rakenteiden muuttamiseksi.
Vaatimusten objekteina maailmankauppaliikkeelld ovat yhtilailla auktoriteetit, joita on
edelld kisitelty sekd kansalaiset, kuluttajat — heille esitetddn vaatimus vastuullisesta
kuluttamisesta. Toiminta on jatkuvaa, vaikka toimijoita onkin koko ajan vihemmdn.
Toiseksi liitkkeiden toimintaan kuuluu tyypillisesti sellaisia julkisia toimintoja kuten
mielenosoituksia, yhdistysten perustamista, julkisia tapaamisia, julkisia lausuntoja,
vetoomuksia ja lobbaamista (ibid., 8, 109, 120). Liikkeelle luonteenomaisin toimintamuoto
on siis kollektiivinen haaste, koska liikkeiltd puuttuvat sellaiset pysyvit resurssit kuin raha,
padsy valtionhallintoon yms. Kiista néyttdytyy tistd nidkokulmasta mahdollisena
“resurssina”. (Tarrow 2011, 9-10.) Maailmankauppaliike ei toimintamuodoiltaan ole
keskiméddrdinen yhteiskunnallinen litke, mutta kollektiiviseen haasteeseen sekin perustuu.
Maailmankauppatoiminnassa keskeisid ovat etenkin liikkeen perusteet kuten organisaatiot,
verkostot ja osallistujat, kun taas kampanjat eivit ole kovin nikyvid, vaikka niitdkin toki

on: vaatimusten esittdminen on jatkuvaa kampanjaa (Tilly & Tarrow 2007, 114) ja haastetta
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(Tarrow 2011, 10). Liikkeen piirissi on myos perustettu lukuisia yhdistyksid ja julkisia
lausuntoja annettu eri medioissa sekd tuotu kiistan aiheita esille erilaisissa tapahtumissa.
Toimijoiden mobilisaatiossa on McAdamin ym. (2001, 47) mukaan joko luotava itse
organisatorinen viline tai kiytettivd jo olemassaolevaa ja muunnettava se kiistan
vilineeksi. = Maailmankauppalilke =~ Suomessa on  mobilisoitunut  nimenomaan
organisaatioiden eli tdssd tapauksessa yhdistysten perustamisen kautta, eli se on luonut

oman organisatorisen vilineensi.

Liikkeet —my0s osoittavat  toistuvasti  julkisesti ~omaa  merkityksellisyyttddn,
yhteenkuuluvuuttaan seki toimijoiden miiréé ja sitoutumista (Tilly & Tarrow 2007, 114) —
mikd maailmankauppaliikkeen kohdalla nikyy etenkin verkkomateriaalissa oman
toiminnan merkityksen perustelemisella ja yhteenkuuluvuuden korostamisella —
perustuvathan liikkeet aina yhteiselle tarkoitukselle (Tarrow 2011, 10). Kaupat puhuvat
itsestddn nimenomaan Maailmankauppoina ja kertovat, mitd tuo sana merkitsee. Toimijat
viittaavat julkisissa lausumissaan Maailmankauppoihin Suomessa yhtendisend ryhménd,
jolla on yhteinen missio. Kollektiiviset nimet, joita toimijat itsestddn kiyttdvit tai joita
ulkopuoliset heistd kdyttdvit ovat toimijoiden poliittisia identiteettejd (Tilly & Tarrow 2007,
9). Toimijoiden miidrd ei tdssd liitkkeessd ole kovin suuri, mutta usein tiedotuksessa
viitataan siihen, ettdi Maailmankauppoja on useimmissa suurissa ja keskisuurissa
kaupungeissa; liike halutaan esittdd laajana. Tarrown (2011, 11) mielestd yhteiskunnallinen
liikke voi syntyd vain, jos se onnistuu koskettamaan ja laajentamaan syviin juurtunutta
solidaarisuuden  tunnetta. =~ Maailmankauppatoiminta kanavoituu vahvasti omien
organisaatioiden kautta ja solidaarisuus on toiminnassa keskeistd, mutta se suuntautuu
pikemminkin kehitysmaiden koyhiin kuin liikkeen omia toimijoita kohtaan (niin kuin

esimerkiksi tyovéenliitkkeessd perinteisesti).

Inglehart on tutkimuksessaan huomannut jo 1970-luvun lopulla, ettd arvojen muutoksen ja
tiettyjen taitojen lisddntymisen myoti kansalaiset ovat muuttuneet yhi osallistuvimmiksi ja
kriittisemmiksi suhteessa poliittiseen jdrjestelmddn, minkd seurauksena kansallisilla
instituutioilla on yhd vihemmin tukea (Inglehart 1977, 15). Perinteisid poliittisia

auktoriteetteja ei endd kunnioiteta samalla tavalla kuin ennen. Esimerkiksi puolueet ovat
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Lappalaisen (2002, 13) mukaan leimautuneet vain kansallisiksi toimijoiksi ja niyttivéat
kansalaisten silmissd avuttomilta globaalien markkinavoimien puristuksessa. Vastuuta ja
padtosvaltaa ei haluta siirtdd kansalaisilta itseltdén puolueille, hallinnolle tai varsinkaan
markkinakoneistoille. Kansalaisliikkeille on Lappalaisen mukaan tullut yhd enemmin tilaa
toimia. “[K]ansalaiset alkavat kylldstyd markkinoiden vapaaseen toimintaan, voiton
maksimointiin ja kovaan Kkilpailuun”, Lappalainen kirjoittaa. Téllaisessa tilanteessa
kansalaisliikkeistd voi tulla varteenotettava vastavoima markkinoille. (ibid., 13-14.) Samalla
yhteiskunnallisten liikkeiden toimintamahdollisuudet ovat kasvaneet yhteiskunnan
demokratisoituessa (Tilly & Tarrow 2007, 66). Maailmankauppaliike kansalaisliikkeend,
yhteiskunnallisena liikkeend, on juuri téllainen vastavoima markkinoille. Se kayttdd
hyviksi kansalaisten epéluottamusta vallassa olevia poliittisia voimia sekd vallitsevia
kansainvilisen kaupan rakenteita kohtaan. Maailmankauppaliike asettuu kahdella tapaa
kapitalismiin ~ perustuvia  markkinavoimia vastaan: toimien yhteiskunnallisena
kansalaisliitkkeend yritystoiminnan sijaan ja vastustaen Kkapitalistiseen rakenteeseen
perustuvaa kaupankdyntid rikkaiden teollisuusmaiden ja koyhyydestd kérsivien Eteldn
maiden vililld. Toisaalta maailmankauppaliike toimii kuitenkin tuon vastustamansa

jarjestelmin sisdltd kisin.

“Kaikkialla on valtarakenteita, mutta meiddn tehtiviimme olisi tehdd niisti

ndkyvid, terveitd ja tasapainoisia.” (A)
Poliittinen toiminta kohdistuu aina rakenteiden muuttamiseen, minka
maailmankauppatoimijatkin tiedostavat. Uutta aloittava ja taitavan poliittisen arvioinnin
sisdltivd toiminta on Lappalaisen mukaan mahdollista myds rakenteissa, jotka ovat
saattaneet olla pitkddankin kahlitsevia. Puhutaan rakennemahdollisuudesta tai
toimintatilasta, joka koko ajan muokkautuu kunkin toimijan tekemien ratkaisujen
vaikutuksesta. (Lappalainen 2002, 68, 71.) Kiistelyn polititkassa kidytetdin termid
poliittinen mahdollisuusrakenne kuvaamaan niitd jirjestelmien piirteitd, jotka joko
helpottavat tai vaikeuttavat kollektiivista poliittista toimintaa. Télldin muutokset
jarjestelmissd tai vaikkapa sen instituutioissa vaikuttavat toimijoiden mahdollisuuksiin.
(Tilly & Tarrow 2007, 49.) Kiistelyn politiikka nousee Tarrown nidkemyksen mukaan

vastauksena muutoksiin poliittisissa mahdollisuuksissa ja uhkissa, kun osallistujat
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vastaavat erilaisiin yllykkeisiin. Néditd mahdollisuuksia hyviksikéyttden ja tunnettuja
toiminnan repertoaareja toteuttaen voivat ihmiset, joilla ei ole juurikaan resursseja
poliittisessa  jarjestelmédssd toimimiseen, toimia kiistoissa. (Tarrow 2011, 16.)
Mahdollisuudet ja uhkat tulisi aina ndhdd nimenomaan subjektista 1dhtdisin, ne eivit voi

olla vain objektiivisia rakenteita (McAdam ym. 2001, 43).

Kiistelyn politiikassa poliittista mahdollisuusrakennetta voidaan mitata sen mukaan, onko
hallinnon kapasiteetti vaikuttaa vahva vai heikko ja onko jirjestelmd demokraattinen vai ei
(Tilly & Tarrow 2007, 55). Suomessa kansalaisjérjestoilld ja yhteiskunnallisilla liikkeilld
on toimintansa taustalla varsin avoin poliittinen mahdollisuusrakenne, valtionhallinnon
kapasiteetti vaikuttaa on korkea ja jirjestelméd on demokraattinen. Toiminnalle on siis hyvét
mahdollisuudet, mutta toinen Kkysymys on sitten se, miten vastaanottavainen
muutosehdotuksille itse poliittinen jirjestelmd on. Kansainvélisen jirjestelmén, johon
maailmankauppaliikkeen vaatimukset lopulta kohdistuvat, mahdollisuusrakenne on Tillyn
ja Tarrown (ibid., 178) mielestd aktivisteille houkutteleva, silli kansainvéliset
institutionaaliset toimijat linkittyvét ldaheisesti globalisaation uhkiin. Esimerkiksi WTO on
heikentdnyt kehitysmaiden asemaa kansainvilisessd kaupassa (ibid.). Jérjestelmin
kapasiteetti hallita on kuitenkin heikko ja demokratian miird olematon. Tillaisessa
jarjestelmissé pienen yhteiskunnallisen liikkeen aktuaaliset mahdollisuudet saada muutosta
aikaan ovat heikohkot. Mahdollisuusrakenteen uhkiin kuuluu myos se, etteivit auktoriteetit

ota kapinallisten viestid vastaan, miké ei juurikaan kannusta kiistaan (Tarrow 2011, 32).

Suomessa kansalaisyhteiskunta on siis kuitenkin avoin liikkeille toimia, joten
maailmankauppaliikekin on voinut toimia varsin vapaasti. Maailmankauppaliike ja sen
myoOtd koko reilun kaupan litke on joka tapauksessa tarttunut tihén uusille toimijoille
avoimeen rakennemahdollisuuteen tai kdyttdnyt hyviksi poliittista mahdollisuusrakennetta
Suomessa, miten asian sitten haluaakin ilmaista. Liike on luonut jotain uutta: eettisen
kaupankdynnin mahdollisuuden kapitalistisen rakenteen sisédlld. Maailmankauppaliike ei
kokonaan kielld esimerkiksi rahataloutta, silld ei ole radikaaleja muutosehdotuksia koko
markkinatalouden purkamiseksi, joitain yksittdisid toimijoita lukuunottamatta. Liikkeen

toiminta edustaa tdten innovatiivista kiistaa: toimintaa, joka ottaa kiytt6on
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ennenndkemittomid keinoja (McAdam 2001, 49) esimerkiksi kulutusta politisoidessaan.

Maailmankaupat toimivat markkinataloudessa, mutteividt kapitalismin sididntdjen — tai
pikemminkin sditelemidttomyyden — mukaan. Ne asettuvat vastustamaan ns. autoritaarista
kapitalismia, jossa markkinat sanelevat kaupan ehdot demokraattisen sdintelyn sijaan.
Maailmankaupat kieltdytyvit osallistumasta tdysin kapitalistiseen jdrjestelméén, toimien
yhdistyksind sen sijaan, ettd toimisivat yrityksind" eivitkd ne tavoittele taloudellista
voittoa, mikd on  kapitalismin  perusajatus.  Maailmankauppaliike  haluaisi
kansalaistoiminnasta l1dhtoisin korjata historian aikaansaamat viédryydet kehitysmaissa niin,
ettd kaikilla osapuolilla olisi tasapuoliset ldhtokohdat kansainviliseen kaupankdyntiin.
Maailmankauppaliike vaatii oikeudenmukaista palkkaa ja tydehtoja kehitysmaiden
tyontekijoille. Taméd voidaan ndhdd radikaalina vaatimuksena, koska toteutuessaan se
tarkoittaisi merkittdvid muutoksia teollisuusmaiden elintasossa, voidaan nimittidin katsoa,
ettd suuri osa teollisuusmaiden materiaalisesta vauraudesta perustuu keshitysmaiden

tyontekijoiden alhaiseen palkkatasoon ja huonoihin tydehtoihin.

Osa maailmankauppatoimijoista pitdd koko kapitalistista jdrjestelmidd erittdin
ongelmallisena ja tuhoisana aiemmin omavaraistalouteen tukeutuneille kehitysmaille.
Ihannoidaan  yhteisollisyyttd  ja  omavaraisuutta. On  mielenkiintoista,  ettd
Maailmankauppojen toiminta kuitenkin perustuu jossain médrin télle kapitalistiselle
jarjestelmaille, jota niin paljon kritisoidaan. Kenties aitoon yhteisollisyyteen, globaaliin
solidaarisuuteen ja markkinatalousjirjestelmésti irtautumiseen perustuva
maailmankauppatoiminta on koettu lilan haastavaksi, jopa mahdottomaksi, joten
vilietapiksi tai kompromissiratkaisuksi on otettu jirjestelmén sisédlld toimiminen.
“Kapitalistisen markkinatalouden ulkopuolella on hyvin vaikea ellei mahdotonta
eldda. Talousjdrjestelmd koskettaa niin monia eldmdn osa-alueita, ettd sen
ulkopuolelle on ldhes mahdotonta pddstd. Maailmankauppojen reilussa kaupassa
ei pyritd irrottautumaan vallitsevasta jdrjestelmdstd, vaan toimitaan sen sisdlld ja
pyritddn kdyttamdcdn sitd lisddmdcdn tasa-arvoa ja vihentdmddn koyhyyttd.” (D)

Vaikkei maailmankauppalitke uskokaan markkinatalouteen hyvinvointia luovana

14 Poikkeus sddntoon on Reilun kaupan Téhti, jonka taustalla on osakeyhtio: Oy A-Star Ab.
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jarjestelmind, kéytetddn sitd kuitenkin hyvinvoinnin lisddmiseen, koska jérjestelmistd
poispididseminen koetaan mahdottomaksi. Toiminta on jouduttu suhteuttamaan tilanteeseen

ideologiasta tinkimalla.

Poliittisesti toimiessa joudutaan aina tekemddn ratkaisuja erilaisten “huonojen”
vaihtoehtojen vililld, silld toteutettavissa olevien mahdollisuuksien joukossa ei koskaan ole
yhtédédn yksinomaan positiiviseksi arvioitavissa olevaa (Palonen 1979, 126).

“Toisaalta tdssd kapitalismin sisdlld toimimisessa on myos ongelmansa.” (D)

“IM]aailmanparannukseen ei ole patenttiratkaisuja...” (E)
Osa toimijoista tiedostaa kapitalistisen jarjestelmidn sisdlld toimimisen ongelmat, mutta
toimivampaakaan keinoa kehitysmaiden pientuottajien kdyhyyden vidhentimiseen ei ole
keksitty. Maailmankauppatoiminta on kuitenkin ldhempéni aitoa yhteyttd Pohjoisen reilun
kaupan edistidjien ja Eteldn tuottajayhteisdjen vililld eikd se toimi ldheskdédn niin puhtaasti
kapitalismin logiikan mukaisesti kuin esimerkiksi kehitysmaiden perinteisiin vientiraaka-
aineisiin perustuva Reilun kaupan merkkijirjestelmd “tavanomaisesta” kaupasta
puhumattakaan. Haastateltava E muistuttaa silti, ettd yksin reilulla kaupalla maailmaa ei
vol parantaa vaan muutakin toimintaa tarvitaan.

“Liscksi reilu kauppa on parhaimmillaankin hyvin rajallinen yritys muuttaa

maailmaa vihemmdn huonoksi...” (E)

Nykyisin liitkkeet joutuvat arvioimaan, onko mielekdstd turvautua perinteisiin
toimintatyyleihin, vai kehiteltdva jatkuvasti uusia, yllittivid toimintatyylejda (Lappalainen
2002, 98). Kiistelyn politiikan nidkokulmasta litkkeet voivat toimia joko hillityssd kiistassa,
joka ottaa paikkansa jarjestelmin hyviksymaissid paikassa ja muodossa tai rajoja rikkovassa
kiistassa, joka ylittdd nuo hyviksynnin rajat kielletylle tai ennen tuntemattomalle alueelle —
litke voi toki yhdistdd nditd molempia kiistan muotoja (Tilly & Tarrow 2007, 60). Hillityt
kiistan muodot ovat joka tapauksessa yleisimpid, silli niissd tarvitaan vain véhidn
riskinottoa (Tarrow 2011, 111). Maailmankauppaliike on erinomainen esimerkki liikkeest,
joka on kehittanyt uuden, omanlaisensa tyylin toimia tavoitteidensa eteen toimien kuitenkin
jarjestelmin sisdltd késin tdysin laillisin keinoin, se siis yhdistelee eri kiistan muotoja

itselleen sopivaan, hillittyyn muotoonsa. Perinteisten yhteiskunnallisten liikkeiden

135



suosimien repertoaarien kuten lehtikirjoittelun, kansalaisadressien, mielenosoitusten ja
mediatempausten sijaan maailmankauppaliike on politisoinut kehitysmaiden kanssa
kdytdvin kaupan. Liikkeen Kkiistelyn tyyli on varsin hillitty, se ei ndy &didnekkdind
mielenosoituksina tai kansalaistottelemattomuusaktioina kaduilla vaan toimii pikemminkin
hiljaisesti omien tavoitteidensa eteen osin radikaaleja vaatimuksiaan hillitysti esittden.
Hillityssd tyylissi on Tarrown (2011, 99) mielestd etuna sellaisten toimintojen
toteuttaminen ja rutiinien rakentaminen, joita ihmiset ymmartivit ja eliitit hyviksyvit.
Talloin esimerkiksi poliisi ei pysdytd kaikkia kiistan performansseja kadulla, kuten
transgressiivisen kiistelyn tyylin kanssa saattaa kdydd. Hillityssd tyylissd on kuitenkin
riskind institutionalisoituminen (ibid., 99), mikid onkin toteutunut esimerkiksi hyvinkin

hillitysti toimineen Reilun kaupan merkkijédrjestelmén kohdalla.

Tillyn ja Tarrown (2007, 86) mielestd olemassaoleva kiistojen toimintojen repertoaari
rajoittaa vahvasti sitd, missd muodossa vaatimuksia voidaan tehdd kussakin
jirjestelmissd". Monet yleisesti kiytetyt kiistelyn repertoaarit ovat tunnettuja, jolloin
kiistan kohteena olevat auktoriteetit ja eliitit osaavat niitd odottaa ja vastata niihin. Osin
tamén vuoksi vallitsevan jdrjestelmin haastajat koettavat keksid uusia kiistan muotoja
himdidméin ja yllattiméin auktoriteetteja. (Tarrow 2011, 54.) Maailmankauppatoiminnassa
korostuu vahvasti oman erityisen toimintatavan, tyylin luominen, poliittinen
kansalaistoiminta reilun kaupan erikoisliikkeiden ylldpidon muodossa. Liikkeen tapa tuoda
kiistelyn haaste esiin on vallitsevaan markkinatalousmalliin ndhden toisenlainen kaupan
jarjestelmd. Ei tehddkéddn niin kuin yleisesti kaupan alalla toimitaan: ei pyritd 10ytiméin
halvinta tuottajaa, polkuhintaisia tuotteita vaan luomaan kestivd kaupankdynnin malli,
jossa kukaan ei joudu kédrsimddn. Maailmankauppojen malli on haaste tavanomaiselle
kaupalle. Tarrown mukaan muutokset kiistelyn repertoaareissa, uudet keksinnot liittyen
kiistan muotoihin, johtavat lopulta poliittisen kulttuurin muutokseen (ibid., 55). Tadméi
kehitys on ndkynyt siind, miten maailmankauppaliike on toiminut kulutuksen
politisoimisen pioneerina Suomessa, mikd on omalta osaltaan johtanut kokonaiseen

poliittisen kuluttamisen kulttuuriin.

15 Esimerkiksi katumielenosoituksesta tuli yleisesti kéytetty kiistan esittimisen muoto vasta, kun joku oli
tdtd toimintamuotoa kokeillut (Tilly & Tarrow 2007, 84).
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Tiarked merkitys Maailmankauppaliikkeen kuten muidenkin liikkeiden omalle identiteetille
ja tyylille on erottautumisessa. Lappalaisen (2002, 124-125) mukaan kollektiivisen
poliittisen toimijan toiminnan muodostumista leimaa erottautumisen tavoittelu. Liikkeen
identiteetti ~ muotoutuu  muista  liikkeistd  erottautumalla.  (ibid., 124-125.)
Maailmankauppaliike, joka toimii niin poliittisen vaikuttamisen, kehitysyhteistyon kuin
kaupankin alalla, on erottautunut hyvin monesta eri tahosta omaa muotosisédltdddn
rakentaessaan. Maailmankaupat ovat halunneet erottautua niin Reilun kaupan
merkkijirjestelmésti ja kehitysavusta kuin tavallisista marketeistakin. Monen liikkeen tyyli
perustuu siihen, millaisesta aiemmasta toiminnasta se haluaa sanoutua irti (ibid., 130).
Maailmankauppojen kohdalla tdrkeintd on ollut korostaa eroa yksipuoliseen kehitysavun
antamiseen. Maailmankaupat ovat luoneet uuden tavan toimia kehitysyhteistyon alalla.
Tavanomaisista  kaupoista Maailmankaupat ovat erottautuneet leimaamalla ja
stereotyyppistimailld marketit epédsuorasti epéeettistd kauppaa kiyviksi ja toimimalla itse
kauppoina toisin. Reilun kaupan merkkijédrjestelmin laajentuessa on maailmankauppaliike
katsonut tarpeelliseksi tuoda esiin omaa “erityisen” reilua kauppaansa suhteessa vihin

lepsumpaan merkkijirjestelméén.

Vaikka globalisaatio on luonut paljon uhkia, on kansainvélistyminen tarjonnut
mahdollisuuksia kansainvilisid ja globaaleja kysymyksid haastavaan aktivismiinkin
(Tarrow 2011, 249). Ylikansalliset kiistat ja ylikansallinen kollektiivinen toiminta ovat
kuitenkin edelleen juurtuneet paikalliselle ja kansalliselle tasolle (Della Porta & Tarrow
2005, 11), mistd hyvind esimerkkind on Suomen maailmankauppaliike, joka toimii pitkélti
kansalliselta pohjalta globaalien ja kansainvilisten kysymysten parissa. Kaisiteltdessi
maailmankauppaliikettd yhteiskunnallisena liitkkeend ja omana kiistanaan tulisi myos
kiinnittdd huomiota laajempaan kehitysmaaliikkeeseen ja reilun kaupan liikkeeseen.
McAdam, Tarrow ja Tilly (2001) haluavat korostaa, ettd kiistoja tutkittaessa ei pitdisi
liikaa takertua yhteen toimijaan vaan koko kiistan dynamiikkaan, johon osallistuu muitakin
toimijoita kuin vain yksi yhteiskunnallinen liike. Maailmankauppaliikkeen merkitys
laajemmassa ja kasvavassa reilun kaupan liikkeessd alkaa vaikuttaa marginaaliselta, mutta

silli on oma erityinen missionsa laajemmassa kiistassa kehitysmaiden asemasta
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kansainvilisessd kaupassa ja ratkaisusta siind. Maailmankauppaliike on toistaiseksi
vaatinut enemmin ja ollut siind mielessd radikaalimpi kuin esimerkiksi Reilun kaupan
merkkid edistdvi litkke. Koko reilun kaupan projekti onkin RK merkin edistdjien mielestd
vasta aluillaan (Bowes, John 2011, 3). Projektin alkuunsaattamisessa Suomessa
maailmankauppaliikkeelld on ollut tirkeid tehtdvd, mutta vield on hieman epavarmaa, mika

liikkkeen tehtdviksi laajemman reilun kaupan liikkeen sisidlla muodostuu jatkossa.

8.2. Maailmankauppaliike poliittisena toimijana

Yksinkertaisimmillaan poliittinen toiminta on jonkin asian médritttelemistd ongelmaksi ja
pyrkimysté ratkaista se (Lappalainen 2002, 77). Maailmankauppaliikkeelle tuo ongelma on
ollut kehitysmaiden koyhyys, joka johtuu kehitysmaiden heikossa asemassa olevien
pientuottajien epdtasa-arvoisesta kohtelusta kansainvélisessd kaupassa. Ratkaisu ongelmaan
on ndiden tuottajien tukeminen reilun kaupan avulla, mistd on muodostunut
maailmankauppaliikkeen toimintaa ohjaava policy. Liikkeiden syntyéd ja toimintaa voidaan
Lappalaisen (ibid., 72) mielestd selittdd silld, ettd ne ovat politisoineet aiemmin
epipoliittisina pidettyjd asioita. Suomessa maailmankauppaliike on toiminut tilld tavoin
politisoiden kuluttamista.

“Tuotteemme ovat sekd tuottajiemme elannonlihde ettd keino tehdd politiikkaa.”

(A)
Liike on n#hnyt kehitysavun sijaan kaupankidynnin tapana tukea kehitysmaiden heikossa
asemassa olevia ihmisid. Maailmankauppaliike on ollut Suomessa poliittisen kuluttajuuden
pioneereja. Oikeudenmukaisen palkan ja tydehtojen takaaminen kehitysmaiden
tyontekijoille on sekin poliittista toimintaa, kun se tehddédn laajempaa muutosta tavoitellen,

asiasta julkisesti kertoen ja muilta kaupan toimijoilta samaa vaatien.

Uusien asioiden politisoiminen on  ajankohtaista etenkin  yhteiskunnallisten
muutosprosessien  ollessa uutta suuntaa hakemassa. Maailmankauppaliike ja
kehitysmaaliike ovat kokeneet 1970-1980 -luvuilla kehitysmaiden kdyhien tilanteen olevan

kriittisessd vaiheessa. On kenties ajateltu, ettei kehitysapu ole enii riittdvd ja oikea tapa
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tukea heikossa asemassa olevia maanviljelijoitd ja késityOldisid: jotain uutta ja
konkreettista, suoraa toimintaa on tarvittu kehitysavun rinnalle, joten on luotu reilun
kaupan jirjestelmi. Jérjestelmid on tosin ldhtenyt kehittyméin varsin sattumanvaraisella
tavalla hyvintekeviisyystyyppisestd toiminnasta. Maailmankauppaliikkeen toiminnan
muutosta yha poliittisemmaksi voidaan selittdd myos silld, ettd kiistelyn politiikkka muuttuu
laheisessd yhteydessd poliittisen vallan muutoksiin (Tilly & Tarrow 2007, 47).
Maailmankauppaliikkeen vaatimukset oikeudenmukaisemmasta kaupasta on esitetty
tilanteessa, jossa vallan on koettu siirtyneen yhd vahvemmin parlamentaarisen politiikan
ulottumattomiin kasvottomille kansainvilisille markkinavoimille ja kauppajirjestoille.
Politisoiden uutta luomalla myos vilttdmaéttd aina hajotetaan vanhaa, reilu kauppa on tullut
kehitysavun tilalle ja toisaalta taas kapitalistiseen logiikkaan perustuvan kaupan tilalle.
Politisoimalla on samalla luotu uusi tapa tehdi politiikkaa sekd oma toimintaa maarittiva

policy. Ennakkoluulottomuus on uusien asioiden politisoinnille ominaista.

“IM]aailmankauppaliike on siind mielessd ruohonjuuritason poliittinen liike, ettd

muutoksen uskotaan ldhtevin tavallisten ithmisten omassa eldmdssddn tekemistd

pienistd valinnoista.” (D)
Kehitysmaatuotteiden myyntitoiminta on muuttunut kokonaiseksi yhteiskunnalliseksi
liikkkeeksi, kun pelkidn oikeudenmukaisen kaupan harjoittamisen lisdksi toimijat ovat
politisoineet kaiken kehitysmaiden kanssa kdytdvin kaupan sekd sen myotd kauppojen
hyllyille paityvit tuotteet ja niiden kuluttamisen. Politisointi on tapahtunut, kun toimijat
ovat ottaneet julkisesti kantaa siihen, minkélaisin ehdoin kaikki kansainvilinen
kaupankiynti heiddn mielestdén tulisi hoitaa. He ovat alkaneet vaatia kuluttajilta poliittista
harkintaa eli vastuuta ostopditoksistddn. Poliittiset kuluttajat valitsevat tietyn tuotteen tai
tuottajan, koska he haluavat saada aikaan muutoksen institutionaalisissa tai markkinoiden
kdytdnnoissd (Stolle ym. 2005, 246). Kaupan toimijoilta taas vaaditaan oikeudenmukaisia
pelisddntdjd ja epdsuorasti myOs valtioilta ja kansainvilisiltd organisaatioilta puuttumista
epdoikeudenmukaisiin kaupan rakenteisiin. Ndin maailmankauppaliike on politisoimalla
kauppaa my0s etsinyt uusia vallan osuuksia, silld politisoimalla jonkin asian hamuamme
aina samalla valtaa muuttaa sitd (Palonen 2003, 184). Maailmankauppaliike haluaa voida

vaikuttaa sithen, miten kansainvélinen kauppa toimii, mitd kansalaiset kaupasta ostavat ja
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millaiset tyoehdot kehitysmaiden pientuottajilla on. Politisointi ei voi olla pelkkdd
poliittiseksi julistamista vaan sen on aina tarjottava uusi tapa toimia. Politisoimalla ennen
epipoliittisena pidetyn asian, on maailmankauppaliike samalla joutunut luomaan itselleen
omanlaisensa, erottautuvan tyylin toimia. Politisointi on avannut muutoksen

mahdollisuuden kansainvilisessd kauppajarjestelmissa.

Kuvatunlainen aloitteen tekeminen ja parempaan maailmaan pyrkiminen on poliittista
toimintaa arendtilaisessa mielessd. Maailmankauppaliikkeen toiminnassa nédkyvit muutkin
poliittisen toiminnan piirteet. Se toimii selkeésti jotakin vastaan: kapitalistisen logiikan
policyn mukaisesti toimivaa kansainvilisti kauppajdrjestelmidd suuryhtidineen ja
voitonmaksimointeineen.  Maailmankauppayhdistyksissd ja Maailmankauppaliikkeessi
toteutuu myos Arendtin vaatimus yhdessd toimimisesta poliittisen toiminnan kriteerind.
Arendtin mukaan kun yksin ei voi toimia poliittisesti, silld politiikka syntyy aina ihmisten

vililld, mielipiteiden ja ndkdkulmien moninaisuudesta. (Arendt 2007, 93.)

Poliittiselta toiminnalta vaaditaan myods kompromissien teon taitoa. Maailmankauppaliike
on joutunut tekemddn kompromisseja tavoitteisiinsa pyrkimisessd. Kompromissit ovat
politiikassa vilttdméttomid, koska joudumme toimimaan yhdessd muiden ihmisten kanssa,
joilla on omat omistamme eroavat tavoitteensa. Maailmankauppalitke on mm.
markkinataloutta ja kapitalistista jdrjestelmdd vastustaessaan, mutta silti ndiden
jarjestelmien sisdlld toimien tehnyt kompromissin, joka tekee liikkeen vaatimuksista
vihemmin radikaaleja — ei ehkd aivan sitd, mitd toimijat sisimmédssddn haluaisivat
tavoitella, mutta toisaalta olemassa olevan jirjestelmén sisdlld toimiminen on kenties
helpompi ja nopeampi tapa saada konkreettisesti muutosta aikaan kehitysmaiden ihmisten
eldmissd. Polititkka edellyttid aina omia valintoja pdiméérén ja toimenpiteiden suhteen eli
toiminnan  suhteuttamista  kulloiseenkin tilanteeseen (Palonen 1979, 77-78).
Maailmankaupat ~ ovat  ndhneet  tavoitteidensa  toteuttamisen  mahdolliseksi

markkinatalouden sisilta kdsin toimien.

Poliittisen toiminnan jatkuvuuden kannalta on vilttamatontd, ettd toiminnan tavoitteita

muunnetaan tarpeen mukaan (Palonen 1979, 77). Télld tavoin maailmankauppaliike on
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joutunut luovasti mukauttamaan tavoitteitaan ja toimintatapojaan, luomaan itsensd
uudelleen, kun reilun kaupan toimijakenttd on laajentunut ja Reilun kaupan merkkituotteet
ovat tulleet myyntiin tavallisissakin marketeissa. Maailmankauppaliike on tdlloin ottanut
yhid selkeimmin tavoitteekseen nimenomaan kehitysmaiden heikoimmassa asemassa olevat
pientuottajat ja kisityotuotannon tukemisen Reilun kaupan merkkituotteiden keskittyessi
suuren volyymin perinteisiin vientituotteisiin. Maailmankaupat ovat ndin muokanneet

policyaan vastaamaan toimijakentidssi tapahtuneita muutoksia.

8.3. Maailmankauppatoimijat

Maailmankauppaliikkeen toimijajoukkoon mahtuu monenlaisia ndkemyksid tavoitteista ja
etenkin toimintatavoista ja keinoista pddmaéairiin pddsemiseen. Kuten todettua,
Maailmankauppojen toimijat ovat enimmékseen vapaaehtoisia. Joillakin yhdistyksilld on
ollut mahdollisuus palkata tyontekija, mutta suurimmaksi osaksi vapaaehtoisten apuna
hidrdd 1dhinnd harjoittelijoita tydmarkkinatuella seki tukityollistettyjd. Haastattelemistani
toimijoista useimmat olivat aktiivisia muissakin yhdistyksissd tai yhteiskunnallisissa
liikkeissd  kuin maailmankauppaliikkeessd. Kiinnostusta tuntui olevan etenkin
ympdrisdaiheisiin sekd esim. eldinten oikeuksiin, rauhaan ja tasa-arvoon. Aktiivien
erilaisista taustoista kertoo paljon se, etti yksi vastaaja kertoi olleensa aktiivinen
seurakunnan ja partion toiminnassa kun taas toiset aktiivit ovat osallistuneet

kadunvaltausten jédrjestimiseen ja anarkaqueerfeministiseen toimintaan.

Laine (2007, 31-33) on jakanut maailmankauppatoimijat haastattelujensa perusteella
kolmeen tyyppiin sen mukaan, miten he ovat toiminnassaan suuntautuneet. Yrittdjctyyppi
on Laineen mukaan ldhestymistavoista uusin. Hin uskoo, ettd yksilo hoitaa asiat
Maailmankaupoissa paremmin kuin vapaaehtoisista koostuva kollektiivi. Yrittdjatyyppi
haluaisi, ettd Maailmankaupat keskittyisivit tehokkaaseen kauppatoimintaan, jotta tuottajat
saisivat lisdd tilauksia, silld sitd tuottajat aina pyytdvit. Kauppatoimintaan keskittyminen
on uusi ajatus ennen tiedotustoimintaan panostaneessa litkkeessd. Yrittdjityypin puheessa
vilisevidt Laineen mukaan sellaiset sanat kuin markkinointi, brindi, mainonta, imago ja

tuotekehitys. (ibid., 31.)
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Koska Laineen nidkokulma koko liitkkeeseen eroaa hieman omastani, en I0ytidnyt
haastatteluaineistostani niinkdin yrittdjityyppid vaan kaupallisesti suuntautuneen,
ammattimaistumista kannattavan toimijatyypin. Tédssd kohdin on tosin todettava, etteivit
haastatellut suinkaan edustaneet puhtaasti yhtd tyyppid vaan joidenkin kysymysten
kohdalla sama vastaaja saattoi asettua lihemmais jotain toista toimijatyyppid. Télle
maailmankauppaliikkeessd vasta viime vuosina esiinnousseelle tyypille kauppa on
toiminnan ehdottomasti  tirkein painopiste ja ongelmana liikkeessd néhtiin
vapaaehtoistoiminnasta johtuva amatodriméisyys ja tehottomuus.
“Toimintamme tdrkein painopiste on kauppa. [— —] Reilu kaupankdynti on
erityisosaamistamme, jonka néden ehdottoman arvokkaana.” (A)

Reilun kaupan merkkiin timé tyyppi suhtautuu lihes yksinomaan positiivisesti. Laineen
midrittelemédn yrittdjatyypin toiminta ei ole yhteiskunnallisen liikkeen toimintamallin
mukainen: yhdistystoiminta haluttaisiin vaihtaa yritystoimintaan. Toiminnan taustalla
olevat tavoitteet ovat edelleen poliittiset, mutta toiminnan muoto ei ndytd poliittiselta.
Omasta aineistostani 10ytynyt kaupallisesti suuntautunut tyyppi sen sijaan pitdid myos
poliittisuutta tdrkednd osana liikkeen toimintaa etenkin poliittisen kuluttajuuden
edistimisen muodossa. Laineen mdiirittelemd yrittdjityyppi ei ole ulospdin ndkyvid osa
liikettd. Sen &dédni ja toiveet muutoksesta liikkeessd eivit ndy esimerkiksi analysoimassani
internetaineistossa oikeastaan ollenkaan. Samoin on kaupallisesti suuntautuneen tyypin
laita: hidnen ajatuksensa eivit ole vield osa litkkeen viestintdd. Ulospdin litke haluaa esitelld
enemmin aatteellista, poliittista ja pienimuotoista puolta toiminnastaan (toimitaan
vapaaehtoisvoimin, voittoa ei keritd) eikd niinkdin professionaalista tehokkuutta.
Kaupallistumista ja ammattimaistumista koskevat ajatukset eivit vield ndy juurikaan

litkkkeen ulkopuolelle vaan ovat ennemminkin muutostendensseja liikkeen sisalla.

Jdrjestotyyppi puolestaan edustaa Laineen mukaan maailmankauppatoiminnan perinteiti:
yhdistystoimintaa ja demokratiaa. Jirjestotyyppi pitdd vahvuutena, ettd vapaaehtoisista
koostuva  toimijajoukko edustaa monenlaisia ndkemyksid. Héinelle keskeistd
maailmankauppatoiminnassa on tiedotus, solidaarisuus ja yhteistoiminta: yhta tiarkedd kuin

reilu kauppa ovat tiedotuskampanjat ja asiakkaille jaettava tieto. Vaikutuskanavana ei
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nihdéd yksin rahan siirtoa ldnsimaiden varakkailta kehitysmaiden koyhille reilun kaupan
kautta. (Laine 2007, 32.) Sama tyyppi tuli esiin omassa aineistossani: tiedotusta korostava
toimija, joka haluaa yhdistdi tehokkuusvaatimukset ja vapaaehtoistyon.
“Tdrkedd on toimia sekd perustasolla eli kaupan toiminnalla helpottaa koyhimpien
maiden ihmisten eldmdd ja toisaalta toimia samalla myos politiikan tasolla
poistaen kansainvdlisen kaupan koyhyyttd ylldpitdvid rakenteita. Tiedotus on keino
edistdd molempia ja yleistd ymmdrrystd ndistd asioista.” (F)
Tille tyypille kauppa, tiedotus ja poliittinen vaikuttaminen ovat kaikki yhtd térkeitd
toiminnan painopisteitd, vaikka kauppa usein kidytdnnOssd nieleekin toiminnan resurssit.
Jarjestotyypin kéddenjilki ndkyy selkeimmin Maailmankauppojen verkkosivuilla ja tétd
perinteisti kuvaa maailmankauppatoiminnasta esitelldin  liikkeen ulkopuolelle.
Kaupallisuutta ja ammattimaistumista vaativat ajatukset ovat liikkeen piiriin tulleet
enenevissd midrin vasta viime vuosina, joten jirjestotyypin nidkemys liikkeen tavoitteista
ja toiminnan perusteista tulee siksi parhaimmin esille viestinnédssd. Internetaineistosta
piirtyykin esiin kuva vapaaehtoisvoimin toimivasta, tiedotusta harjoittavasta ja

erikoiskauppoja ylldpitidvastd aatteellisesta liikkeesti.

Kolmanneksi toimijaryhmiksi Laine méirittelee kapitalismikriittisen tyypin, joka haluaa
suurempaa muutosta koko kansainvilisen kaupan jérjestelmiin. Hén ei nide pelkkiin Reilun
kaupan kriteereihin tuijottamista ja niiden mukaan toimimista riittdvind, jotta
maailmanlaajuiset valtasuhteet muuttuisivat. Tdm#dn tyypin mielestd reilun kaupan
tuotteiden menekin lisddminen kapitalistisen markkinalogiikan mukaan ehkid jopa
vakiinnuttaa vallitsevia huonoja kiytintdja. Hidn ihannoi tdysin markkinalogiikan
ulkopuolella olevaa paikallistaloutta, vaihtotaloutta ja uutta epikaupallista yhteisollistd
tilaa. Maailman enemmiston elinolojen turvaamiseen ei koeta pédistivian kauppaliikkeend
kasvamalla. Tavoitteena olisi lopulta piistd jonkinlaiseen eettiseen ideaaliin eikd vain

paikata yksittdisid ongelmia huonoksi koetussa jarjestelmissa. (ibid., 32-33.)

Samaan tapaan ajattaleva vastaaja tuli esiin omassakin kyselyaineistossani. Nimittdisin tdtad
tyyppid kulutuskriittiseksi, epdkaupallisuutta kKorostavaksi toimijatyypiksi, koska tyypin

mielipiteissd  korostuivat nimenomaan koko kulutuskulttuurin vastustaminen ja
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“epdkaupallinen kauppatoiminta”. Tdmi tyyppi suhtautuu kaikkein kriittisimmin Reilun
kaupan merkkijéirjestelméidn ja ammattimaistumiseen. Kulutuskriittinen tyyppi kokee, etti
Maailmankaupan pitdmiselld ei voida pddsti perimmdiseen tavoitteeseen, joka on koko
talousjérjestelmin ja globaalin epitasa-arvon murtaminen.

“Niin kauan kuin maailmankaupan ja merkkijdrjestelmdn toiminta on tdysin

vallitsevan kapitalistisen markkinatalouden ehtojen sanelemaa, sitd on vaikea

ndhdd kovinkaan vaikuttavana vaihtoehtona.” (E)
Kulutuskriittisten vastaajien kommenteissa ndkyy mitd selkeimmin kiistelyn politiikan
vastakkainasettelu tavallisten kansalaisten ja eliittien sekd auktoriteettien vililld (Tarrow
2011, 6), kiistan kohteena on koko kapitalistista markkinataloutta yllapitdva koneisto, johon
kapitalismikriittiset maailmankauppalaiset katsovat kuuluvan niin Reilun kaupan
merkkijarjestelmidn kuin Maailmankaupatkin. Nidmé#d toimijat tarvitsevat selkedsti
toimintamuodoikseen Maailmankaupan pitdmisen lisdksi radikaalimpaa poliittista
toimintaa. Liikkeessd on siis nikyvilld jo sisdistidkin erottautumista. Sisdiset jaot johtavat
Tillyn ja Tarrown (2007, 98) mukaan eroithin ja polarisaatioon, mitd
maailmankauppaliikkeessd onkin tapahtumassa. Polarisaatiolla tarkoitetaan poliittisen ja
sosiaalisen tilan laajentumista kiistan vaatimusten esittdjien vililld kohti #ddripiita.
Toisinaan polarisaatio tdyttdd konkreettisimmankin policyn ideologisella sisdllolld, joka
saattaa estdd kiistan ratkaisemista. (McAdam ym. 2001, 322.) Jos liikkeen
organisaatiorakenne ei ole kovin tiukka, voivat pienet ryhmdt, joilla on radikaali agenda
ajautua eri suuntaan kuin muu organisaatio (Tarrow 2011, 139). On silti paljon etuja siind,
ettei liikke ole liian tiukasti ja kurinalaisesti organisoitunut, esimerkiksi liikkeen sisdinen

diversiteetti (ibid.), josta saattaa olla suurta hyotyé, kun aika ajoin tulee tarve uudistua.

Tdmin toimijatyypin ajatuksissa nousee esille anarkistisen filosofian ihanne
yhteisollisyyden ja riippumattomuuden maailmasta.
“Tahtoisin meiddn siirtyvin omavaraiseen ldhialuetuotantoon ja vaihtotalouteen.”
(E)
Vaaditaan kokonaista paradigmamuutosta: koko jirjestelmé joutaa vaihtoon. Kapitalismia
vastustavat  maailmankauppatoimijat ovat pelkdn  kritiikin  lisdksi  miettineet

poistumisstrategioita markkinataloudesta, kuten ldhi- ja vaihtotalous. Télld toimijatyypilld
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tuntuisi olevan jopa erilainen késitys koko toiminnan taustalla olevasta politysta, kuin
muilla  toimijjoilla.  Aineistoon  kuuluvien verkkosivujen joukosta ainoastaan
Maailmankauppa Aamutihden viestintd noudatti pitkdlti tdtd kulutuskriittistd,
epikaupallista ja kapitalismia kritisoivaa tyyppid. Tamin tyypin edustajat toimivat monilla
muillakin yhteiskunnallisen toiminnan aloilla kuin maailmankauppaliikkeessd, joten heidin
lienee ollut kohtuullisen helppo siirtyd edistiméén tavoitteitaan liikkeen ulkopuolella, kun
liikkeen ei olla koettu endd olevan oikea paikka toimia. Tiastd lisdd seuraavassa

kappaleessa.

8.4. Maailmankauppaliike murroksessa

Halisen mukaan kehitysmaakauppaliikkeen toiminnan painopiste on siirtynyt alkuaikojen
“valistavan” tiedotuksen korostamisesta kaupankédynnin merkityksen korostamiseen. Hinen
mielestin kehitysmaakauppaliikettd luonnehtii rakenteellisen muutoksen, erdédnlaisen
maailmankaupan “vallankumouksen” tavoittelu. Tétd taustaa vasten hin nidkee liikkeen
merkityksen suuressa miidrin symbolisena. (Halinen 2002, 130-131.) Halinen késittelee
tutkielmassaan koko “kehitysmaille oikeudenmukaisen kaupan™ toimintaa tavallaan yhtend
liikkkeend, jolloin hin katsoo Reilun kaupan edistimisyhdistyksen toiminnan osaksi samaa
liikettd Maailmankauppojen kanssa. Tistd ndkokulmasta hdn katsoo, ettd koko liike on
latistunut, kun on alettu korostaa vain eettistd kuluttamista (ibid., 135). Halinen on
julkaissut tutkielmansa vuonna 2002, jolloin Reilun kaupan edistimisyhdistys on ollut
toiminnassa vasta muutamia vuosia. Tdstd nidkokulmasta on voinut nidyttdd vahvastikin
siltd, ettd maailmankauppaliike péidtyy lopulta osaksi Reilun kaupan “latistunutta”
toimintaa. Tilld hetkelld liikkeessd on kylld nikyvissd vahvasti valtavirtaistumisen ja
kaupallistumisen  tendenssejd, mutta osaksi Reilun kaupan merkkitoimintaa

maailmankauppaliike ei ole ainakaan vield luisunut.

Reilun kaupan merkkituotteiden lanseeraamisesta ldhtien Maailmankauppojen on tdytynyt
tehdd eroa reilun kaupan liitkkeen sisdlldkin merkkituotteiden edistdmiseen ja perustella
uudelleen oma olemassaolonsa kehitysmaiden pientuottajien tuotteita myyvind reilun

kaupan erikoisliikkeind. Kiista muuttaakin vidjaddmittd toimijoita ja toiminnan muotoja
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edetessdin (McAdam ym. 2001, 57). Kun reilun kaupan toimijakenttd on laajentunut osin
maailmankauppaliikkeen kiistelytoiminnan myotd, muuttuvat toimijoiden identiteetit.
Maailmankaupat korostavat, ettd Reilun kaupan merkkituotteet eivit ole aivan yhti reiluja
kuin Maailmankauppojen tuotteet. Myds muualla kaupan alalla tapahtuneen eettisen
kaupankdynnin yleistyessd ovat Maailmankaupat menettineet erityisasemansa eettisen
kaupan monopoleina (Laine 2007). Kiista on ndin muuntanut liikkeen kollektiivista
identiteettid (McAdam ym. 2001, 62). Maailmankaupat tihdentividt omaa erikoisen reilua
rooliaan laajemman reilun kaupan liikkeen ja kasvavan eettisen kaupan buumin sisélli.
“Toivoisin, ettd maailmankaupat ndhtdisiin kokonaisvaltaisesti eettisen kaupan

pioneereina.” (A)

Reilun kaupan merkin lanseeraminen Suomessa vuonna 1999 on muuttanut reilun kaupan
toimijakenttdd radikaalisti. Aikaisemmin ldhinnd Maailmankaupoista ja joistain pienistd
erikoisliikkeistd saattoi ostaa reilun kaupan tuotteita, mutta Reilun kaupan merkkituotteet
levisivdt nopeasti myyntiin tavallisiin ruokakauppoihin ja tavarataloihin. Kaupallisesti
suuntautuneet toimijat katsovat, ettd merkin lanseeraamisen asettamaa haastetta
maailmankauppaliikkeelle ei ole osattu ottaa vastaan. Maailmankauppojen profiilia ei ole
tarpeeksi nostettu. (Laine 2007, 61.) Liikkeen on pitinyt hakea paikkaansa uudelleen, kun
toimijakentiille on tullut uusi, erittiin nikyvé ja suuri toimijajoukko'®, joka on syrjdyttinyt
Maailmankaupat reilun kaupan monopoliasemastaan — asemasta, johon liikkeen identiteetti
ennen perustui. Maailmankauppaliike on my6s kokenut, ettd Reilun kaupan merkkitoiminta
on sivuuttanut ldhes tiysin liikkeen ja sen merkityksen koko reilun kaupan historiassa.
“IM]aailmankauppojen on tartuttava laajemmin kokonaisvaltaisen reiluuden
kysymykseen. Juuri se erottaa meiddt markettien merkkituotteista ja yhd

laajenevasta joukosta muita pienid eettisen kaupan toimijoita.” (A)

Toimijat jatkuvasti uudelleenneuvottelevat sitd, keitd he ovat, sovittelevat rajojaan ja
muuntavat toimintaansa (McAdam ym. 2001, 131) reaktiona toimintaympéristossd,

mahdollisuusrakenteessa tapahtuviin muutoksiin. Merkkituotteiden tulo markkinoille on

16 Reilun kaupan merkkid valvova Reilun kaupan edistimisyhdistys ry sekd Reilun kaupan edistimiseen
keskittyvd vapaaehtoitoimijoiden jirjesto Eettisen kaupan puolesta ry (Entinen Reilun kaupan puolesta
ry).
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asettanut Maailmankaupoille haasteen keskittyid yhi selkedmmin omaan ydinosaamiseensa
ja erikoisuuteensa erityisen reilun kaupan edistdjdnd. Vaihtoehtona on muuhun reilun
kaupan kenttdin sulautuminen, joka ei useimpien maailmankauppatoimijoiden mielesti ole
toivottavaa.

“Sen sijaan maailmankauppojen olisi pyrittivd sdilyttamddn suorat ja reilut

vhteydet tuottajiimme, eikd siirrettivdi jalostusarvoa esimerkiksi Suomeen. “ (A).

Toiset taas ndkevit, ettd Maailmankauppojen toiminnan tavoite on nimenomaan tehdd
itsestddn tarpeettomia.
“Alkuaikojen tavoitehan oli, etti "kehitysmaakaupat” tekevdt hyvin tuloksen
tekemdilld itsensd tarpeettomiksi. Reilut tuotteet tulevat niin yleisiksi tavallisissa
kaupoissa, ettei  maailmankauppojen  pienet  volyymit voi kilpailla
pdivittdiskauppojen kanssa.” (G)
“Enimmdkseen olen edelleenkin sitd mieltd, ettd maailmankaupat pyrkivit olemaan
vain vilivaihe siirtymdssd kohti kansainvilisen kaupan rakenteiden muuttumista
reilumpaan suuntaan. Minkd jdlkeen reilun kaupan tuotteet ovat laajasti kuluttajan
saatavilla tavallisissa kaupoissa.” (F)
Téllainen tavoitteiden ja vaatimusten osittainen toteutuminen protestin kohteiden
fasilitaation myo6téd voikin Tarrown mukaan johtaa litkkeen demobilisaatioon (Tarrow 2011,
190), onhan polititkan tavoitteena tehdd itsestddn tarpeetonta. Monet toimijat eivét
kuitenkaan pidd haasteita koko maailmankauppaliikkeen tulevaisuutta uhkaavina, vaan
reilun kaupan alan kasvu ndhdédédn positiivisena asiana ja liikkeelld ndhdddn olevan oma
paikkansa alalla tulevaisuudessakin:
“Uskoisin, ettd reilulla kaupalla on varsin valoisa tulevaisuus. [— -]
Kokonaisuutena néien liikkeen tulevaisuuden valoisana, ihmisten kiinnostus eettistd
kuluttamista ja reilua kauppaa kohtaan on kasvussa, ja uskon, ettd tdlld on
positiivisia heijastusvaikutuksia myos maailmankauppaliikkeeseen.” (D)

“ITlulevaisuus on hyvd, kauppa on saanut erikoiskaupan maineen.” (G)

Seuraavaksi pohdimme eettisen kaupan toimijakentisséd tapahtuneiden muutosten asettamia

haasteita: ammattimaistumisen, kaupallistumisen ja valtavirtaistumisen vaatimuksia, joita
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litkkkeen piirissd on esitetty. Laineen mukaan ammattimaistumisen tarvetta esille tuovat
toimijat haluaisivat muuttaa Maailmankaupat yrityslogitkan mukaan toimiviksi (Laine
2007, 52). Omassa haastatteluaineistossani ei esiintynyt aivan ndin selkedid intoa
yritysmalliin siirtymisesti, mutta haastateltavat toivat ammattimaistumisen haasteen esiin.
“Ongelmana maailmankaupoissa on esimerkiksi tietty amatoorimdisyys. On hieno
periaate, ettdi meilld on 'avoimet ovet' kaikenlaisille toimijoille, mutta luo se
samaan aikaan melkoiset uskottavuusongelmatkin.” (C)
“Jonkinlainen hallittu tasapaino tarvitaan harrastelijamaisen
vapaaehtoistoiminnan ja ammattimaisen toiminnan yhdistimiseksi...” (F)
Kaupallistuminen on varsin yleinen prosessi yhteiskunnallisten liikkeiden eliménkaaressa,
mobilisaation paittyessd demobilisaatioon. Kaupallistumisella tarkoitetaan
liikkeorganisaation muuttumista esimerkiksi palvelualan organisaatioksi tai voittoa tekeviksi

yritykseksi (Tilly & Tarrow 2007, 130; Tarrow 2011, 212.)

Myos Reilun kaupan merkkiorganisaatiossa tiedostetaan valtavirtaistumisen ongelmat.
Monet aktivistit ja kampanjoijat ovat Bowesin (2011, 10) mukaan olleet huolissaan siitd,
mitd hyppy rajallisesta, mutta eettisesti holistisesta jakeluketjusta eli Maailmankaupoista
isojen volyymien valtavirtamarkkinoille on merkinnyt. Joillekin se on ollut verrattavissa
vihollisen kanssa vehkeilyyn ja on siten ollut vaikea valinta. Valtavirtaistumista kuitenkin
kannattava Bowes toteaakin kuin kommenttina maailmankauppaliikkeen em. pohdintoihin,
ettd “He voivat asettua virtaa vastaan, mutta niin tehdessdin tunnistaa, ettd heiddn oma
moraalinen ja eettinen lahjomattomuutensa maksetaan kehitysmaiden koyhien ihmisten
kustannuksella. Tai he voisivat hyvdksyd muutoksen ja sen, ettd vaikka he joutuvat
tekeméin kompromissin henkilokohtaisissa periaatteissaan, reilun kaupan hyodyt voisivat
laajentua ja kirjaimellisesti miljoonat epétoivoiset ihmiset voisivat hyotyd.”. (ibid., 10.) RK
merkin edistdjille myyntiluvut ovat tirkedampid kuin maailmankauppalaisten korostamat
tiukat periaatteet. He ovat poliittisessa arvioinnissaan pddtyneet suhteuttamaan policynsa
tilanteeseen, jossa Reilulla kaupalla on ollut potentiaalia kasvaa konventionaalisten

markkinoiden kautta.

Tulevaisuus saattaa olla yhd ammattimaisemmassa ja kaupallisemmassa reilun kaupan
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toiminnassa, missd osa maailmankauppatoimijoista nikee riskejékin:
“[Plelkdicin maailmankauppaliikkeen (sellaisena kuin itse sen ymmdrrdn)
omaehtoisuuden puolesta, kun kaupat alkavat ottaa aiemmin vieroksumiaan tai
perdti vastustamiaan keinoja kdyttoon pyrkiessddn vastaamaan resursseiltaan
huomattavasti vahvempien kaupallisten toimijoiden ja entistd kaupallisemman
kulutuskulttuurin haasteisiin.” (E).
Ongelmaton ei Maailmankauppojen muutos yritysmuotoon tulisi olemaan. Ensinnékin olisi
pohdittava, voisivatko yksityisyrittdjan ylldapitamit reilun kaupan erikoisliikkeet edes olla
Maailmankauppoja. Télld hetkellda Maailmankaupat voivat rehellisesti sanoa, etteivit ne
kerdd voittoa eikd kukaan tddlld padssd hyody reilusta kaupasta. Nédin ei voitaisi sanoa,

mikili yrittdjad saisi oman elantonsa reilusta kaupasta.

Maailmankauppaliikkeelld on ollut oma tdrked pioneeriroolinsa reilun kaupan
kehityksessa, mutta jarjestomuotoisten, vapaaehtoisvoimin ylldpidettyjen
Maailmankauppojen aika saattaa olla pian ohi, jos liike ei 10ydd uutta puhtia jostain tai
ajantasaista toimintamuotoaan, tarkista policyaan. Vapaaehtoisia on vaikea saada
sitoutumaan toimintaan, eivdtkd amatooriméisesti hoidetut Maailmankaupat endd
vilttamattd saavuta suurta suosiota, koska ne ovat menettineet monopoliasemansa eettisen
kaupan kentdlld. Kehitysmaiden ihmisten asemasta huolestunut poliittinen kuluttaja voi
nykyéén suunnata askeleensa muuallekin kuin Maailmankauppaan.

“Jo tdlld hetkelld ndyttdd siltd, ettd erilaiset yrittdjdvetoiset toimijat ovat alkaneet

kiinnostua reilun kaupan erikoisliikkeiden ja nettikauppojen perustamisesta. Se on

positiivinen, mutta myos pelottava asia.” (C)
Aktivistiryhmit nousevat, kaatuvat ja muuttuvat poliittisen mahdollisuusrakenteen
muutosten myotd sekd ohjelmiensa menestyksen tai epdonnistumisen myotd (Tilly &
Tarrow 2007, 75-76). Maailmankauppaliikkeen tilanne on  perinteisempiin
yhteiskunnallisiin liikkeisiin verrattuna sikdli mielenkiintoinen, ettd sen Kkilpailijat
sijaitsevat monilla eri yhteiskunnan alueilla kansalaisyhteiskunnan jérjestokentésta
markkinoiden kaupallisiin toimijoihin asti. Kun kilpailijoita on ilmaantunut reilun kaupan
alalle, on muutosten aika, jos toiminnan on miiri jatkua. Kiistelyn politiikka on jatkuvaa

tasapainoilua kahden toiminnan vililld: vaatimusten esittimisen sekd organisaation
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rakentamisen ja resursseihin pyrkimisen (ibid.). Kumpaakin on tehtdvd, mutta vililld
organisaatiota on uudistettava voimakkaammin ja wuusia toimijoita rekrytoitava

aktiivisemmin.

Yhden nidkokulman Maailmankauppojen tulevaisuuteen kansainvélisesti — esittdd
yhdysvaltalainen reilun kaupan edistdjd Rosenthal (2011, 172), joka kertoo, ettd sitd mukaa,
kun reilu kauppa uppoaa Yhdysvalloissa yhtiomaailmaan, alkavat Maailmankaupat yhi
enemmin yhdistdi toimintaansa ilmastonmuutoksen vastustuksen ja erilaisten koyhyyden
vihentdmispyrkimysten kanssa. Mikidli Maailmankaupat aikovat selviytyd, tulee niistd
reilun kaupan erikoisliikkeisti hdnen mukaansa pioneereja vaikeiden Kkysymysten
kysymisessi ja uusien ratkaisujen edistimisessd. (ibid.) Murray (2011, 223) ehdottaa, ettd
nimd 100% reilun kaupan liikkkeet muuttuisivat laajemman toiminnan verkostojen
keskuksiksi. Liikkeet voisivat tehdd yhteistyotd jdrjestdjen kanssa sekd koettaa saada
“reilun kaupan plus”-mallin &dntd voimakkaammin kuuluville. Tdssd voisi olla joitakin

mahdollisia tulevaisuuden visioita Suomenkin maailmankauppaliikkeelle.

Maailmankaupassa tuottaja on perinteisesti ollut tirkedmpi kuin asiakas. Téstd on Laineen
mukaan seurannut epitasapainoa; jotta kauppa pérjdisi nykyisessi kilpailutilanteessa, tulisi
sen kuunnella enemmin kuluttajan tarpeita (Laine 2007, 71). Kuluttajan tarpeilla Laine
tarkoittanee tdssd ammattimaista kaupanpitoa ‘“‘vapaaehtoistyohon perustuvan sidhldyksen
sijaan, joka saattaa karkottaa asiakkaat epdmaédrdisyydellddn” (ibid., 56). Kuluttajan nousu
tuottajan edelle Maailmankauppojen toiminnan painotuksissa olisi todella suuri muutos,
jota vain kaupallisesti suuntautuneet toimijat kannattavat. Ammattimaistumista kannattavat
aktiivit ndkevit asiakkaan miellyttimisen myos tuottajan etuna kasvavien myyntien
muodossa, mutta toimintafilosofian tasolla policymuutos olisi silti suuri: aatteellisesta

yhdistytoiminnasta kohti markkinalogiikan mukaista yritystoimintaa.

Mikili asiakasta pyrittdisiin miellyttimédédn vain pinnallisilla seikoilla — ammattimaisesti
jarjestelty myymald, koulutettu henkilokunta, lansimaisen kuluttajan ndkokulmasta mietitty
tuotevalikoima — jdisi toiminnan poliittinen ja aatteellinen puoli vihemmiille.

Ammattimaistumisen vaatimukset voivat tehdd lopun koko maailmankauppaliikkeesti.
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Jiljelle saattaisi jdddd vain reilun kaupan erikoisputiikkeja, joille liitkkeen poliittisilla
tavoitteilla tuskin olisi kovin paljon merkitystd. Vaihtoehtona voisi olla asiakkaiden
miellyttdiminen myds Maailmankauppojen perinteisin keinoin tarjoamalla luotettavaa tietoa
tuotteiden alkuperistd sekd puhdasta omaatuntoa oikeudenmukaisin tydehdoin tuotettujen
tuotteiden ostamisesta, kokonaisvaltaisen reilun kaupan tukemisesta. Talldin toiminnassa
sdilyisi kulutuksen politisoimisen perinne. Asiakkaiden parempaa huomioimista olisi my0s
valvontaan panostaminen, mikd liittyisi “Alkuperd tunnettu”-viestiin. Poliittisen
kuluttajaliikkeenkin tidytyy joka tapauksessa huomioida aikakauden asettamat haasteet,

politiikkaa tuskin tarvitsee silti unohtaa.

8.5. Hajaannus?

“Tdssd liikkeessd on hankala loytdd suuntaa, jonka kaikki allekirjoittaisivat.” (C)

“Onko edes yhdestd 'litkkeestd' puhuminen mielekdsti?” (E)
Maailmankauppalitke ei ole yhtendinen litke ja sen tunnistavat toimijat itsekin.
Keskeisimmisti tavoitteista vallitsee yhteisymmirrys, mutta muutoin litkkeeseen on
toistaiseksi mahtunut monenlaisia mielipiteitd siitd, miten kehitysmaiden kdyhyyttd voisi
parhaiten vihentii. Téllaiset erimielisyydet johtavat herkésti sisdisiin jakoihin ja toiminnan
polarisoitumiseen eri suuntauksiin (Tilly & Tarrow 2007, 97). Laineen (2007, 82) mielesti
maailmankauppaliikkeen nykyolemusta kuvaa sana hajaannus. Liike koostuu itsendisesti eri
paikkakunnilla toimivista ryhmistd, jotka ovat syntyneet toisistaan riippumatta.
Maailmankauppojen liitto toimii ldhinnd keskustelufoorumina. Muualla maailmassa
maailmankauppaliikkeet ovat keskusjohtoisempia, mutta Suomen liikkeen erityispiirre on
erillisten, jopa erilaisia toimintamuotoja kannattavien toimijoiden muodostama joukko
(ibid., 82). Monet liikkeet ovat Tarrown (2011, 136) mukaan tehneet paikallisjérjestoisti
tavallaan franchising-jédrjestojd, jotka sdilyvit itsendisind, mutta kéyttdviat kansallisen
jarjeston nimed. Organisaatiomuodon ollessa 16yhi ja autonominen, ovat sen heikkoutena
huonot yhdyssiteet keskuksen ja toimintayksikdiden vililld, mikd tekee koherenttien

strategioiden ja uudistusten tekemisen johtajille vaikeaksi (ibid., 132).
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Hajaannus nédkyy liitkkeen sisélld etenkin eri toimijatyyppien vélisind ndkemyseroina
litkkkeen suunnasta ja jopa toiminnan tavoitteista. Epdkaupallinen tyyppi kurkottaa paljon
pidemmidlle tavoitteissaan kuin kaupallinen tyyppi ja jarjestotyyppi — hin haluaisi irtautua
koko kapitalistisesta talousjirjestelmastd, jopa rahataloudesta. Tdmi ajatus eroaa varsin
selkedsti kaupallisen tyypin ajatuksesta reilusta kaupasta, joka toimisi vallitsevassa
talousjarjestelmissd. Koska liikkeen sisdlle mahtuu niinkin erilaisia nidkemyksid
Maailmankauppojen  reilusta kaupasta, ei voida puhua tdysin yhtendisestd
maailmankauppaliikkeestd. Kaikille maailmankauppatoimijoille perimméiiseni tavoitteena
on oikeudenmukaisuuden lisddminen kehitysmaiden koyhid pienviljelijoitd ja pienid
kisityoldisryhmii reilun kaupan avulla tukemalla. Policyt — tarkemmat tavoitteet ja etenkin
realistiset keinot tavoitteeseen padasemiseksi — aiheuttavatkin liikkkeen sisilld erimielisyytti,
vaikka ulospdin esitelldéin aika yhtenevdisid pddmaéédrid ja yhteistd toiminnan tarkoitusta.
Hieman toisistaan eroavia nidkemyksii tavoitteista ja ennen kaikkea keinoista esiintynee
muissakin yhteiskunnallisissa liikkeissd. Eripura saattaa heikentdd liikettd, mutta
moniddnisyys ei tarkoita, etteivitkd maailmankauppatoimijat Suomessa muodostaisi
liikettd, toimintamuoto on kuitenkin sen verran yhtenevdinen ja ainoastaan

Maailmankaupoille ominainen.

Tulevaisuudessa tosin saattaa olla, ettd osa toimijoista irtautuu liikkeestd. Todenndkoiseltd
vaikuttaisi, ettd joko yrittdjahenkiset toimijat alkavat perustaa reilun kaupan erikoisliikkeiti
yksityisyrityksini, joko Maailmankaupan lopettaessa tai muutoinkin. Tadlloin liikkeelld tai
osalla sen toimijoista on edessd Tillyn ja Tarrown (2007, 34) identiteetin vaihdoksi
méidrittelemd mekanismi, jossa toimijat eivdt vaihdu vaan toiminnan tyyppi. Toinen
mahdollinen skenaario on, ettd liikkeen radikaaleimmin kapitalismia vastustavat toimijat
siirtyvidt toimimaan muulla tavoin poliittisesti kuin Maailmankauppaa ylldpitamalla.
Kulutus- ja kapitalismikriittiset toimijat ovat olleet pettyneiti litkkeen nykyiseen suuntaan:
“Ongelmallisimpana  ndemme  kapitalismi-  ja  kulutusorientoituneen
toimintakulttuurin voimistumisen myos maailmankauppaliikkeen sisdlld.” (E)
Teollistuneissa yhteiskunnissa on laajemminkin ollut Inglehartin mukaan nikyvissd
kasvava kapitalismin ja markkinaperiaatteiden hyviksyntd (Inglehart 1997, 327). Tami

yleinen kehitys nikyy siis kapitalismikriittisten toimijoiden mukaan myos
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maailmankauppaliikkeessd. Esimerkkind nididen kulutus- ja kapitalismikriittisten
toimijoiden valinnoista tdssd tilanteessa on Turun Maailmankauppa Aamutihden
lopettaminen kesidkuussa 2011. Syyné lopettamiseen ei ole yksin litkkeen sisdiset ristiriidat
vaan tdmén pdivian Kkilpailullinen tilannekaan” ei kenties suosi vapaaehtoisvoimin
ylldpidettyja “‘aktivistikauppoja”. Kaupallisessa kilpailussa eettisistdi markkinoista ja
poliittisten kuluttajien pennosista parjddvat paremmin yrityshenkiset, kaupallisemmin

suuntautuneet Maailmankaupat.

Useat Maailmankaupat ovat tédssid tilanteessa joko lopettaneet toimintansa kokonaan,
lopettaneet kaupan pitimisen ja jatkaneet pelkkdd yhdistystoimintaa tai Maailmankauppa
on muuttunut yksityisen yrittdjin pitdméksi reilun kaupan erikoisliikkeeksi. Tamidn
tutkielman aineistoon kuuluva Maailmankauppa Aamutéhti lopetti 25-vuotisen taipaleensa
siis kesdllda 2011, mutta kauppaa ylldpitinyt Turun Maailmankauppayhdistys ry jatkaa
toistaiseksi toimintaansa muilla tavoilla. Lopettamisen syiksi Aamutidhti listaa mm.
myynnin negatiivisen kehityksen sekd maailmankauppaliikkeen tilan (Maailmankauppa
Aamutihti 2011). Suomen Maailmankauppaliikkeessd on tapahtunut paljon muutoksia
viimeisen reilun 10 vuoden aikana. Vuonna 1995 Suomessa oli vield 50 Maailmankauppaa
tai Maailmankauppojen liittoon kuuluvaa kehitysmaayhdistystd, joista vain noin 14 toimii

edelleen (Saloranta 2011).

Muitakin muutoksia on viime vuosina tapahtunut: Himeenlinnan Maailmankauppa Kirahvi
siirtyi kaupanpidosta tori- ja messumyyjiksi; sekd Helsingin Maailmankauppa Uusituuli
ettd Kuopion Maailmankauppa Eldménlanka lopettivat kauppatoimintansa ja kaupanpito
jatkui yksityisen yrittdjin voimin. Monissa muissakin Maailmankaupoissa pohditaan
tulevaisuutta: onko kauppaa endd 10 vuoden pédsti olemassa? Monilla kaupoilla
lopettamispadidtokseen on vaikuttanut se, ettei tekevia kisitd ole tuntunut 10ytyvin tarpeeksi.
Tilly ja Tarrow puhuvat “kollektiivisen toiminnan ongelmasta”, kun ihmiset, joilla olisi

vaatimuksia, jittdvit ne mieluummin sellaisten ihmisten ajettaviksi, joilla on vahvempi

17 Eettisen kaupan alalle on syntynyt yhd enemmin yrityksié, jotka kilpailevat osin Maailmankauppojen
kanssa samoista asiakkaista. Esimerkiksi useita uusia ekokauppoja on perustettu kaupunkeihin eri puolilla
Suomea ja niissd myydddn myos Reilun kaupan tuotteita. Aikaisemmin Maailmankaupat olivat ainoita
kauppoja, joista saattoi ostaa niin eko-, reilun kaupan kuin ns. etnotuotteita.
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motivaatio atheeseen, mobilisaatio ei tdlloin onnistu (Tilly & Tarrow 2007, 90). Téllaista on
ollut nikyvillda yhd enemmin viimeisen kymmenen vuoden aikana. Tarvitaan vahvaa
organisaatiota, vahvaa johtajuutta tai uusien mahdollisuuksien ja uhkien sopivaa tilannetta,
jotta tavalliset ihmiset paddsevit yli tidstd ongelmasta ja motivoituvat osallistumaan
kollektiiviseen poliittiseen toimintaan (ibid.). Onko reilun kaupan erikoisliikkeiden
tulevaisuus yksityisissd yrityksissd vapaaehtoistyohon perustuvien Maailmankauppojen
sjjaan? Suomen maailmankauppaliikkeen tulevaisuus saattaa olla toisaalta samanlainen
kuin Keski-Euroopassa, jossa suuret Maailmankaupat (Worldshops) jatkavat toimintaansa

eettisen kaupankiynnin kentilld tapahtuneista muutoksista huolimatta.

Mikidli  maailmankauppalitke on jatkava liikettdéin, tulee edelld kisitellylle
valvontakysymykselle tehdd jotain ja kauppojen tdytyy kenties varustautua eettisen ja
reilun kaupan kilpailuun tehostamalla toimintojaan. Tdmén ei kuitenkaan tarvitse
vilttamaittd tarkoittaa Maailmankauppojen muuttamista yksityisyrityksiksi. Voidaan harkita
my0s osaavan henkilokunnan palkkaamista sekd tuottajien tukemista tuotekehittelyssé ja
markkinoinnissa:

“Uskon, ettd jatkossa pdrjddvdit sellaiset vahvat maailmankaupat, joilla on

mahdollisuus palkata tyovoimaa. Vapaaehtoiset ovat silti tdrked voimavara ja

piddn hyvdnd jdarjestelmdd, jossa maailmankauppaa pyorittdda yhdistys, jolla on

sekd vapaaehtoisia ettd palkattua tyovoimaa.” (D)

Mikili toiminta on jatkuva maailmankauppatoimintana, olisi pidettavd kiinni suorista
yhteyksistd kehitysmaiden tuottajiin ja valittava heididn joukostaan eniten tukea kaipaavat.
Maailmankauppojen pienimuotoisuus on mahdollistanut yhteistyon tekemisen nimenomaan
pienten, syrjdisten ja heikkojen tuottajaryhmien kanssa (Laine 2007, 85). Téssédkin on toki
omat ongelmansa:
“Nden kuitenkin myos riskin suorien yhteyksien ylldapitamisessd. Pienet tilaukset ja
pienet tuotantomddrdt pitdvdt toiminnan aina pienimuotoisena ja silld tavalla
vihentdavdt sen merkitystd.” (A).
Maailmankauppatoimintana  jatkaakseen  olisi ~ toiminnan  myds  perustuttava

vapaaehtoisuuteen ainakin siten, ettd toiminta on yhdistysmuotoista. Toki
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maailmankauppaliikkeen piiristd voi nousta esiin myos innokkaita reilun kaupan yrittéjid,
miki olisi poliittisen kuluttajuuden ilmion kannalta sinidnsd positiivista kehitystd, mutta
Maailmankauppoja ndmé yritykset eivdt voisi olla. Saattaa olla, ettd tulevaisuudessa
maailmankauppaliike sulautuu muuhun reilun kaupan liikkeeseen, jolloin ei endd ole
olemassa paikkaa “erityisen reilulle” pientuottajien tuotteita myyville kaupalle vaan
luisutaan Reilun kaupan merkkijirjestelmdédn. Liike voisi ehkd vahvistaa itseddn myos
selkeyttdmadlld poliittista viestidén ja erottautumalla yhd vahvemmin muusta reilun kaupan
toiminnasta korostamalla toiminnan poliittisia piirteitd sekd “kokonaisvaltaista reiluutta”

yhé selkedmmin.

Jarjestomuotoisuuden ja kaupallisen toimintalogiikan voisi my0s koettaa yhdistdd; tilloin
tosin ne toimijat, jotka suhtautuvat kriittisesti koko kapitalistiseen jirjestelméén siirtyisivit
luultavasti toimimaan maailmankauppaliikkeen ulkopuolella. Turun Maailmankauppa
Aamutihti  oli  erityisesti suuntautunut “epidkaupalliseen” toimintaan —  jos
Maailmankaupasta nyt ndin voidaan sanoa — sekd kapitalismin kritiikkiin. Turun
maailmankauppayhdistyksen pidétds lopettaa kaupan pitdminen saattaa kertoa siitd, ettd
epidkaupallisimmat ja koko kapitalistisen markkinatalouden jirjestelméddn kielteisesti
suhtautuvat maailmankauppatoimijat irtautuvat hiljalleen liikkeestd. Epédkaupallisesti ja
kulutuskriittisesti suuntautuneet toimijat kuvaavat aivan eri tavoin kuin muut sitd, mihin
reilua kauppaa ylipditidin tarvitaan:

“..kapitalismi- ja kulutuskriittisen toiminnan vdilineeksi ihmislajin sisdistd ja

ulkoista solidaarisuutta unohtamatta.” (E)
Solidaarisuus on keskeinen osa kiistelyn politiikkaa ja yhteiskunnallisten liikkeiden
konsensuksen mobilisointia (Tarrow 2011, 11). Ndille toimijoille Maailmankauppojen reilu
kauppa on viline, jolla he vastustavat kapitalismia ja kulutuskulttuuria sekd puolustavat
solidaarisuutta. Muulle maailmankauppaliikkeelle kapitalismi ja kulutuskulttuuri sen sijaan

tuntuvat olevan ikdvid, mutta vilttdmédttomid toiminnan kehyksid.

Jo yksin kulutuskriittisten toimijoiden retoriikka eroaa vahvasti muiden toimijoiden
kayttimastd tyylistd ja sanavalinnoista. Siind missd kaupallisesti suuntautuneet toimijat

puhuvat kuluttajista, puhuvat epikaupalliset toimijat  ihmisistd ja mm. kayttdvit
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lainausmerkkejd puhuessaan “asiakkaista”. Myos koko toiminnan polity tuntuu
epikaupallisesti suuntautuneilla toimijoilla olevan erilainen kuin muulla litkkeelld, mista
nidkokulmasta ei tarvitse ihmetelld, ettd toimijat ovat katsoneet, ettei maailmankauppaliike
ole heille ehkd sittenkdin endd sopiva paikka toimia. Téalld tavoin suuntautuneet
Maailmankaupat eivit kenties endd tamidn pdivdn muuttuneessa poliittisen kuluttajuuden
kulttuurissa ja eettisen kaupan Kkilpailutilanteessa sekd vapaaehtoistydon muuttaessa
muotoaan pysty mielekkiisti jatkamaan toimintaansa. Kapitalismikriittiset toimijat eivét
loyda my0Oskdidn ajatuksilleen vastakaikua yhi kaupallistuvammassa
maailmankauppaliikkeessd. Radikaaleimpien maailmankauppatoimijoiden paikka saattaa
siis tulevaisuudessa olla jossain muussa toiminnassa, jos he eivit jaksa toimia liikkeen
sisdlld vastarannan kiiskinid. Haastatteluaineistoni perusteella niyttdd epdtodennikoiselti,
ettd Maailmankauppaliike kokonaisuudessaan omaksuisi radikaaleja, kapitalismikriittisid

ajatuksia.

Liikkeessd on nihtdvilli merkkejd hajaannuksesta. Kiistan vaatimusten esittdjat — tdssi
tapauksessa maailmankauppatoimijat — saattavat hajaantua, kun ovat saaneet
vaatimuksistaan tarpeeksi toteutettua tai pettyessiin surkeisiin vaikutusmahdollisuuksiinsa,
tdlloin on kyseessd demobilisaatio (Tilly & Tarrow 2007, 97). Maailmankauppatoimijat
ovat muodostaneet liikkeen ja liike on ollut aktiivinen ja yhtenevédinen etenkin 1980-luvulla
ja 1990-luvun alussa (Halinen 2002). Liike on kohdannut haasteita toimintaympiristossdin
ja kansalaisyhteiskunnan kentissid. Toisaalta litke on saavuttanut erdén merkittdvin
tavoitteen Suomessa: reilun kaupan tuotteita saa nykyisin tavallistenkin kauppojen hyllyilti,
mikid on ollut kehitysmaakauppojen tavoite alusta ldhtien. Turhautumista ja pettymystikin

on varmasti saatu kokea valtavien markkinakoneistojen edessi.

Talla hetkelld vaikuttaisi siltd, ettd liikke on kenties litkkeend tulossa erddnlaiseen
tienristeykseen, josta osa toimijoista jatkaa toimintaa liikkeen ulkopuolella tai lopettaa
kokonaan. Liike saattaa hajota Maailmankauppojen verkostoksi, johon voisi kuulua
monenlaisia toimijoita, joilla ei vilttdmattd kuitenkaan olisi yhtendisté poliittista agendaa ja
tavoitteita. Saattaa olla, ettd kun osa toimijoista siirtyy toimimaan muilla tavoin tai

lopettaa, jdljelle jddkin entistd yhtendisempi toimijajoukko, joka voi aktivoitua jdlleen
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liikkkeeksi. Toisaalta entistd kaupallisemmat virtaukset ndyttdvdt saavan yhd enemmin
jalansijaa Suomen maailmankauppatoiminnassa, minkid seurauksena liitkkeen poliittiset
tavoitteet saattavat jaadd tehokkaan myyntitoiminnan jalkoihin kdytdnnon vapaaehtoistyon
arjessa. Kaupallisemman logiikan mukaan toimivat Maailmankaupat tuskin voisivat
muodostaa varsinaista yhteiskunnallista liikettd, vaan ennemmin poliittisen kuluttajuuden
ja kehitysmaiden koyhien tuottajien tukemiselle perustuvan kauppojen verkoston tai

16yhésti médritellyn toimijaryhmén.

9. MAAILMANKAUPPALIIKKEEN POLIITTISET
TAVOITTEET

Maailmankauppatoimijoiden tavoitteet voidaan jakaa kahteen osaan. Ensinnédkin ovat
julkiset tavoitteet, jotka luetellaan esitteissd, kerrotaan lehtihaastatteluissa ja kauppojen
internetsivuilla. Toiseksi olemassa on my0s tavoitteita, joita toimijoilla on, mutta joita he
eivdt varsinaisesti julkisesti mainosta, joko koska ne saattaisivat aiheuttaa ristiriitaisia
ajatuksia asiakkaissa tai olisivat vaikeita ymmairtdd. Naméd tavoitteet tulevat esiin
syvillisemmissid keskusteluissa maailmankauppatoimijoiden kanssa ja ne ovat yleensid
myOs niitd, joista liikkeen sisdlld esiintyy erimielisyyksid. Kisittelemme ensin
verkkosivuilla esiteltyji tavoitteita.
“Toiminnallaan Maailmankaupat pyrkivit poistamaan epdtasa-arvoa koyhien ja
rikkaiden maiden vdililtd.” (Maailmankauppa Mango 2008)
“Maailmankauppojen tavoitteena on kaupankdynti, jossa kaikki kansakunnat ovat
samanarvoisessa asemassa.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
“Yhdistyksen tavoitteena on toimia kehitysmaiden kansojen hyvdksi, maailmassa
vallitsevan epdoikeudenmukaisuuden poistamiseksi ja edistdid ekologisesti kestdvdidi
kehitystd.” (Maailmankauppa Aamutéhti 2011)
“Yhdistyksen toiminnan tavoitteena on edistdid sosiaalista ja taloudellista tasa-
arvoa maailmanlaajuisesti.” (Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Tassd kiistan objekteja ei ole yksiloity, tavoitteita ei olla esitetty vaatimusten vaan

pyrkimysten ja pddamdiidrien muodossa. Yhteiskunnallisten liikkeiden toiminta perustuu
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yhteisille tarkoituksille (Tarrow 2011, 10-11), jotka tdssd on koottu yleisiksi, yhteisiksi
tavoitteiksi. Nédhdiin, ettd kokonaiset valtiot tai kansakunnat ovat jo ldhtokohdiltaan
eriarvoisessa asemassa toisiinsa nihden kansainvélisessd kaupassa — mm. teollisuusmaiden
maksamien tuotantotukien, vientitukien ja tuontitullien vuoksi — eikd asiantilaa n@hdi
luonnollisena tai oikeutettuna vaan pyritdin globaaliin tasa-arvoon. Aamutihti on listannut
my0Os kestavin kehityksen tavoitteeksi. Tidssd tavoitteet on muotoiltu aika laajasti,
yleistasolla. On kéytetty partitiivimuotoa ilmaisemaan sitd, ettd tdlld toimilla tavoitellaan
tasa-arvoa sen verran kuin sitd pystytddn luomaan ja tiedostetaan, ettd oma toiminta ei tee

koko maailmasta tasa-arvoista ja koyhyydesti vapaata paikkaa.

“Yhdistyksen tavoitteena on edistdid tasa-arvoisempaa kaupankdyntiid Suomen ja

kehitysmaiden vdlilld sekd tukea kehitysmaiden ihmisten elinolojen pysyvdid

paranemista.” (Maailmankauppa Mango 2008)

“Pitkdjdnteiselld, aktiivisella  toiminnalla  tavoittelemme  muutosta.”

(Maailmankauppa Mango 2008)
Korostetaan elinolojen pysyvdd paranemista. Kyse ei ole tietyn rahaméérédn siirtdmisestd
kuluttajalta vilikdsien kautta tuottajalle - olkoonkin, ettd tuo rahamiiri olisi suurempi kuin
tavanomaisessa kaupankiynnissd - tarkoitus on aikaansaada pysyvd muutos kehitysmaiden
koyhien ihmisten elinoloihin, saada aikaan jotain kestivdid. Tdmdédn tason tavoitteissa
muutoksen tavoittelu on hyvin selkedsti poliittista toimintaa, vaikkei sithen pyritikéddn
perinteisilld  poliittisen  toiminnan  keinoilla.  Tarkoituksena on muuttaa nyt
epdoikeudenmukaisina ja epdtasa-arvoisina nihtyjd valtasuhteita ja rakenteita, jotka
ylldpitavit koyhyyttd. Kiistan muutosvaatimuksen objektina on tdssd myds Suomen valtio,
jolla viime kéddessd on valta péittdd alueellaan tapahtuvasta kaupankédynnistd. Nidkemykset
siitd, mitd nuo muutettavat rakenteet ovat, ovat muutoin yhteneviiset, mutta Aamutéhti
midrittelee tavoitteekseen myos kapitalismin vastustuksen.

“Pyrimme luomaan kokonaisvaltaisen vaihtoehdon — tai monien vaihtoehtojen

sikermdn —  kapitalistiselle  yhtiovallalle  ja  sithen  kytkeytyviille

kulutuskulttuurille.” (Maailmankauppa Aamutihti 2011)
Tassd kiistan kollektiivinen haaste kohdistuu koko Kkapitalistista jirjestelmédda ja

suuryhtididen hallitsemaa markkinataloutta kohtaan. Valtiot ja kapitalismi ovatkin kaksi
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kiistelyn polititkan piidkohdetta Tarrown (2011, 71) mukaan. Kapitalismia vastustavat
maailmankauppatoimijat tuovat esille selkeén, jopa ridikein me-he erottelun oman oikean
toiminnan ja kapitalististen markkinoiden véérdn toiminnan vélilli. Me-he rajat ovat
ratkaisevia Kkiistoissa (Tilly & Tarrow 2007, 78), niitd kéytetddn omaa sanomaa

korostamaan.

“Yhdistys pyrkii lisddmddn teollisuusmaiden ja kehitysmaiden vilisen
kaupankdynnin oikeudenmukaisuutta ruohonjuuritasolla sekd syventdmdidn
kuluttajien  tietamystd kehitysmaista ja vaihtoehtoisista kulutustavoista.”
(Maailmankauppa Juuttiputiikki 2008)
Juuttiputiikki on aineiston ainoa, joka kayttda késitettd “ruohonjuuritasolla”. Késite kuvaa
osuvasti sitd, miten konkreettisesti toiminta vaikuttaa tuottajayhteisojen jisenten elamaidn
kehitysmaissa. Pyritddn luomaan suoraa mikrotason vaikutusta kehitysmaissa. Poliittisen
kuluttamisen tavoitteena ei aina ole kansallisen lainsddddnnon muuttaminen, silld
kansallisilla hallituksilla ei ole mahdollisuutta sddnnelld kansainvilisid tyOkidytdnteitd
onnistuneesti (Stolle ym. 2005, 251). Lisiksi tdssd korostuu oikeudenmukaisuus liikkeen

keskeiseni tavoitteena, ruohonjuuritasolla.

“Maailmankaupan ensisijaisena tavoitteena on Reilun kaupan edistiminen.”
“Maailmankauppojen kunnianhimoisena tavoitteena on paitsi maksaa reilu hinta
tuotteidensa  tekijoille ja varmistaa ndiden hyvdt tyoskentelyolosuhteet, myos
muuttaa kansainvdlisen kaupan rakenteita niin, ettd reilusta kaupasta tulee yleinen
kaytinto.” (Maailmankauppojen liitto 2008)
Maailmankauppojen liitto yksiloi kansainvilisen kaupan tasa-arvon tavoitteen tilld tavoin.
Poliittiseen kuluttajuuteen liittyy keskeisesti ajatus valtavirtaistamisesta.
Kuluttajakansalaisten ja jérjestdjen paineen toivotaan saavan suuryhtiot kehittimééin
eettisen kaupankdynnin menetelmid (Micheletti 2003, 116), mitd onkin jo paljon
tapahtunut. Yhdelldkdidn aineistoon kuuluvalla Maailmankauppojen nettisivustolla ei tatd
“reilusta kaupasta yleinen kdytdntdo’-tavoitetta ole mainittu, ja Juuttiputiikki piti titad
ennemminkin Reilun kaupan merkkijérjestelmin tavoitteena. Lieneekd syynid se, etteivit

yksittdiset Maailmankaupat halua ottaa ndin suurta ja kunnianhimoista tavoitetta
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kontolleen, vaan tdimid on koko Maailmankauppaliikkeen ja maailmanlaajuisen reilun
kaupan liikkeen yhteinen tavoite. TyOsarkaa siis riittdd toistaiseksi. Tarrow muistuttaa, etti
toisinaan litkkeet nikevit mahdollisuuksia myos sielld, missd niitd ei ole (Tarrow 2011,
164), toiveikas voi toki olla, mutta voiko tavoite toteutua, sen ndyttdd vain aika. Téllaisia
pitkdntdhtdimen poliittisia muutoksia tavoittelevat Inglehartin mielestd nimenomaan
postmaterialistit, jotka ovat kiinnostuneita toiminnan lopullisista pddmaééarista.
Lansimaisissa yhteiskunnissa on alettu painottaa arvojen muutoksen my6td yhi enemmén
pidemmén tdhtdimen pddmidrid ja lopputuloksia kuin vélitontd tarpeiden tyydyttdmisti.
Postmaterialistit, joihin maailmankauppatoimijat lukisin, painottavat yhid kaukaisempia
tavoitteita. Pitkille tihtddvit tavoitteet vaikuttavat pakollisilta tilanteessa, jossa kaikella on

vaikutusta kaikkeen. (Inglehart 1977, 62, 65, 371.)

Lappalaisen mukaan liikkeiden on nykyéén arvioitava entistd tarkemmin, miten laajoja tai
suppeita tavoitteita milloinkin on jirkevdd esittdd (Lappalainen 2002, 98). Poliittisilta
toimijoilta edellytetddan kykyd arvioida toimintamahdollisuudet joissakin tietyissd
rakenteissa: taitoa nihdi, mitéd rakenteissa on mahdollista saada aikaan, ja mitd téstd seuraa
(ibid., 115). Kenties onkin loogista, ettid yksittdiset maailmankaupat listaavat tavoitteikseen
hieman pienempid, saavutettavampia ja konkreettisempia asioita, kuten tasa-arvoisemman
kaupan edistimisen yms. Kun taas yhteistyojirjest6 Maailmankauppojen liitto voi
isompana toimijana asettaa itselleen laajempia tavoitteita. Arendt taas voisi muistuttaa
meitd siitd, ettd niin kauan kuin ihmiset pystyvit toimimaan, pystyvdt he my0s
saavuttamaan sen, mikd on epdtodenndkoistd ja ennustamatonta (Arendt 2007, 114).

“Mahdottomia” kannattaa tavoitella, muutoin muutos jii pieneksi.

Toisaalta tdméd ero verkkosivuille kirjatuissa tavoitteissa voi kertoa myOs siitd, mitd
maailmankauppatoimijatyyppid edustavia henkilditd on ollut toimijoina liitossa. Vaikuttaisi
siltd, ettd liitto edustaa verkkosivuilleen Kkirjattuine n#dkemyksineen enemmin
epikaupallista, kapitalismiin kriittisesti suhtautuvaa tyyppid sekd jirjestotyyppid kuin
esimerkiksi uudempia virtauksia edustavaa kaupallista tyyppid. Maailmankauppojen liitto
ei toki itsekddn usko saavuttavansa yksin tavoitettaan kansainvilisen kaupan rakenteiden

muuttamisesta sellaisiksi, ettd reilusta kaupasta tulisi yleinen kiytintd. Ennemminkin se
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nikee maailmankauppaliikkeen yhtenid niistd toimijoista, jotka ovat tekemissd tuosta
tavoitteesta todellisuutta. Maailmankauppaliike on merkittivd oikeudenmukaisen kaupan
edistdjd Suomessa. Sen arvo on osin symbolinen. Maailmankaupat néyttidvit konkreettisella
esimerkillddn, kuinka kansainvilisti kauppaa tulisi hoitaa oikeudenmukaisesti.

Toimintasarkaa riittdd niin pitkdian, kunnes kaikesta kaupasta tulee reilua.

Haastatteluaineistosta piirtyy esiin monimuotoisempi kuva liikkeen tavoitteista. Esiin tuli
nikemyseroja liikkeen yhteisistd tavoitteista, minkd seurauksena on ollut hieman
hajaannusta liikkeessd. Kaikkein keskeisimmissd ja tdrkeimmissd péddpointeissa
yhteisymmarrys tavoitteista silti vallitsee ja tdstd syystd voidaan puhua yhdesti liikkeesta.
Ytimekkiin yksinkertaistetusti on kyse tésta:

“Maailmankauppojen tirkein periaate on tasa-arvo koyhien ja rikkaitten maiden

vililla.” (D).

Keskeisend tavoitteena ndyttdytyy maailman talous- ja kauppajirjestelmien muuttaminen,
silld yksityisen voitontavoittelun, ekologisesti kestivin kehityksen sekd demokratian vililla
nihdéin tilld hetkelld ratkaisemattomia ristiriitoja:
“Rikkaitten maiden kauppapolitiikka on itsekdstd ja vahingollista ja
maailmankauppaliike haluaa sithen muutoksen.” (D)
“Toivoisin avoimempaa toimintaa ja demokraattisuutta. Todellinen valta on
laajemmin siirtynyt talousmaailmalle ja kauppajdrjestelmille. Sen takia olisi
tarkedd saada systeemi selkedksi — ja eettiseksi. Taloudessa tulisi olla selkedit
pelisddnnot...” (A).
Haastatteluissa nousi esille se, miten globalisaation uhat ja kansainvélistymisen
mahdollisuudet ovat suunnanneet aktivistien huomion kotimaan jirjestelmasti
kansainvéliseen systeemiin ja kotimaan vastustajista ylikansallisiin yhtioihin (Tilly &
Tarrow 2007, 178). Poliittisen pédidtoksenteon ulkopuolelle liukunut talousjirjestelma, joka
kuitenkin on hyvin poliittinen, haluttaisiin siirtdd poliittisen péddtdksenteon piiriin.
Kansainvilinen kauppa ja ylikansallisten yhtididen toiminta haluttaisiin saada
demokraattisen kontrollin alaisuuteen. Teivainen (2000, 19-20) kuvaa termilld economism

sitd, miten taloudesta on tullut globaalissa maailmassa poliittisen péddtoksenteon
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ulkopuolella oleva alue, jolla “neutraalit” asiantuntijat kdyttdvit valtaa. Koko talouseldmin
koetaan eldvin parlamentaarisesta vastuusta riippumatonta, omaa kasvua tahkoavaa
eldmiddnsd, jossa eettisilld kysymyksilld ei ole mitdin sijaa. Bennettin mukaan liikkeiden
toiminnan tuloksellisuuden kannalta olisi tdrkedd kehittdd vaikuttavia poliittisia suhteita
protestin kohteiden kanssa muutosten aikaansaamiseksi (Bennett 2005, 208), mutta kuinka
luoda minkéélaisia suhteita jittiliismiisten yhtididen ja kauppajirjestojen kanssa? Tdssd
tilanteessa Maailmankaupat ovat suunnanneet huomionsa yksityisiin kansalaisiin,

kuluttajiin.

Kehitysmaille haluttaisiin enemmén valtaa péittdd omasta taloudestaan ja etenkin omien
raaka-aineidensa kaupasta:
“Kehitysmaat eivit olisi vain raaka-ainevarastoja, josta ldnsimaat saavat
ammentaa pohjattomasti rikkauksia omaan rikastumiseensa.” (C)
“Kehittyvilli talouksilla pitdisi myos olla enemmdin valtaa pddittdd, milld hinnoilla
ne myyvdt raaka-aineensa maailmanmarkkinoille. Kehitysmailla pitdisi olla
mahdollisuus korottaa kotimaassa tuotettujen hyodykkeiden jalostusastetta.” (D)
“Adinivaltaa enemmdin koyhille maille, kilpailurajoituksia ja suojatulleja sallittava
oman elintarviketuotannon sallimiseksi, tuotantotuet pois rikkailta mailta.” (G)
Rikkaiden maiden maataloustukien poistaminen nostaisi maataloustuotteiden hintoja.
Tamé hyodyttdisi kehitysmaiden koyhimpid eli pienviljelijoitd, mutta haittaisi kuluttajia.
Hyotyjid olisivat kuitenkin kaikkein heikoimmassa asemassa olevat, joten muutos olisi

Stiglitzin ja Charltonin (2005, 69) mielestid kokonaisuudessaan positiivinen.

Kaivataan sddntelyd, joka suojaisi kehitysmaiden koyhid talousjdrjestelmén
epdoikeudenmukaisuudelta:
“Mielestini lainsddddnnolld pitdisi sddtdd tuotantotavoille normit, jotka ovat
eettisesti kestdvid, ja yritysten tulisi noudattaa nditd normeja.” (D).
Ndmé haastatteluvastauksista poimitut kommentit ovat kiistelyn polititkan teoriassa
ohjelmavaatimuksiksi kutsuttuja. Niissd vaaditaan kiistan objekteja — tdssd tapauksessa
koko kansainvilistd kauppajérjestelmii, valtioita ja kauppajarjestdojd — toimimaan tietylld,

halutulla tavalla. Niitd vaaditaan muuttamaan policyaan. (Tilly & Tarrow 2007, 82.)
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Siirtomaa-aikoihin asti juontuviin kaupan rakenteisiin tavoitellaan muutosta. Kehittyviad
talouksia haluttaisiin suojata epétasa-arvoiselta kansainviliseltd kilpailulta ja poistaa
teollisuusmailta kilpailua védristdvid tuotantotukia. Téassdkin kohdin tulee ndkyviin, miten
Maailmankaupat omalla esimerkillddn nédyttavit, miten kehitysmaiden tuottajille on annettu
enemman sananvaltaa rakaa-ainekaupassa ja raaka-aineiden jalostusarvoa alkuperimaassa

on nostettu maailmankauppojen tuotteissa.

Ohjelmavaatimusten tehokkuus riippuu Tillyn ja Tarrown mielestd osaltaan ryhmin
identiteetistd: onko tdma tunnistettava, tunnustettu, uskottava toimija, jolla on oikeus esittdi
tillaisia vaatimuksia. Kannattaa my0s pohtia, voisiko ja pystyisikd vaatimusten kohde
ylipditiin tekeméin ohjelmavaatimusten vaatimat muutokset? (Tilly & Tarrow 2007, 86.)
Téssid tapauksessa vaatimusten kohteet kylld pystyisivit muutokset toteuttamaan, jos tahtoa
16ytyisi, mutta melkoisen monimutkainen ja vaikea prosessi se ilmiselvisti olisi. Liikkeiden
vaatimukset taitavatkin ndin isoissa kysymyksissd yleensd kaatua siihen, ettei piskuista
toimijaa pidetd tarpeeksi merkittdvind uhkana, jotta vaatimuksiin kannattaisi taipua.
Pienten toimijoiden kohdalla tdrkedksi nousevatkin liittolaiset. Maailmankauppaliikkeen
lisdksi nditd samoja asioita vaativat monet muutkin liikkeet ja jirjestot, jolloin vaatimusten

vaikutusvalta onkin paljon suurempi.

Kulutuskriittisten ja epdkaupallisesti suuntautuneiden toimijoiden nidkemykset tarvittavista
muutoksista maailman talousjdrjestelmdin eroavat vahvasti muiden vastauksista.
Haluttaisiin ndhda:
“Enemmdn paikallis- ja aluetalouksia, muiden kuin nykyiseen rahatalouteen
kytkettyjen vaihdannan muotojen lisddntyminen, pakotetun ulkomaankaupan
vdaheneminen, talouden ja tuotannon jdrjestiminen yhteisollisemmdksi.” (E)
Tidssd esitetdéin tavoitteita, jotka eivdt perustu laisinkaan nykyiseen talousjirjestelméiin,
haluttaisiin jopa irrottautua rahataloudesta ja siirtyd kohti yhteisollisempdd eldmaiai.
Tavoitteet ovat anarkistisluontoisia eikd niille selkedsti ole ollut tilaa murrosta
lapikdyneessd maailmankauppalitkkeessd. Toimijat ovat siirtyneet vaikuttamaan muilla
tahoilla, koska eivit ole saaneet nikemyksilleen vastakaikua muista liikkeen toimijoista.

Kiistan ytimessd on Tarrown (2011, 101) mukaan kuitenkin aina valta hajottaa. Mikili
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halutaan rakentaa ja luoda uutta, on entistd aina hajotettava. Jos halutaan luoda

oikeudenmukainen ja tasa-arvoinen talousjirjestelmd, on entinen jérjestelmi purettava.

Myds elonkehédn suojelu on osa litkkeen poliittista sanomaa. Se, miten syvidekologisia
tavoitteet ovat, riippuu toimijasta:
“Kauppaa voidaan kdydd myos ympdristod ja ihmistd kunnioittaen.” (C)
“Tdrkein prioriteetti on kaikkien ihmisten perustarpeiden tyydyttiminen tavalla,
joka tuhoaa ympdiristod ja kaikkien eliolajien elinolosuhteita mahdollisimman
vahdin.” (E).
Ympiristonsuojelu on myds eldmin ja ihmisten suojelua ja siindkin mielessd hyvin
yhteensopiva tavoite liikkeen perusperiaatteiden kanssa. Perimméisend tarkoituksena
toiminnassa on useimmilla haastatelluilla kuitenkin ihmisoikeus- ja kehitysyhteistyo.
“Ihmisarvoinen eldmd ja toimeentulo, se tuottajille ettd kuluttajille.” (F)
“IM]aailmankauppaliike haluaa edistdd kehitysyhteistyotd koyhien ja rikkauden
maiden vdlilld.” (D)
“Ihmisoikeudet kuuluvat kaikille.” (C)
Ihmisoikeuksien vaatiminen edustaa Inglehartin miirittelemédd postmaterialismia, jolle on
tyypillistd korostunut moraalinen herkkyys ja tarve 10ytdd perimmdisid arvoja (Inglehart

1977, 371). Toiminnan taustalla vaikuttaa perusarvona ihmisoikeuksien kunnioitus.

Tarkemmin ihmisoikeuksien toteutumisen tavoitetta kehitysmaissa kuvattiin tihén tapaan:
“Muutoksia, jotka antavat heille [kehitysmaiden ihmisille — EM] mahdollisuuden
eldd ja kasvattaa lapsensa arvokkaasti ilman ndlkdd ja epdoikeudenmukaisuutta.”
(F)

“Toivon, ettd reilulla kaupalla voidaan vdhentdd epdtasa-arvoa, koyhyyttd ja
kaikkia niiden mukanaan tuomia kurjuuksia.” (D).

Kéytinnossi tavoitteet nidkyvét toiminnassa néin:

“Tdrkeimpdnd piddn tdlld hetkelld kuitenkin keskittymistd siihen, mihin oikeasti
voimme vaikuttaa: tuottajiemme tyooloihin ja tilausten mddriin.” (A)
Pitkdntdhtdimen rakenteellisiin  muutoksiin  liittyvit tavoitteet eivdt kédytdnnon

kaupanpidossa ole vilttimittd samalla tavalla mielenpéilld kuin tuottajat, joihin pidetidin
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yhteyttd ja joiden hyvinvointia koetetaan parantaa tilausmédrien kasvattamisella eli

myymallad tehokkaasti tuotteita.

9.1. Erot tavoitteissa liikkkeen sisilla

Verkkosivuaineistosta esiinnousut, liikkeen yhteinen tavoite on oikeudenmukaisuus
koyhyyttd poistamalla, reilun kaupan ja kulutuksen politisoimisen kautta. Maailmankauppa
Aamutihden verkkosivuilla tavoitteeksi on listattu myds vaihtoehdon luominen
kapitalistiselle yhtiovallalle ja kulutuskulttuurille, Aamutihden toimijat katsovat, ettei
maailmassa vallitsevaa epidoikeudenmukaisuutta voida poistaa ilman, ettd irtaudutaan
kapitalistisesta rakenteesta. Liikkeen piiristd osa toimijoista suhtautuu koko kapitalistiseen
jarjestelmiidn erittdin kriittisesti kun taas osan mielesti se on ainoa realistinen kehys
toiminnalle, joten sitd ei kannata kyseenalaistaa vaan muuttaa jirjestelmad sisdltd piin
reilun kaupan avulla. Kaupallisesti suuntautuneet toimijat tavoittelevat muutosta
kehitysmaiden ihmisten eliméin ensisijaisesti kauppaa kehittimilld politiikkan jaddessi
muille jdrjestoille. Tavoitteet ndhdddn poliittisina, mutta niitd haluataan edistdd vain
myymailld mahdollisimman paljon reilun kaupan tuotteita, jolloin mahdollisimman moni
kehitysmaan koyhd hyotyisi reilusta kaupasta mahdollisimman paljon. Jirjestotyyppi
puolestaan tavoittelee Maailmankaupalle asemaa tiedonvilittdjand. Aika pitkilti tdllainen
vaikutelma lyhyen tdhtdimen tavoitteista syntyy myos, kun tarkastelee kauppojen
verkkosivuja. Epdkaupallisen, kulutuskriittisen tyypin tavoitteet ovat selkeimmin poliittisia
ja titd tyyppid edustavat maailmankauppalaiset haluaisivat lyhyelldkin tdhtdimelld
vaikuttaa  poliittisesti.  Liikkeen sisédlld vallitsee siis pitkédlti  yhteisymmarrys
pitkédntidhtdimen tavoitteista, mutta erimielisyyttd esiintyy etenkin siitd, miten tavoitteisiin
olisi parasta pyrkid. Kapitalismiin kriittisimmin suhtautuvat toimijat tosin saattavat siirtyi
hiljalleen muihin liikkeisiin, mitd pohdimme jo kappaleessa 8, jolloin jdljelle jddvin

liikkkeen tavoitteet saattavat yhtendistya.

Keinot haastaviin tavoitteisiin pddsemiseksi eroavat toisistaan kovastikin liikkeen sisalla.
Kaupallisesti suuntautuneilla toimijoilla ei ole mitddn sitd vastaan, ettd Maailmankaupat

toimisivat vallitsevan kapitalistisen jédrjestelmidn puitteissa suunnaten resurssinsa
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kaupankdynnin kehittimiseen tuotekehityksen avulla sekd osaavaa henkilokuntaa
palkkaamalla. Kaupallisesti suuntautuneet toimijat katsovat kylld, ettd laajempi poliittinen
vaikuttaminen olisi tirkedd, mutteivdit pidd sitd varsinaisesti Maailmankauppojen
tehtdvind, Maailmankauppojen resurssit kun ovat rajalliset. Resurssit tosin ovat varsin
rajalliset suurin piirtein kaikessa jarjestotoiminnassa. Mikd taho sitten paikkaisi
maailmankauppaliikkeen jattimdd aukkoa kehitysmaiden pientuottajiena asemasta
tiedottamisessa, jos litke keskittyisi vain ja ainoastaan kauppaan, tdhin kaupallistumista

kannattavilla toimijoilla ei ole vastausta.

Jarjestotoimintaldht6iset maailmankauppalaiset pitdvét niin kaupankiyntid, tiedotusta kuin
poliittista vaikuttamistakin toisiaan tukevina tehtdvind. Samoin ajattelevat epdkaupallisesti
suuntautuneet toimijat:

“IK]auppa on poliittiseen vaikuttamiseen tdhtdcdvdd tiedotustoimintaa.” (E)
Jarjestotyyppid edustavat toimijat eivit kannata keinovalikoiman muuttamista vaan tyytyvét
nykyisin kiytettyihin tapoihin pyrkid tavoitteisiin; he luottavat perinteisiin. Néin ajattelevat
toimijat saattavat jarruttaa liikkeen tavoitteiden edistymistd, silld he eividt huomaa
yhteiskunnan muuttuneen litkkeen ympdrilli. Nykyisetkin keinot varmasti ovat toimivia,
mutta ehké voisi harkita, josko vililld voisi tarkistaa toimintatapoja ja ottaa mukaan uusia
painotuksia, jotta liike sidilyisi elinvoimaisena, pysyisi liikkeessd. Kulloistakin poliittisen
mahdollisuusrakenteen tilannetta olisi tirkedd osata kdyttdd hyviksi. Palosenkaan mielesta
policyja ei tule mééritelld apriorisesti pysyvisti vaan niitd pitdisi muuttaa jatkuvasti tarpeen
mukaan. Téstd seuraisi johdonmukaisuutta ja jatkuvuutta ylldpitdvid toimintaa. (Palonen

2003, 176.)

Kapitalismiin kriittisesti suhtautuvat toimijat haluaisivat Laineen mukaan nihda
Maailmankaupat poliittisempina toimijoina, koska heiddn mielestiéin vain polititkassa on
mahdollista saada mitddn merkittdavdd aikaan (Laine 2007, 38). Tidssd politiikalla
tarkoitetaan kapean, vanhan politiikkakésityksen mukaista ajatusta politiikasta jonain, mité
tapahtuu 1dhinnd poliittisessa jarjestelméssd. Laajemman politiikkakisityksen mukaanhan
Maailmankauppojen myyntitoimintakin voidaan ndhda poliittisena vaikuttamisena, koska

jo pelkidstidn tuotteiden markkinointiperusteet ovat poliittisia. Samaa intoa toimia
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vahvemmin poliittisesti muutoinkin kuin poliittisen kulutuksen kautta esiintyi myos
omassa haastatteluaineistossani niin epédkaupallisen, kulutuskriittisen tyypin mielipiteissd
kuin my0s muiden toimijatyyppien ndkemyksissd. Erona eri tavalla suuntautuneiden
toimijoiden vililld oli 1dhinnd se, kuinka realistisena poliittiseen vaikuttamiseen resurssien
suuntaaminen ndhtiin. Kaupallisemmin ja jarjestoldhtoisesti suuntautuneet toimijat
katsoivat, etteivit resurssit riitd kdytdnnossd juuri muuhun kuin kaupan ylldpitdimiseen ja

siind ohessa tiedottamiseen; hyvéi jos nédiden toimintojen kehittimiseen.

Epikaupalliset, kulutuskriittiset toimijat haluaisivat joka tapauksessa vaikuttaa vahvemmin
poliittisesti luomalla uusia kaupallisuudesta vapaita sosiaalisia ja kulttuurisia tiloja sekid
vaihtotaloutta kehitysmaiden kanssa. Laine (2007, 42) ndpdyttdd titd kapitalismikriittiseksi
kutsumaansa tyyppid liian epirealistisista tavoitteista ja toteuttamiskelvottomista keinoista:
“Jos toiminnan ydin on yhteiskuntateorioissa, pohdinnat kaupan arjen jérjestymisestd
tuntuvat ehkd vihemmin olennaisilta”. Tyyppi kun ei Laineen mukaan ota juuri kantaa
konkreettisiin kdytdnnonkysymyksiin litkkeen murrosvaiheen ongelmista, joihin Laineen
tyd keskittyy. Laine nikee kapitalismikriittisen tyypin idealistisena haihattelijana, jonka
kannattama keinovalikoima ei saa aikaan todellista muutosta. (ibid., 39.) Poliittisen
arvostelukyvyn kannalta tiukat ideologiat, jotka midrittelevit ennakolta suhtautumisen
jokaiseen vastaantulevaan muutostendenssiin ovat ongelmallisia (Arendt 2007, 102). Tille
toimijatyypille olisi myos tirkedd kiinnittdd huomiota tuotteiden jalostusarvoon ja
tuotantolaitosten omistukseen. Tyontekijoiden tulisi tyypin mielestd itse saada omistaa
elinkeinotoimintansa ja osallistua péaitoksentekoon elannonhankkimisensa suhteen.
Ihanteena olisi, ettei esimerkiksi maailmanmarkkinahinnoista tarvitsisi vilittdd, kuten RK

jarjestelmissa tehdddn. (ibid., 40.)

Kulutuskriittisten ja kaupallisesti suuntautuneiden maailmankauppatoimijoiden keinot
eroavat toisistaan vield enemméin kuin tavoitteet. Ensin mainitut haluaisivat siis luoda
epikaupallisen kaupan ja viimeksi mainitut taas mahdollisimman kaupallisen kaupan.
Jarjestotyyppi asettuu mielipiteissddn jonnekin ndiden kahden &dripdédn vélille kannattaen
hienoista toimintojen tehostamista. Selkeimmin haastatteluaineistosta kumpusi joka

tapauksessa tarve ammattimaistumiselle, valvonnan tehostamiselle sekd liikkeen
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tavoitteiden yhteniistdmiselle.

10. LOPUKSI

Jos poliittinen toiminta ei saavuta tavoitettaan, ei se muutu silti yht'dkkid
merkityksettomiksi (Arendt 2007 193). Arendt toteaa (ibid., 194), ettid: “Jos olisi niin, ettd
polititkan onnistumista pitédisi mitata lopputulosten perusteella, lakkaisi poliittinen toiminta
heti, kun tavoitteet on saavutettu. Ja jos vain lopputuloksilla on vilid, tulee vikivallalla aina
olemaan suuri rooli [politiikassa]”. Poliittisessa toiminnassa on siis tirkedd erottaa
toisistaan tavoitteet ja lopputulokset. Tavoitteet ovat muuntuvaisia ja ottavat kulloisenkin
tilanteen mahdollisuudet huomioon. Lopputulokset taas ovat sitd, mitd toiminnalla on saatu
aikaan, oli se sitten tdysin tavoitteiden mukaista tai erindisin kompromissein aikaansaatua.
Maailmankauppatoiminta on monille liikkeen aktiiveille kompromissiratkaisu ideaalisen
toiminnan ja vallalla olevien poliittistaloudellisten rakenteiden vililld. Politilkka on
jatkuvaa ~ kompromissien  tekoa. = Muutos on  hidasta ja  sithen  on
maailmankauppatoimijoidenkin ollut tyytyminen. Mitid suuremmat tavoitteet, siti enemméin
vaaditaan malttia.

“Toimiminen [Maailmankaupassa -EM] on myds kouriintuntuvalla tavalla

opettanut, ettd asioita ei voi muuttaa hetkessd ja vaaditaan pitkdjdnteistd tyotd

jossa onnistuminen ei ole etukditeen varmaa.” (E)
Liikkeet harvoin saavuttavat juuri sitd, mitd tavoittelevat (Tilly & Tarrow 2007, 128).
Esimerkiksi taistelu poliittisia instituutioita ja rakenteita vastaan tuottaa hitaasti tulosta
(Tarrow 2011, 220). Maailmankauppaliikkeen perimmdiset tavoitteet liittyen esimerkiksi
kansainvilisen kaupan rakenteisiin ovat sen verran laajat ja kokonaisvaltaiset, ettd pienen

liikkeen on niitd melkoisen vaikea saavuttaa.

Yhden tavoitteensa maailmankauppaliike on jo saavuttanut, kun Suomeen on liikkeen
aloitteesta luotu Reilun kaupan merkkijéarjestelmai ja sitd kautta reilun kaupan tuotteet ovat

tulleet pdivittdistavarakauppojen ja tavaratalojen valikoimiin. Niissd molemmissa
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konkreettisissa policy-tavoitteissa (Tilly & Tarrow 2007, 128) on onnistuttu, vaikkei
merkkikriteereihin liikkeen piirissd ollakaan tidysin tyytyvéisid. Kuten todettua, osa
maailmankauppatoimijoista on ajatellut, ettd toiminta saavuttaisi tavoitteensa ja tekisi
itsensd tarpeettomaksi reilun kaupan tuotteiden saatavuuden laajennuttua marketteihin.
Toiminta ei silti ole loppunut vaan pikemminkin tuo saavutus on innostanut toimintaan
entistd suuremmalla tarmolla ja omaa tehtdvaa koko reilun kaupan kentilld on tarkennettu
kohdistamalla fokus tarkemmin nimenomaan kehitysmaiden pientuottajien tukemiseen.
Koska aktivismi ylipditdin perustuu pitkilti yhteenkuulumisen tarpeeseen, ei se
Inglehartin mukaan katoa, vaikka tavoitellut asiat saavutteisiin. Sen sijaan saatetaan siirtyd

uusiin aiheisiin. (Inglehart 1977, 290.)

Tarrowlle (2011, 220) tirkedd on huomioida myo6s liikkeiden kontribuutio muutoksiin
poliittisessa kulttuurissa. Maailmankauppaliitke onkin muuttanut poliittisen toiminnan
kulttuuria toimien kulutuksen politisoinnin pioneerina Suomessa. Liike on tuonut
kiistelytoiminnan repertoaariin uuden tavan toimia. My0s asioiden saaminen poliittiselle
agendalle voi olla liikkeelle iso saavutus (ibid., 217). Liiketoiminnan ja poliittisten tulosten
vilistd yhteyttd on kuitenkin vaikea jdljittdd yhden tietyn liikkeen toimintaan. Poliittisiin
muutoksiin vaikuttavat sen verran monet tekijit — kuten muut liikkeet — osin epésuorasti
(ibid., 217). Tarked tavoite kehitysmaiden pientuottajien koyhyyden vihentdmisestd on
onnistunut ainakin mikrotasolla, niiden ihmisten eldméissd, jotka saavat elantonsa
Maailmankaupoissa myytédvistd tuotteista. Ei pidd myOskdin unohtaa vaikutuksia
osallistumisesta kiistan vaatimusten tekoon aktivistien itsensd eliméédn (Tilly & Tarrow
2007, 128):
“Merkityksellistd on myos yhdistyksen omien vapaaehtoisten, harjoittelijoiden ja
tyontekijoiden maailmankuvan muuttuminen ja heiddn omat eldmdnvalintansa ja
kulutusvalintansa. Uskon, ettd vapaaehtoisten kdyttdytymiselld on usein
huomattava vaikutus myos heiddn ldhipiirinsd maailmankuvaan, mielipiteisiin ja
kulutusvalintoihin.” (D).
Yhteiskunnallisten liikkeiden jdsenet osallistuvat myos Tarrown (2011, 8) mukaan itsensi
kehittimiseen, milld saattaa olla epédsuoria pitkintdhtdimen poliittisia vaikutuksia

poliittiseen sosialisaatioon ja esimerkiksi tulevaan aktivismiin (ibid., 220). Tdmén
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tutkielman tarkoituksena ei kuitenkaan ole mitata liikkeen onnistumista tavoitteissaan
myyntilukujen tai muun vastaavan tilastoaineiston avulla vaan keskittyd selvittimiin
tavoitteiden poliittisia piirteitd ja merkityksid. Vasta tulevaisuudessa tiedimme, miten

tdimain hetken tavoitteet ovat toteutuneet.

Ongelma, johon maailmankauppaliike haluaa toiminnallaan puuttua on tiivistettyna
ddrimmdiinen koyhyys kehitysmaissa, minkd nidhdédédn johtuvan kehitysmaiden alisteisesta
asemasta maailmankaupassa. Surkeat palkat ja tydehdot sekd lapsitydvoiman kidyttd ovat
asioita, joihin liike ajaa muutosta. Suuryhtididen toiminnassa nihdéin paljon ongelmia: ne
siirtdvédt tuotannon sinne, missd palkat ja tyoehdot ovat huonoimmat ja hallitsevat
maailmankauppaa. Kansainvilisen kaupan rakenteita haluttaisiin muuttaa niin, etti
kehitysmailla olisi enemmén valtaa pédttdd kaupastaan itse. Toisaalta rakenteet haluttaisiin
muuttaa sellaisiksi, etteivdt teollisuusmaiden tuotantotuet omalle teollisuudelleen ja
maataloudelleen sekd vastaavasti tuontitullit kehitysmaiden tuotteille viiristdisi kilpailua
maailmankaupassa. Maailmankaupat vaativat ihmisoikeuksia, ihmisarvoista elimaii
kaikille kansallisuuteen katsomatta. Kehitysavun sijaan ratkaisuna ongelmiin on néhty
oikeudenmukainen kauppa teollisuusmaiden ja kehitysmaiden vililli. Kehitysmaiden
koyhille ihmisille halutaan luoda mahdollisuus hankkia elanto omalla tydlld, kestdvin
kehityksen mukaisesti. Maailmankaupat etsivit kauppakumppaneikseen pienid, heikossa
asemassa olevia tuottajaryhmiéd ja tilaavat niiltd tuotteita, jotta tuottajat voisivat elda

vapaana kurjuudesta ja laittaa lapsensa kouluun.

Jos poliittinen toimija nostaa poliittiselle ndyttdmolle jonkin ongelman ja kykenee
konkreettisella toiminnallaan ratkaisemaan tuon ongelman, saavuttaa toimija valtaa
(Lappalainen 2002, 56). Maailmankaupat toiminnallaan konkreettisesti néyttavit
esimerkkid siitd, miten oikeudenmukaista kauppaa kehitysmaiden ja teollisuusmaiden
vililld tulisi kiydd. Maailmankauppojen hyllyilld olevat tuotteet, joiden tekijdt ovat saaneet
oikeudenmukaisen palkan tyOstddn, ovat erddnlainen poliittinen manifesti muulle
yhteiskunnalle: tdiméd on oikeudenmukaista ja reilua kaikkia kaupan osapuolia (tuottajat,
vihittdiskauppa, kuluttajat) kohtaan, muidenkin kauppojen tulisi toimia niin ja kuluttajien

tulisi vaatia téllaista reiluutta muissakin kaupoissa kuin maailmankaupoissa.
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Arendtille (2007, 113) poliittinen toiminta aloittaa aina jotain uutta, tekee aloitteen.
Maailmankaupat ovat olleet Suomessa ja muuallakin teollisuusmaissa eettisen ja reilun
kaupan pioneeriasemassa, luomassa uusia tapoja vaikuttaa kehitysmaiden koyhyyteen. Ne
ovat olleet myOs ensimmdiisid kulutusta Suomessa politisoineita toimijoita. Téllaisen
toiminnan vaikutuksia ei voida euroissa mitata, vaan tulokset ndkyvit siind, miten
valtavasti eettisen kaupan ala on kasvanut viimeisen 15 vuoden aikana ja miten
monisyiseksi kulutustavaroiden politisoituminen on muuttunut. Maailmankauppaliikkeen
tavoitteena on, ettd ihmiset tunnistaisivat kehitysmaista tulevien tuotteiden todellisen arvon
ja tuotteisiin sisdltyvdn polititkan. Kulutuksemme teollisuusmaissa ei voi perustua
koyhyyteen kehitysmaissa. Poliittisia piirteitd on tind pdivind l0ydettdvissd melkeinpd
tuotteesta kuin tuotteesta. Maailmankauppaliike on ollut merkittdvissid asemassa téllaisen
ajattelun aikaansaamisessa problematisoiden esimerkiksi suomalaisille sotien jidlkeen niin
itsestddnselviksi muuttuneen kulutustavaran, kahvin, taustan. Politisointi mahdollistaa
yleisesti hyviksyttyjen totuuksien vastustamisen (Palonen 1993, 40), mistéd esimerkiksi kédy

halvan kahvin ja kehitysmaiden alisteisen aseman maailmankaupassa kyseenlaistaminen.

Vaatimukset voidaan kiistelyn polititkassa suunnata muuallekin kuin valtioille, vaikka
Tillyn & Tarrown (2007, 6) mielestd valtiot yleensd ovat niitd tahoja, jotka asioista lopulta
paittavat. Maailmankaupat suuntaavat vaatimuksensa epidsuorasti monille tahoille:
valtioille, kansainvilisille elimille ja suuryhtidille. Vaikka kansallisvaltioilla toistaiseksi
lieneekin parhaat mahdollisuudet muuttaa kansainvilisen kaupan rakenteita, nikee
maailmankauppaliike epidtodennédkodisend, ettd valtiot tuota valtaansa haluaisivat tdhin
tarkoitukseen kiyttdd. Liike katsoo, ettd valta on valunut yhd vahvemmin kansainvilisille
kauppajirjestdille ja suuryhtidille. Maailmankaupat kanavoivat vaatimuksensa kuitenkin
aika pitkélti vetoamalla tiedotuksessaan yksityisiin kansalaisiin — kuluttajakansalaisiin —
mobilisoidakseen ndmé@ mukaan reilua kauppaa vaativaan poliittiseen kuluttaja- ja
kehitysmaaliikkeeseen. Samantyyliset vaatimukset tulivat esiin niin verkkomateriaalissa
kuin toimijoiden haastatteluissakin. Suora yhteydenpito poliitikkoihin, suuryhtitihin yms.
on jitetty muille jdrjestoille keskityttdessd erityisen reilun kaupan kdymiseen ja

kansalaisten mobilisoimiseen — resurssit eivit riitd kaikkeen.
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Kiistelyn polititkassa esiintyy vaatimusten esittdjien, median ja massojen vilistd
interaktiota, jonka middrin nousu on mobilisaatiota ja lasku demobilisaatiota (Tilly &
Tarrow 2007, 92). Suomen Maailmankauppaliikkeessd saattaa olla meneilldin hidas
demobilisaation vaihe, vaikka muu reilun kaupan toiminta onkin aktiivista,
mobilisaatiovaiheessa olevaa. Maailmankauppaliikkeen tulevaisuus voi tuoda mukanaan
niin kaupallistumista kuin involuutiotakin, toiminnan surkastumista
vapaachtoisorganisaatioiksi (ibid., 130), jollei toimintakulttuurissa tapahdu muutoksia.
Jatkossa olisi mielenkiintoista seurata, miten maailmankauppaliikkeen toiminta muuttuu,
voimistuuko kaupallistumisen trendi ja miten erilaiset yrittdjdvetoiset reilun kaupan
erikoisliitkkeet vaikuttavat Maailmankauppojen asemaan. Téastd n#dkokulmasta olisi
kiinnostavaa, = kuinka  muuttuva  toimintaympiristd, = muutokset  poliittisessa
mahdollisuusrakenteessa edelleen vaikuttavat liikkeen tavoitteisiin. Ovatko tavoitteet
jatkossakin selkedsti Reilun kaupan merkkijédrjestelmistd erottuvia, vai sulautuuko liike
lopulta muuhun reilun kaupan liikkeeseen. Koko reilun kaupan kenttdad ja sen tavoitteita

Suomessa voisi myos tutkia yhteiskuntatieteellisestd ndkokulmasta.
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